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INTRODUCCION

La Red Espafiola de Grupos de Pesca (REGP) presenta
su quinto catdlogo de buenas practicas, muestra del
buen trabajo de los Grupos de Accién Local del Sector
Pesquero (GALP) que, con sus acciones, conocimien-
to del territorio, proximidad a los promotores y ganas
de mejorar la realidad que les rodea, han promovido
numerosas iniciativas que merecen este espacio de re-
conocimiento y difusion.

El Desarrollo Local Participativo (DLP) es un instrumen-
to que permite a las comunidades pesqueras locales
abordar el declive constante de los ingresos y del em-
pleo en el sector pesquero, proponiendo y probando
nuevas soluciones.

Como grandes conocedores de las necesidades del te-
rritorio, los GALP siguen trabajando para llevar a cabo
sus proyectos y favorecer la expansion econdmica de
su entorno. En este sentido, ensalzamos la importante
labor que realizan en la dinamizacién e impulso de las
zonas costeras, principalmente a través de la diversi-
ficacién econdmica del sector pesquero y, de manera
singular, a la creacidon de empleo, todo ello desde un
enfoque “LEADER” ascendente, participativo y territo-
rial, donde la cooperacién y el trabajo en red son una
auténtica sefia de identidad. Asimismo, subrayamos el
importante papel que desarrollan en la salvaguarda y
difusion del patrimonio marinero.

Felicidades a los GALP por el excelente trabajo visible
y contrastado llevado a cabo a la hora de regenerar el
tejido econdmico de las zonas pesqueras, sirviendo,
en muchos casos, como puente a la innovacion, ayu-
dando a la creacidn de puestos de trabajo y generan-
do una larga lista de beneficios que han redundado en
una mejora de los territorios.

El presente Catdlogo recoge ejemplos concretos de
actuaciones que se han llevado a cabo en Espania,
relacionadas con la implementacion del DLP, corres-
pondientes a las convocatorias de ayudas 2020-2021,
aportando visibilidad al buen hacer de los GALP.

La finalidad de este catalogo es recoger de una mane-
ra util todas esas iniciativas, clasificarlas por tipo de
operacidn y crear un espacio de conocimiento accesi-
ble para cualquier persona interesada, de modo que,
pueda apreciar si esas actuaciones podrian ser aplica-
bles en su territorio, ademas, de estimular la realiza-
cién de nuevas iniciativas.

Este catdlogo, como las anteriores ediciones, se ha
elaborado con la colaboracidn de los propios GALP.

(ANR@ )

Introduccion

La REGP, quiere agradecer a todos los grupos que han
participado y se han involucrado, haciendo posible
esta nueva recopilacion, por su generosidad y buena
disposicion a la hora de responder a las preguntas re-
lativas a los proyectos seleccionados.

METODOLOGIA

Son muchas las iniciativas espafiolas que podrian te-
ner cabida en este Catdlogo, de las cuales se han selec-
cionado sélo algunos ejemplos representativos.

Para dar una visién detallada, homogénea y compara-
ble de todos los proyectos analizados se ha seguido la
metodologia de trabajo desarrollada en los anteriores
Catalogos.

La valoracién y eleccidn de los mismos, se ha realizado
de forma objetiva basandose en una serie de criterios
gue se han valorado cualitativa y cuantitativamente.

La metodologia utilizada en la seleccidon de buenas prac-
ticas ha consistido en un proceso desarrollado a lo largo
de diversas fases, detallado en el siguiente esquema:

DEFINICION DE
BUENA PRACTICA

CRITERIOS QUE DEFINEN
UNA BUENA PRACTICA

ANALISIS INFORMACION INICIATIVAS,

PRE-SELECCION DE BUENAS PRACTICAS

SELECCION DEFINITIVA BUENAS PRACTICAS
Y FICHA INFORMACION ADICIONAL

REDACCION BUENAS PRACTICAS




DEFINICION DE BUENA PRACTICA

La definicion de “buena prdctica” que se ha considerado
es la que proporciona la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Alimentacién y la Agricultura (FAO), que
la define del siguiente modo: “Una buena prdctica no
es tan solo una prdctica que se define buena

en si misma, sino que es una prdctica que

e Sostenible, desde el punto de vista ambiental, eco-
ndémico y social. Debe asegurar que su accién se
mantendra en el tiempo. Asimismo, debe satisfacer
las necesidades actuales sin comprometer la capa-
cidad de hacer frente a las necesidades futuras. En
este sentido, la iniciativa debe ser sostenible en los
siguientes niveles: ambiental, econdmico y social.

Sensible a colectivos desfavorecidos (mujeres,
jovenes, discapacitados, etc.). Una buena practica
debe perseguir la eliminacion de desigualdades
aceptando la diversidad social y cultural, debe pro-
mover la igualdad y la equidad social y reconozca
y valore las distintas capacidades de las personas.

Transferible. Las Buenas Practicas deben ser
transferibles, replicables y adaptables, sirviendo
de ejemplos utiles que puedan ser aplicados a
otras iniciativas, contextos y lugares.

¢ Innovacion. Se concibe como una mejora del ser-
vicio prestado, aumentando la capacidad glo-
bal de una estructura organizativa para

se ha demostrado que funciona bien y La ( A ) dar soluciones a determinados proble-
produce buenos resultados, y, por lo REGP presenta mas; al tiempo que introduce modos
tanto, se recomienda como modelo. i creativos de hacer en la medida en
Se trata de una experiencia exitosa, este quinto qgue rompen con los habitos y las

que ha sido probada y validada, en

un sentido amplio, que se ha repeti-

do y que merece ser compartida con

el fin de ser adoptada por el mayor
numero posible de personas”.

Catalogo de
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CRI:I'ERIOS QUE DEFINEN UNA BUENA
PRACTICA

Partiendo de la definicién anteriormente indicada, la
REGP considera fundamentales una serie de criterios
para determinar un proyecto/iniciativa como “Buena
prdctica”.

practicas, muestra
del buen trabajo de
los (...) GALR

buenas referencias del pasado. En definiti-
va, incorpora elementos o mejora
los existentes para perfeccionar el
funcionamiento interno o externo

de una determinada accidn.

e Emprendimiento. Se valorard el nivel de
emprendimiento que el proyecto aporta.

¢ Resultado de un proceso participativo. Es esen-
cial que haya habido un enfoque participativo
porque generan un sentido de pertenencia de las
decisiones y las acciones.

Estos criterios no son de cardcter restrictivo sino mas
bien orientaciones para la adecuada identificacién de la
buena practica. Para que un proyecto o iniciativa pueda
ser considerada “Buena prdctica” no sera necesario el
cumplimiento de todos y cada uno de estos criterios:

e Exitoso/Impacto positivo. Es fundamental el
cumplimiento de los objetivos y resultados previs-
tos de mejora de las condiciones de vida de las
personas. En este sentido, la puesta en marcha del
proyecto significard un cambio observable y valo-
rado positivamente en su dmbito de actuacidn.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP




e Durabilidad. No es una iniciativa aislada, sino que
tiene vocacion de permanencia en el tiempo.

e Creacion de empleo. Se tendra muy en cuenta
qgue la iniciativa haya generado o pueda generar
nuevos empleos, asi como que haya supuesto o
pueda suponer una mejora significativa de las con-
diciones laborales de los trabajadores existentes.

ANALISIS INFORMACION INICIATIVA,
PRESELECCION DE BUENAS PRACTICAS

Una vez recopiladas todas las iniciativas preselecciona-
das, se analizaron cada una de ellas de manera indivi-
dual para su valoracién segun los criterios anteriormen-
te descritos.

Para llevar a cabo el andlisis previo se han recogido, de
cada una de las iniciativas preseleccionadas, los siguien-
tes datos: el nombre de la iniciativa, la Convocatoria, la
Comunidad Autdnoma, el GALP al que pertenece, ade-
mds de resumir de manera general en qué consiste la
actividad.

Esta herramienta, orientada a la identificacion de Bue-
nas Practicas, tiene por objeto facilitar la seleccion de
los aspectos definitivos que debe contener toda Buena
Practica, con el fin de poder verificar la idoneidad y su
consideracién como Buena Practica.

Atendiendo al “Tipo de operacion” en el que se enmar-
can las iniciativas del DLP, se ha intentado analizar pro-
yectos que correspondieran a cada uno de los tipos de
operacién. De tal manera que, al menos, la preseleccién
contuviera iniciativas de cada uno de ellos.

Asimismo, en esta fase, se ha realizado la preseleccion
de iniciativas, teniendo en cuenta que, al menos, haya
una por Comunidad Auténoma, de tal forma, que los
diferentes territorios estén representados.

=)
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Introduccion

Una vez realizada la preseleccidon, se ha elaborado un
listado de proyectos susceptibles de inclusidn en el do-
cumento y se ha valorado el nimero de iniciativas que
ha conformado el catdlogo de buenas practicas.

En esta preseleccion se ha tenido en cuenta los proyectos
de la convocatoria 2020 recibidos con posterioridad a la
elaboracion del Catalogo anterior, asi como los recibidos
hasta la fecha de elaboracion el presente documento.

Asimismo, también se han tenido en cuenta proyectos
de Andalucia de la convocatoria 2019, ya que, por dife-
rentes motivos, sufrieron retraso en su aprobacion.

Cabe destacar que, para la preseleccion de los proyec-
tos, ha influido notablemente la calidad de las descrip-
ciones aportadas por los GALP en la ficha técnica de
cada uno de los proyectos. En este sentido, cuanto mas
exhaustiva y detallada ha sido la informacidn recibida,
mas posibilidades han tenido de poder ser identificadas
como Buena Practica.

SELECCION DEFINITIVA DE BUENAS PRACTICAS Y
FICHA INFORMACION ADICIONAL

Una vez decididas las iniciativas a incluir, se ha contac-
tado con los GALP, para recoger informacion adicional
de los proyectos seleccionados.

En este sentido, se ha solicitado la colaboracién de los
GALP para recabar la citada informacién.

REDACCION DE BUENAS PRACTICAS

Por ultimo, conforme a la informacién recabada de las
iniciativas seleccionadas se ha elaborado el presente
Catalogo.

Cg_t/d/og\de buends racUcas en DLP del FEMP )
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—————————————————— Diversificacion

Eco Experiencia Sport: Servicios
Turisticos Y Deportivos en el
Puerto de Laredo

do Retién

GALP ORIENTAL DE CANTABRIA h %%EE‘M
> Promotor: Angel Luis Barafiano

Bonet
> Convocatoria: 2021
> Estado: Proyecto ejecutado
> Coste del proyecto: 58.736,33 €
> Ayuda publica: 235.486,53 €
> Ambito de aplicacion: Laredo

@i ecoexperienciasport.com n Eco-Experiencia-Sport Eco-Experiencia-Sport




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo Innovador

Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

ambiental, econémico y soclal Resultado de un proceso-participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible Creacién de empleo

EL PROMOTOR PROYECTO

(...)-hacer realidad , _
El promotor cuenta con una larga expe- A=~ /] Esta idea empresarial nace de una am-
riencia como autdbnomo en el sector de una iniciativa plia experiencia en el mundo del de-
la construccién. Sin embargo, su gran inexistente en el porte y del conocimiento de la costa
aficién y pasion es el deporte, motivo Puerto de Laredo, litoral y de rutas con bicicletas, asi como
por el que se inicia en esta nueva linea de un suefio, como laredano, de hacer

con-el desarrollo

de actividad relacionada con el ejerci- N\ realidad una iniciativa inexistente en el
cio fisico. Ademas, pretende transmitir de’servicios Puerto de Laredo.

un legado a sus hijos con el que pue- turisticos ,

dan continuar trabajando en la comar- deportivos. OBJETIVOS

ca en un negocio turistico y deportivo.

El objetivo empresarial es ofrecer ser-
vicios turisticos deportivos con actividades 100% ecolé-
gicas vinculadas a la playa, Puerto de Laredo y su litoral,
extendidas a la comarca de influencia limitrofe, en un
marco de ecologia y sostenibilidad contribuyendo a la
economia azul, que redunde en el empleo que crecera
en los préximos afios.

Brindan a los visitantes una experiencia Unica y exclusi-
va en la villa de Laredo, adaptada a cada cliente en fun-
cion de sus propias facultades fisicas, pero animandolos
a la superacion.

La actividad principal tiene su referencia en la playa de
La Salvé y el puerto de Laredo en el que se ofrecen dis-
tintos servicios de uso de disfrute ndutico de navega-
cion por la costa del entorno mediante piraguas, tablas
de paddle surfy tablas de surf motorizadas, suponiendo
éstas ultimas un gran reclamo al no existir competencia
en la comarca.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto fomenta actividades relacionadas con la eco-
nomia azul y trata de cubrir una oferta turistica deportiva
inexistente del ocio y 100 % respetuosa con el medio am-
biente, que ademas se encuadra en el marco de una de
las mejores playas de Espafia, la playa Salvé de Laredo.

%)




Diversificacion

Se trata de un proyecto innovador a nivel local, pues-
to que no existe una oferta turistica deportiva de ocio

como la que se presenta, y también a nivel comarcal,

al ofertar servicios en bicicletas eléc-
tricas y tablas de surf también eléctri-
cas, ademas de rutas en kayaks y otras
actividades relacionadas.

LECCIONES APRENDIDAS

Las actividades 100% respetuosas con
el medio ambiente, relacionadas con
la economia del mar, turismo y depor-
te son un nuevo nicho de negocio que
debe ser aprovechado para la genera-
cion de empleo y para la sostenibilidad
de los recursos de la zona a largo plazo.

RESULTADOS OBTENIDOS

Apertura de una iniciativa turistico/de-
portiva innovadora en pleno puerto de

El proyecto
fomenta
actividades
relacionadas
con la economia
azul, trata de
cubrir una oferta
turistica deportiva
inexistente del
ocio y 100 %
respetuosa con el
medio ambiente

()

Laredo con gran variedad de actividades: kayaks, bicicle-
tas, tablas de surf eléctricas, etc.

Generacién de dos nuevos puestos de
trabajo vinculados a la iniciativa.

Instalacién de oficina modular a pie
de playa en pleno puerto de deporti-
vo, ademas de ostentar otro local-se-
de dentro de la localidad.

No es un proyecto de cooperacién,
pero esta fomentando sinergias con
otros emprendedores que promue-
ven diferentes actividades relaciona-
das con la economia del mar, hacien-
do mas integral la oferta turistica del
municipio de Laredo, y en concreto de
su Puerto deportivo: alquiler de em-
barcaciones de recreo, actividades de
buceo, escuelas de surf, etc.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP

Convocatorias2620-2021
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Diversificacion

Golfo Artabrc; Sur
GALP GoLFo ARTABRO SUR

> Promotor: Asociacion de Desenvolvemento Rural
Marinas-Betanzos

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 51.089,95 €

> Ayuda publica: 25.895,50 €

> Ambito de aplicacion: Territorio del GALP Golfo Artabro Sur

@ turismo.marinasbetanzos.gal/experiencias/




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

La Asociacion Marifias-Betanzos (https://www.
marinasbetanzos.gal/), constituida en el afio 2008,
tiene como dmbito de actuacién 17 municipios, entre
los que se encuentran los municipios del litoral, Arteixo,
Bergondo, Cambre, Culleredo, Oleiros y
Sada convirtiéndose en el nucleo de
integracion y representacién de los
diferentes agentes territoriales,
institucionales, tanto publicos
como privados, interesados en
promover el desarrollo integral

del territorio de actuacion.

Entre los objetivos fundaciona-
les se encuentra el de potenciar,
revalorizar y preservar los recur-
sos naturales, culturales, histori-
cos vy artisticos de la zona, promo-
viendo especialmente la conservacion
y puesta en valor del patrimonio cultural

maritimo-pesquero, y la mejora del ambiente

marino y costero, y fomentar el desarrollo sostenible
de las zonas costeras, promoviendo los productos pes-
queros y su comercializacion.

(... )modelo
de turismo
sostenible basado
en el Ecoturismo (...),
vinculado a la Reserva de
Biosfera Marinas Corunesas
e Terras do Mandeo, vy
pivotando en el mar,
sus actividades y
recursos.

Innovador

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durablilidad

Creacién de empleo

Ademas, desde el afio 2013 la Asociacion Marinas-
Betanzos es la entidad impulsora y de gestion de la
Reserva de Biosfera “Marifias Corufiesas e Terras do
Mandeo”, reconocida mundialmente por la UNESCO.

La Reserva de Biosfera Marifias Coru-
fiesas se centra en fomentar el apro-
vechamiento sostenible de los
recursos enddégenos, asi como
la conservacién del patrimonio
natural y cultural que identifica
a este territorio, permitiendo la
mejora de la calidad de vida de
la poblacién local.

La Reserva de Biosfera Marifias
Corufiesas e Terras do Mandeo,
desde el afio 2017, esta adherida al
Club de Producto Turistico Reservas
de Biosfera Espafiolas.

También hay que destacar que la Asociacién de Des-
envolvemento Rural Marifias-Betanzos es la entidad
gestora del Geodestino A Coruiia y As Marifias (ht-
tps://www.turismo.gal/que-visitar/xeodestinos/a-co-
runa-e-as-marinas?langld=es_ES).

La Reserva de Biosfera Marifias Coruiiesas es el primer
destino de ecoturismo certificado en Galicia y también el
primero en integrarse al Club de Ecoturismo en Espafiia,
ademads de estar acreditado como destino SICTED (Sis-
tema de Calidad Turistica del ICTE) desde el afio 2019.

PROYECTO

La Asociacidon Marifias-Betanzos es la entidad gestora
de la Reserva de Biosfera Marifias Corufiesas e Terras
do Mandeo, y este proyecto surge en el marco de su
Plan de Accién (2013-2022) alineado con dos de sus




objetivos: E. Sostenibilidad de la pesca y marisqueo con
la biodiversidad; F. Producciones y Turismo de calidad.

Este proyecto consiste en la puesta en marcha de un
modelo de turismo sostenible basado en el Ecoturismo
en el ambito del GALP Golfo Artabro Sur, vinculado a
la Reserva de Biosfera Marifias Corufiesas e Terras do

Diversificacion

* Promover la cooperacion entre el sector del mar,
el sector del turismo y la hosteleria, las adminis-
traciones locales y el resto del tejido productivo,
forjando alianzas duraderas de cara al futuro.

CONTRIBUCION AL DLP

Mandeo, y pivotando en el mar, sus
actividades y recursos.

Con este proyecto se crea una Mesa
de Calidad Turistica, con las empresas
del mar vy turisticas, asi como las en-
tidades locales y otros agentes de in-
terés, que definan nuevos productos
turisticos vinculados con el litoral, la
costa y el mar de los municipios del
GALP Golfo Artabro Sur.

Se definen nuevos productos ecotu-
risticos, interconectados entre si, y se
capacita al empresariado relacionado
con estos productos con el objetivo
de conocer las bases del Ecoturismo
e interconectar distintas actividades
sectorialmente.

Este proyecto también pivota en la
mejora de la comercializacién y pro-
mocién de los productos del mary el
litoral, principalmente en los canales
cortos (Restaurantes de la Biosfera),
conectando estos productos con la
demanda existente en la Reserva

proyecto (...)
innovador(...)
es la primera’'vez
que se aborda
la valorizacion
de/los recursos
ambientales, (:..)
el desarrollo.de
nuevos productos
Y Servicios
turisticos ligados
al-mar yal litoral
en un territorio
declarado Reserva
de Biosfera-en
(v..) Galicia,
el-primeroen
sercertificado
como Destino
Ecoturistico.

La puesta en marcha de este modelo
de turismo sostenible (Ecoturismo) fa-
vorece la el crecimiento econémicoy la
creacion de empleo en los municipios
costeros con mayor vocaciéon marinera.

El turismo puede ejercer como
“tractor” del resto de actividades
econdmicas (sector productor
% transformador, restauracion,
alojamientos, servicios, etc.).

Con la ejecucién de este proyecto van
a desarrollarse nuevas actividades li-
gadas al turismo sostenible y el eco-
turismo, y a la puesta en valor de los
recursos marinos y del litoral, diver-
sificando las actividades realizadas
en el marco de la pesca, como por
ejemplo el compromiso de la restau-
racion local de consumir productos
de la pesca de proximidad, y de tener
informaciéon sobre los productos tu-
risticos en sus restaurantes.

Hay que destacar que el territorio de
la Reserva de Biosfera Marifias Coru-

de Biosfera Marifias Coruiiesas, asi

fiesas e Terras do Mandeo, en el que

como en la ciudad de A Coruiia.

OBJETIVOS

El objetivo general del proyecto es el de identificar y
promover nuevas oportunidades de creaciéon de em-
pleo, apostando por un modelo de turismo sostenible
(Ecoturismo).

Entre los objetivos especificos de este proyecto, estdn
los de:

e Poner en valor el patrimonio del mar vy el litoral a
través de nuevos productos turisticos.

e Articular una oferta turistica basada en el patrimo-
nio y en los recursos del mar vy el litoral, buscando
la desestacionalizacidn y los nuevos publicos.

estan incluidos los municipios del
ambito de actuacién del GALP (a excepcién de A Co-
ruia) es el primer destino de la Comunidad Auténoma
de Galicia certificado en Ecoturismo, a través del Club
de Ecoturismo de Espafia. La entidad que estd gestio-
nando el producto Ecoturismo en el territorio es la en-
tidad promotora de este proyecto.

Ademas, el empresariado turistico del territorio se ha
pronunciado a favor de avanzar en este proceso de
conseguir la adhesidon de las empresas turisticas para
conseguir formar parte del Club de Ecoturismo Estatal
y apostar por un modelo de ecoturismo en el territorio.

LECCIONES APRENDIDAS

Entre las lecciones aprendidas destacan las siguientes:




El turismo puede contribuir de manera muy
significativa a las economias de las comunidades
pesqueras, pero hay que tener en cuenta que
muchos de los recursos medioambientales vy
naturales son especialmente sensibles a las
actividades humanas.

La colaboracién de la zona GALP Golfo Artabro Sur
con el Ayuntamiento de A Corufia, que es tractor
por si mismo de turismo, es una oportunidad que
se ha incorporado a este proyecto, para que las
relaciones sean beneficiosas para la ciudad y para
el area Golfo Artabro Sur.

La importancia de articular un destino Ecoturistico
con productos turisticos vinculados con el mary el
litoral, y posicionarlo como un destino de Ecotu-
rismo a nivel estatal.

Este proyecto tiene cardcter innovador ya que es la
primera vez que se aborda la valorizacién de los re-
cursos ambientales, asi como el desarrollo de nue-
vos productos y servicios turisticos ligados al mary
al litoral en un territorio declarado Reserva de Bios-
fera en la Comunidad Auténoma de Galicia, el pri-
mero en ser certificado como Destino Ecoturistico.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto se ha iniciado en el afio 2020 pero se estd
ejecutando actualmente. Entre los resultados que estdn
obteniendo destacan los siguientes:

¢ Definir productos de Ecoturismo dentro de un mo-
delo de desarrollo de turismo sostenible ligado a
las actividades y recursos del mar y el litoral en el
ambito del GALP Golfo Artabro Sur y alineado con la
Estrategia de la Reserva de Biosfera Marifias Corufie-
sas e Terras do Mandeo.

e Dar visibilidad al trabajo de la gente del mar, a través
de nuevos productos de turismo ligados al mar y al
litoral, contribuyendo a su reconocimiento social.

¢ Mejora de la calidad del servicio en empresas turisti-
cas mediante la capacitacion y certificacion en el SIC-
TED (Sistema Integral de Calidad Turistica Espafiola
en Destino), a través de la formacion.

¢ Generacion de nuevos productos turisticos vincula-
dos al sector del turismo y la hosteleria, y los produc-
tos alimentarios del mar y de proximidad.

e Avanzar en la adhesién de las empresas turisticas de
este territorio en el Club de Ecoturismo de Espania,
apostando por un modelo de ecoturismo.
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Diversificacion

A-TURIM '

B8 75761 40380

Equiparmiento de embarcacion
para pesca-turisimo

GALP Ese ENTRECABOS

> Promotor: Nicolas José Llamazares Menéndez
> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 4.797,77 €

> Ayuda publica: 1.995,50 €

> Ambito de aplicacién: Cudillero

apartamentosaguilera.com Pescaturismo.
www)) carriles.apartamentosaguilera.com Pescaturismo Asturias.

)\ 3 pescaturismospain.com/cudillero-excursiones-barco-pesca-id567 Vive |la aventura
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CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

El promotor es un profesional de la mar, con 11 afos
de experiencia como armador de una pequeia embar-
cacion dedicada a la pesca artesanal, con base habi-
tual en el puerto de Cudillero, aun-

* |nnovacién
* Emprendimiento

e Durabilidad

serie de elementos de seguridad, asi como delimitar
un espacio en cubierta exclusivo para los turistas.

OBIJETIVOS

qgue perteneciente a la Cofradia de
Pescadores de Ovifiana.

Ademas de la actividad marinera, con
ayudas del FEP y del FEMP, el pro-
motor y su esposa disponen de dos

El'proyecto ha
consistido enla
adecuacion de
una embarcacion

Los rendimientos econdmicos que se
esperan no son elevados, ya que sélo
se ejerce la actividad en determinadas
épocas del aifio y en algunas costeras
de pesca, pero la inversidon necesaria

grupos de apartamentos turisticos de tercera es pequefia y el gasto adicional que re-
denominados “Apartamentos rurales / quiere es minimo. Por tanto, estamos
La Aguilera” y “Apartamentos rura- IISta'("') pdra ante un claro ejemplo de diversifica-

les Las Carriles”, que en su conjunto
ofertan 7 alojamientos.

La ubicacién de los apartamentos, su

poder ejercer
la actividad de
pesca-turismo

cién de la actividad que, ademas, auna
los dos puntos fuertes de la economia
del municipio de Cudillero, como son la
pescay el turismo.

decoracion con motivos marineros,
etc, hacen que muchos de los inqui-
linos se interesen por la actividad marinera y al perca-
tarse que el propietario es marinero en activo eleva el
interés por conocer esta actividad.

La habilitacién de esta embarcacién para realizar ac-
tividades de pesca-turismo seria un hito en Asturias
al tratarse, posiblemente, de la primera embarcacion
profesional con este desempefio.

PROYECTO

Ha consistido en la adecuacion de una embarcacion de
tercera lista (VIKY VICTORIA 32 GI-6-1-11), para poder
ejercer la actividad de pesca-turismo, es decir, poder
llevar turistas embarcados en determinados momen-
tos y campanfas, para que vean y disfruten de la acti-
vidad pesquera artesanal. La embarcacién cuenta con
una eslora de 8,50 m. y una manga de 2,87 m., opera
de forma habitual con el armador y un marinero y para
la actividad de pesca-turismo deberd contar con una

pla

CONTRIBUCION AL DLP

El promotor es pescador profesional. Con este proyec-
to genera rentas alternativas y complementarias pro-
cedentes de otra actividad, lo que le permitird bajar
la intensidad de la actividad extractiva en el mar por
ejercer una actividad paralela y complementaria, es-

PESCA-TURISMO

TLFETRIAOSED

N




pecialmente en la época veranie-
ga que, ademas, es cuando la mar
estd en mejores condiciones para
las actividades turisticas.

LECCIONES APRENDIDAS

La posibilidad de compaginar va-
rias actividades y que éstas se in-
terrelacionen y se retroalimenten,
posibilitan a la vez una menor de-
pendencia de la actividad extracti-
va marina.

(..)) pstamos ante
un claro ejemplo de
diversificacion de
actividad-que ademas
auna'los’ dos puntos
fuertes de la economia
del municipio’de
Cudillero, como son la
pesca y-elturismo.

Diversificacion

RESULTADOS OBTENIDOS

Si bien son unos resultados econé-
micamente modestos, se trata de un
promotor que ya tiene actividad en
el sector pesquero, en el turistico y
gue ahora abre una nueva linea de
diversificacion en la cual interrela-
ciona las dos que ya lleva a cabo, la
pesca-turismo, sirviendo a la socie-
dad en general de fuente de cono-
cimiento de la pesca artesanal y al
sector pesquero como ejemplo de
diversificacion econdmica.

Cata/ogo de buenas pracncas en DLP del FEMP
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Diversificacion

KOFRADIA

Kofradia - tsas Etxea
(Cofradia - Casa marttima)

GALP Itsas GARAPEN ELKARTEA

ITSAS GARAPEN ELKARTEA, FLAG

> Promotor: Organizacion de
Productores de
Pesca de Bajura de Gipuzkoa

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 16.000 €

> Ayuda publica: 16.000 €

> Ambito de aplicacion: Donostia / San Sebastian

www)) kofradia.eus Kofradia-Itsas Etxea . @kofradia- Itsas Etxea u Kofradia
&R f




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/impacto positivo

* Sostenible, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, Jévenes, discapacitados, etc.)

EL PROMOTOR

El conjunto de las cofradias de pescadores del Pais Vas-
co y la organizaciéon de productores de Pesca de Baju-
ra, Opegui, han impulsado el proyecto Kofradia — Itsas
Etxea, que nace con el objetivo de promocionar y revalo-
rizar la pesca de bajura del Pais Vasco.

Opegui es una organizacion sin ani-
mo de lucro, que fue creada por las
Cofradias de pescadores de Gi-
puzkoa en el afio 1986 y esta re-
conocida por la Unidn Europea.

PROYECTO

El conjunto de las cofradias de
pescadores del Pais Vasco y la
organizacién de productores

de Pesca de Bajura, Opegui, han
impulsado el proyecto Kofradia-It-
sas Etxea, que nace con el objetivo
de promocionar y revalorizar la pesca
de bajura de Euskadi.

) Congicatorias 2020

(..)) centro
de valorizacion
situado-en pleno puerto
de Donostia-2an Sebastian
donde se da a conocer las
temporadas de cada especie,
asi como los datos y tecnicas
relacionadas con la actividad
pesquera que se lleva a
cabo en el Qolfo de
Bizkaia (...)

InAovador

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durabilidad

Creacién de empleo

Un centro de valorizacion situado en pleno puerto de
Donostia-San Sebastian donde se da a conocer las tem-
poradas de cada especie, asi como los datos y técnicas
relacionadas con la actividad pesquera que se lleva a
cabo en el Golfo de Bizkaia, el caladero don-
de faena la flota pesquera euskalduna

de bajura.

Tras la rehabilitacidn de la zona

operativa del puerto donos-
tiarra, el renovado edificio
«Portaaviones» acoge este
proyecto que acerca el sector
de la pesca de bajura a la ciu-
dadania local.

Kofradia — Itsas Etxea ofrece
diferentes espacios donde se
podra: CONOCER, APRENDER,
EXPERIMENTAR, DESCUBRIR Y DE-
GUSTAR todo lo relativo a la pesca de
bajura de Euskadi.




Diversificacion

OBIJETIVOS
Los objetivos del proyecto son: consumo informando sobre qué se pesca, sus
temporadas, artes de pesca, como conservarlo y
e Contribuir al relevo generacional del sector de Ila consumirlo o sus bondades nutricionales.

pesca de bajura, mostrandoselo a los jévenes como
u.na opcién.laboral dentrc? de una profesidn moder- LECCIONES APRENDIDAS
nizada, pasional y sostenible.
C Bui | | Aliniciar este proyecto entendieron que
e Poner en valor todo lo relaciona- ontribuir-al relevo era fundamental contar con un gran
do con el sector y los pescados lo- generacional equipo de profesionales que pudiera di-
cales para fomentar su consumo del sector de la namizar el proyecto tanto dentro como
informando sobre qué se pesca, . fuera de Kofradia — Itsas Etxea, por lo
pesca de bajura, .
sus temporadas, artes de pesca, S tanto, rodearse de un equipo compro-
cémo conservarlo y consumirlo o mostrandoselo metido resulta muy relevante.

sus bondades nutricionales. a los jovenes
comowna opcion

El hecho de ser un proyecto exclusiva-

Los diferentes ejes de trabajo del mente pensado por y para el sector de

proyecto: laboral dentro pesca de bajura en Euskadi, les ha per-
deuna profesion mitido poner en valor la labor realizada
e Marca. (Kofradia — Itsas Etxea). modernizada, por sus pescadores, que viven su traba-

. | jo con pasion y que al sentirse parte del

e Consumo (Experiencias, tienda y pa5|on‘a Y proyecto transmiten esa pasion a través
divulgacion). sostenible. de Kofradia — Itsas Etxea, haciendo

equipo desde el mar a la mesa.

e Educacién (Proyecto divulgativo,
talleres-actividades divulgativas). RESULTADOS OBTENIDOS

La vision del proyecto, en un plazo de tres afios es con-

solidar Kofradia-Itsas Etxea como:

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto contribuye al desarrollo local participativo

de dos formas: e Marca reconocida y que identifique al sector de la
pesca de bajura de Euskadi acercdndolo a los jove-
e Contribuyendo al relevo generacional del sector nes mediante agentes educativos y a la sociedad
de la pesca de bajura, mostrandoselo a los jove- en general a través de una oferta de productos y

nes como una opcién laboral dentro de una profe- experiencias.

sibn modernizada, pasional y sostenible.

e Un Equipo de profesionales (interno y colabora-
e Poniendo en valor todo lo relacionado con el dores) que sea reflejo de los valores del proyecto.
sector y los pescados locales para fomentar su

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
Convocatorias2620-2021
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Diversificacion

R

~___=| BOATS

ALQUILER DE EMBARCACIONES & GUIAS DE PESCA
MARINA ISLA CANELA - AYAMONTE

Mejora de la diversificacion de
la pesca-turisimo de la jona de

GALP CostaLuz C ostalu Z

> Promotor: Francisco Cristébal
Casado

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 38.057,02 €

> Ayuda publica: 19.028,51 €

> Ambito de aplicacion: Ayamonte

@i embarcacionesayamonte.com n CR Embarcaciones Ayamonte @CR Embarcaciones Ayamonte




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/impacto positivo

* Sostenible, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Emprendimiento

Resultado de un proceso-participativo
* Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Durablilidad
Creacién de empleo

|

|

I

|

Innovador ‘
|

I

|

|

|

¢ Transferible ‘

EL PROMOTOR PROYECTO

Persona vinculada al sector pesquero durante 17 afios Desde una idea de diversificacién y actividad en la
que ha pasado por cargos que van desde marinero a jefe  zona fluvial del Guadiana, marismas, desembocadura
de maquinas durante cuatro afos y finalmente y actividades maritimas y pesqueras de la zona.
como patrén de pesca durante 8 afios.

El proyecto consiste en la mejora y di-
Actualmente es propietario de un res- ( _ ) mejora versificacion de la oferta turistica re-
taurante de gastronomia marinera y lacionada con la pesca-turismo. Para
duefio de la actual empresa de al- ello le empresa llevara a cabo la in-
quiler y turismo ndutico, dedicén- de la oferta versién de dos embarcaciones que
dose al alquiler de embarcaciones turistica relacionada permitird incrementar la oferta tu-
cpn titulagién y sin titulacién, excur- con la pesca- r.|'sti.ca de.?mbarca.cione.slde recreo
siones guiadas por el entorno para ] sin titulacidn, con titulacidn, de pes-
grupos reducidos y excursiones guia- turismo. ca deportiva y de paseos para las ma-
das de pesca. rismas con tripulacién.

y-diversificacion




Diversificacion

\LGUILER DEEMBARCACIONES

SINTITULACIONCAPACIDAD HASTA S PERSONAS:

NOR=

UNRIO Y UN OCEANO
POR DESCUBRIR

OPCAINES PARA DISFRUTAR DE INEINIDAD BE EXPERIENCIAS NALTIGAS POR
LADESEMBOCADURA DEL R0 OUADIANA, 5115 CARDS Y RIS Y EL LITORAL DE
PLAYAS, TIENES 2 MILLNS A TU BISPOSICIOR.

)
PATAON POR UN DA

DESCUBRE RUTAS
ST L SEMGACHN (K BEFURRINE 7 DEEMAT 36 FUTAS Y LIGARES AT

(OTRO PUNTO DE VISTA

TATTRITR 97 WAL VISTAS B8CE5 ¥

( "D RENTAL

ALOURLER DE EMBARCACIONES & GLIAS DE PESCA
MARIPA SLA CANELA - AYAMONTE

PASA UN Dil INOLVIDABLE CON NOSOTROS

EL RIO GUADIANA ES UN
PARAISO NAUTICO

EMBARCACIONES DE 475 Y 500 - MOTOR 15 CV

(SIN TITULACION)

SON LDS MODELDS MAS PEOUEND OUE TENEMOS EN ALOUILER GON 4,75 Y 5 METROS DE
ESLORA PERD CON CAPACIDAD PARA 5 Y 6 PERSONAS I

. BOATS

LIGERAS ¥ ESTABLES PARA PASEQS CON FAMILLA Y AMIGDS 0 PASAR UN DIA DE PESCA.
EGO 450 ESLORA: 4,75M / MANGA: 1,80 / MOTOR: 150V
E00500: ESLORA: 5,00M / MANGA: 2,00 / MOTOR: 15CV

BARRACUDA OPEN 595 - MOTOR 115 CV
(CON TITULACION PNB)

ESTA POTENTE EMBARCACIGN ES IDONEA PARA PASAR UN DIA DE TURISMO
NAUTICD. MUY BIEN ENUIPADA ¥ CON DETALLES UNICOS PARA OUE SU JORNADA SEA
PLACENTERA. CAPACIDAD PARA 7 PERSONAS.

ES NECESARID TENER EL TITULD 1PNE
ESLORA: 5.95M / MANGA: 2,50M / MOTOR: 1150V

DIPOL 600 - MOTOR 90 CV
(CON TITULACION BASICA DE NAVEGACION 0 PNB)

CON ESTA EMBARCACION REALIZAMOS EXCURSIONES DE PESCA, AVISTAMIENTD DE
CETACEDS ¥ DELFINES Y OFRECEMOS IAJES A ALTA MAR PARA REALIZAR EXCURSIONES
DE PESCA Y PASEDS.

TAMBIEN HAY DISPONIBILIDAD DE ALQUILER CON TITULACION
ES HECESARID TENER EL TITULO BASICO DE NAVEGACION 0 EL uPNBY
ESLORA: 5,950 / MANGA: 2.36M / MOTOR: S0CY

OBIJETIVOS

Los objetivos del proyecto son: promover y revalorizar
los productos de la zona, difundir tradiciones y poner
en valor el entorno estratégico.

Con la adquisicién de dos embarcaciones que se ca-
racterizan por un diseifo y equipamiento que incide de
manera directa en la proteccion del

nente y la creacién de empleo en las zonas pes-
gueras y acuicolas.

B.4. Apoyo a la diversificacién dentro o fuera del
sector de la pesca comercial. Otras medidas.

medioambiente, se incrementara el (
numero de ofertas de ocio relacio- \
nada con la pesca deportiva, paseos
por este entorno natural, asi como la
diversificacién del ocio en la localidad
de Ayamonte, con ello se permite
ofertar un producto diferenciador y
atractivo para los turistas que disfru-
tan de una puesta de sol entre dos
paises que es un atractivo para todos
aquellos que nos visitan.

CONTRIBUCION AL DLP

..) Se incrementara
el\numero de ofertas
de ocio relacionada
con la pesca
deportiva, paseos
por este entorno
natural,.asi como la
diversificacion del
ocioen la localidad

de Ayamonte (...)

LECCIONES APRENDIDAS

Destacan la importancia de realizar
un estudio previo de las necesidades
del proyecto para tener una mejor
visién del mismo a la hora de presen-
tar la solicitud de ayuda, de esa ma-
nera se puede evitar la aparicién de
posibles imprevistos durante el desa-
rrollo de su tramitacion, ejecucion y
la finalizacién del propio proyecto.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto contribuye al DLP con:

B.- Apoyo a la diversificacién dentro o fuera del sec-
tor de la pesca comercial, el aprendizaje perma-

Posibilidad de oferta turistica y vi-
sitas al entorno fluvial del rio Gua-
diana y paisajes, playas y Marismas de Isla Cristina, asi
como la practica y aprendizaje de una pesca sostenible.

Catdlogo'de buenas prdcticasen DLP del FEMP
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Saja Nansa

GALP Occidente de Cantabria

GALP Occipente e CANTABRIA

(1

> Promotor: GALP Occidente de CéntaB'ria )
> Convocatoria: 2021 '

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 17.012,16 €

> Ayuda publica: 17.012,16 €

> Ambito de aplicacion: San Vicente de la Barquera

n REGP MAPA. Proyectos FEMP/ PROYECTO RED ERA / GAC Cantabria Occidental




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos

Innovacién

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo

(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Durabllidad

Creacién de empleo

El proyecto es una iniciativa del Grupo de Accién Local
de Pesca Occidente de Cantabria, que pertenece a la

ADR Saja Nansa.

El GALP Occidente de Cantabria trabaja de manera
conjunta con la comunidad local para impulsar un cre-

cimiento inteligente, sostenible e in-
clusivo en los municipios costeros de
Comillas, San Vicente de la Barquera
y Suances. Al mismo tiempo. tiene un
papel fundamental como dinamizador
en la implantacién de la EDLP.

PROYECTO

El proyecto RED_ERA ha sido iniciativa
dirigida al colectivo de rederas de San
Vicente de la Barquera, que tiene como
eje central dotarles de todas las herra-
mientas necesarias para promover su
diversificacion profesional en base al
oficio de redera y emprender una ac-
tividad complementaria a su actividad
principal, y al mismo tiempo dar una
segunda vida a las redes de pesca, que
por diferentes motivos ya no se usan
para la actividad pesquera.

Esta iniciativa innovadora se ha erigido
sobre dos pilares fundamentales que
son la economia social y la economia
circular. Ambos son los canales conduc-
tores del proyecto RED_ERA, y a través
de ellos trabajan en favorecer el relevo
generacional, dar visibilidad y poner en
valor el trabajo de las rederas.

Uno de los principios inspiradores del proyecto ha sido
el aprovechamiento de los residuos y crear un modelo
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productivo que permitiera extender la vida util de los
productos y dotarlos de una segunda vida.

RED_ERA nace con el reto de transformar un residuo

(..)iniciativa
dirigida al
colectivo de
rederas de San
\Vicente de |a
Barguera, que
tiene como gje
central dotarles
de todas las
herramientas
necesarias para
Promover su
diversificacion
profesional en
base al oficio
de redera y
emprender
una-actividad
complementaria
a su actividad

principal (...)
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en una materia prima, las redes de pesca que ya no
son Utiles para la actividad pesquera y emplearlas para

crear diferentes productos dentro del
sector de los complementos, decora-
cién, moda.

El emprendimiento ha sido otra linea
de trabajo sobre la que se concebido
esta iniciativa. RED_ERA abre nuevas
vias de ingresos y mejoras en el esta-
do de bienestar de estas profesiona-
les, lo que estd haciendo que este ofi-
cio sea mds atractivo para las nuevas
generaciones.

El emprendimiento se ha entendido
desde el principio desde un prisma de
economia social, ya que sus principios
de fomentar la participacion, poner
por delante a las personas, la igual-
dad, el respeto por el medio ambien-
te, el compromiso con el desarrollo lo-
cal son los que definen y representan
el trabajo realizan este colectivo.

La sensibilizacion y divulgacién en
materia ambiental es otro aspecto en
el que han querido incidir. A medida
gue han ido desarrollando esta inicia-
tiva han trabajado con el conjunto de
la comunidad pesquera en la implan-
taciéon de practicas mas sostenibles

en la gestion de las redes de pesca como residuo, y la
importancia que tiene para la salud de los ecosistemas
modificar determinadas conductas. Junto con los bar-
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cos de cerco de San Vicente de la Barquera han esta-
blecido un punto donde depositar las redes de pesca
gue ya no usan para la actividad pesquera, las rederas
las recogen y las llevan al taller, donde las transforman
en otro producto. En la actualidad otras Cofradias de
Pescadores de Cantabria, como Colindres o Laredo se
han sumado a esta practica sostenible.

Otro aspecto fundamental dentro del proyecto ha sido
dar visibilidad y poner en valor el oficio de redera. Un
oficio centenario y artesanal que llevan realizando
mujeres a lo largo de los siglos, trabajando a pie de
muelle, en posturas forzadas y a la intemperie para
gue los barcos puedan salir a faenar después de una
rotura, o como dicen ellas una averia. Mujeres que
forman parte del patrimonio cultural de las costas.

Todas las redes de pesca que llevan los productos que se
disefian dentro del proyecto RED_ERA estan cosidas em-
pelando las mismas técnicas de costura ancestrales que
las rederas utilizan para reparar las redes cuando estan
rotas. En cada producto no sélo hay un bolso, una car-
tera o una cesta, hay un trozo de patrimonio inmaterial.

OBJETIVOS

El objetivo del proyecto ha sido dotar a las rederas de
San Vicente de la Barquera de todas las herramientas
necesarias para generar oportunidades de empleo y
mejorar sus condiciones de trabajo. Para todo ello,
han desarrollado una metodologia formativa adapta-
da a ellas, y a cada fase del proyecto.

Diversificacion

La formacién y promover oportunidades de aprendi-
zaje constante es fundamental para adquirir capacida-
des y competencias profesionales. La formacién, junto
con la tutorizacidon y acompafiamiento permanente a
estas mujeres es la base del proyecto.

El proyecto se inicia con 6 rederas con edades com-
prendidas entre 55 y 63 afios, para las cuales se disefia
el siguiente programa formativo:

e Empoderamiento empresarial, que tiene los si-
guientes objetivos especificos:

* Fortalecer la capacidad de generar proyectos
emprendedores.

* Fortalecer la capacidad de generar proyectos
emprendedores en materia de sostenibilidad
y medio ambiente.

Del 4 al 3d de abril
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* Facilitar las herramientas y garantias
necesarias para fomentar la viabilidad de los
proyectos de emprendimiento.

* Facilitar la puesta en marcha de empresas
incidiendo en el emprendimiento colaborativo.

* Facilitar herramientas de venta online para el
desarrollo de negocios.

e Disefio y aplicacidon de técnicas del oficio de re-
dera en el sector de la moda y los complementos,
todo ello bajo criterios de sostenibilidad ambien-
tal y dando una nueva vida a las redes de pesca.

RED_ERA originé un movimiento social muy interesan-
te en San Vicente de la Barquera. Gracias a la divulga-
cién que esta teniendo el proyecto, se ha conseguido
que mujeres jovenes del municipio quieran formar
parte de esta iniciativa, y se interesen tanto por el ofi-
cio de redera como por desarrollar una actividad em-
presarial en base a este oficio.

La incorporacién de esta nueva generacién de mujeres
ha dado paso a la segunda fase del proyecto, donde de
manera similar a la anterior establecen un programa for-

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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mativo y se van dando pasos cada vez mds firmes hacia
el salto empresarial. La formacién y promover oportu-
nidades de aprendizaje constante es fundamental para
adquirir capacidades y competencias profesionales:

e Talleres de aprendizaje de las técnicas bdsicas que
emplear las rederas para reparar las redes de pesca:
cortar, pegar, doblar, lo que permite acercar a esta
nueva generacion de mujeres al conocimiento del
oficio de redera. Las propias rederas de San Vicente
de la Barquera son la que imparten y comparten sus
conocimientos con este grupo de mujeres jovenes
de su pueblo interesadas en aprender su oficio. Este
espacio de encuentro permite trabajar la intergene-
racionalidad a través del mundo del mar.

¢ Aplicacidon de las técnicas de las rederas en la gene-
racion de productos de ecodisefio (decoracion, bisu-
teria, complementos), innovacion e investigacion en
el tratamiento de las redes de pesca para su aprove-
chamiento total y tener cero residuos.

* Empoderamiento empresarial, persigue los mismos
objetivos mencionados en la primera fase. En esta
linea se incorpora una actividad practica, que es la
creacién de una cooperativa simulada donde ellas
se organizan y desarrollan su trabajo como si ya es-
tuviera configurada legalmente esta sociedad, con
el objetivo de crear bases sdlidas que las prepara
para dar el paso hacia una empresa colaborativa.

El taller para familiarizarse y aprender las técnicas que
emplean las rederas cuando repararan los artes de pes-
ca es fundamental en esta segunda fase, se hizo mucho
hincapié de cara a la incorporacion de las personas que
no son rederas. Por un doble motivo, por un lado, porque
es fundamental que conozcan y comprueben su destreza
con las técnicas de costura de redes de cara a favorecer
el relevo generacional. Por otro lado, todas las redes de
pesca que llevan los productos RED_ERA estan dobladas,
pegadas, cortadas, con las mismas técnicas que las rede-
ras emplean para reparar las redes.

La tercera fase ha estado orientada a una formacion
practica y tedrica dirigida al disefio y desarrollo de ex-
periencias guiadas por la Cofradia de Pescadores de
San Vicente de la Barquera para la interpretacion del
patrimonio pesquero, asi como el oficio de redera.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto se ha desarrollado en base a necesidades
detectadas en el territorio, y a partir de ahi se han ge-
nerado oportunidades para la poblacién local. Opor-
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tunidades vinculadas al desarrollo econémico, ademas
el proyecto también tiene un importante componente
ambiental y social.

El proyecto esta totalmente alineado con la Es-
trategia de Desarrollo Local Participativo del
GALP Occidente de Cantabria.

La Organizacién para la Cooperaciony
el Desarrollo Econémicos (OCDE), en
su visita a la Comunidad Auténoma
se intereso por el proyecto como ini-
ciativa de desarrollo local vinculada
al emprendimiento, acudieron a la
Cofradia de Pescadores de San Vicente
de la Barquera para conocer el proyecto.

LECCIONES APRENDIDAS

Es importante el trabajo conjunto con la poblacidn,
y que éstos hagan suyos los proyectos. Si la poblacién
hace suyo los proyectos, es la Unica manera de asegu-
rar que tengan continuidad en el tiempo, para ello, es
fundamental un acompanamiento continuo al principio.

Asimismo, es fundamental dotar a la poblacién de he-
rramientas, de formacién para que puedan diversificar
su actividad profesional, en este caso, pero puede ser
extrapolable a cualquier iniciativa.

RESULTADOS OBTENIDOS

RELEVO GENERACIONAL

Uno de los principales problemas al que se enfrenta
el oficio de redera en San Vicente de la Barquera es la
falta de relevo generacional.

El bajo nivel de ingresos, la estacionalidad o condicio-
nes precarias son alguno de los factores que intervie-
nen en el hecho que este oficio sea poco atractivo para
favorecer el relevo generacional, pero tan necesario
para este sector econdmico. Esta iniciativa de diver-
sificacion que combina emprendimiento junto con un
reto ambiental que es transformar un residuo en una
materia prima quiere contribuir a favorecer el relevo
generacional.

Este fue uno de los retos que se planteaban con este
proyecto, y a dia de hoy Sandra y Oana que se unieron
al proyecto en la segunda fase, serdn futuras rederas
de San Vicente de la Barquera, estan aprendiendo el
oficio, y hace unas semanas fue la primera vez que ba-
jaron al muelle a ayudar en la reforma de una red de
pesca de cerco.

La
formacion,
junto con la
tutorizacion y
acompanamiento
permanente a estas
mujeres es la base
del proyecto.

Diversificacion

VISIBILIDAD OFICIO DE REDERA

Esta iniciativa nace para dar una nueva vida a las re-

des de pesca y una nueva vida al oficio de redera, dar

visibilidad, poner en valor el trabajo que desempenan
todas estas mujeres y que forma parte de nues-

tro patrimonio cultural.

Desde el inicio del proyecto ha tenido
mucha repercusién, lo que ha permi-
tido dar visibilidad no sdélo al proyec-
to RED_ERA sino también al oficio

de redera.

Medios de comunicacién en los que
ha aparecido:

e Espacio Azul-programa de television:
https://www.youtube.com/watch?a-
pp=desktop&v=uhZUQGIOWGk
(minuto 9:09)

e Espafia Directo:
https://www.rtve.es/play/videos/espana-direc-
to/san-vicente-barquera-reutilizar-redes-pes-
ca/5924098/

e Cadena Ser Cantabria:
https://cadenaser.com/2022/03/22/red-era-co-
mo-el-relevo-generacional-ofrece-nuevas-oportuni-
dades-de-empleo/

¢ Radio Nacional de Espafia Cantabria

e Cantabria Television:
https://www.facebook.com/vegavisiontvcantabria/
videos/545754656941254

¢ Canal de radio del instituto de San Vicente de Ia
Barquera:
https://www.instagram.com/p/Cd8jWp W-
qOp8/?hl=es

DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL

El proyecto fue premiado con el Premio De Cooperacion
Internacional Jose Félix Garcia Calleja en la modalidad
de Lidera al Emprendimiento Social Y Solidario.

https.//www.elfaradio.com/2021/12/03/el-faradio-bri-
gadas-internacionales-de-paz-y-el-proyecto-red_era-ga-
nadores-de-la-i-edicion-de-los-premios-de-coopera-
cion-internacional-jose-felix-garcia-calleja/?utm_sour-
ce=share_buttons&utm_medium=social_media&utm_
campaign=social_share
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Diversificacion

Reutilizacion de vedes de ceveo

GALP Itsas GARAPEN ELKARTEA

Itsas Emakume ITSAS GARAPEN ELKARTEA, FLAG

Langileen Federazioa / Federacion de
Mujeres Trabajadoras del Mar de Euskadi

> Promotor:

> Convocatoria: 2021

> [Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 12.456,01 €

> Ayuda publica: 12.456,01 €

> Ambito de aplicacién: Ondarroa
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

* Emprendimiento
¢ Resultado de un proceso participativo

PROYECTO

La Federacion de Mujeres Trabajadoras del Mar de
Euskadi, constituida el 24 de marzo de 2014, aglutina
a las tres asociaciones de mujeres del sector pesquero
vasco: la asociacién Bermeoko Neskatila eta Saregin Au-
tonomoen Elkartea, la asociacion Ondarruko Neskatilen
Elkartea y la asociacion Saregin eta Kai Neskatileen Eus-
kadiko Elkartea. En total, representa a alrededor de 90
mujeres trabajadoras del sector pes-

El proyecto surge de la colaboracién de la unién de
Ikastolen Elkartea (Asociacién de Escuela Vasca) vy
la Federacion de Mujeres Trabajadoras del Mar de
Euskadi, ante el paulatino y cada vez mas alarmante
desconocimiento del sector pesquero por los alumnos
de las escuelas situadas en los municipios pesqueros.

El sector pesquero, en general, y el traba-

quero vasco que realizan su actividad
en los puertos de Bermeo, Lekeitio,
Ondarroa, Getaria, Orio y Hondarribia.

La Federacion de Mujeres Trabajado-
ras del Mar de Euskadi tiene una do-
ble finalidad:

e El reconocimiento de sus enfer-
medades como profesionales, la
aplicacién de los coeficientes re-
ductores, la mejora de su cotiza-
cion y la incorporacién de la mu-
jer en las diferentes estructuras
del sector pesquero.

e La participacion e integraciéon en
diferentes redes y el trabajo en red
con otras organizaciones similares
tanto a nivel estatal como europeo.

El colectivo de mujeres del sector

(...) acercar el
sector (...) a/través
de elementos que

resultan visibles
en/las escuelas
CoMo son redes
de porterias de
futbol, las redes
de las canastas
de baloncesto o
la red divisofia
de campos en el
tenis, uniéndolo a
la\labor de cosido
de redes que
realizan las rederas
en/los puertos,

jo ejercido por las mujeres, en particular,
resulta cada vez mas desconocido para
los nifios de la zona y resulta fundamen-
tal ponerlo en valor ya que se trata, sin
lugar a dudas, de un patrimonio histori-
coy cultural de estos municipios. Por ese
motivo surge la idea de acercar el sector
y su importancia a través de elemen-
tos que resultan visibles en las escuelas
como son redes de porterias de futbol,
las redes de las canastas de baloncesto
o la red divisoria de campos en el tenis,
uniéndolo a la labor de cosido de redes
que realizan las rederas en los puertos.

De esa manera, pesca, escuela, trabajo
en el puerto y deporte se verian unidos
por un nexo comun: la reparacién de las
redes dafiadas o la sustitucion de redes
corrientes deportivas por redes en des-
uso, confeccionadas por las rederas.

pesquero en el Pais Vasco ha estado
compuesto histéricamente, y lo sigue estando en la
actualidad, por distintos subsectores que atienden a
diversas necesidades productivas y funcionales de la
flota pesquera vasca. Estas mujeres realizan un traba-
jo esencial para el funcionamiento y organizacién del
sector pesquero, una de las actividades productivas
mas importantes del Pais Vasco.

pla

El proyecto, que aln se encuentra en
fase de realizacidén, ya que su desarrollo se vio alterado
por los efectos de la pandemia, tiene dos ejes en los
gue sustentarse. Por un lado, el propio de la repara-
cion o creacién de las redes deportivas a través de las
redes en desuso y una parte formativa en la que los
alumnos se acercaran al conocimiento de los oficios de
las rederas, empacadoras y neskatilas, asi como, mo-
dulos de sensibilizacién con la contaminacién marina.

N




OBJETIVOS

La Federacion de Mujeres Trabajadoras del Mar de
Euskadi pretende dar un impulso a la visibilizaciéon de

los oficios que desarrollan las asocia-
ciones que se agrupan en el colectivo.

Hoy en dia, nadie pone en duda el des-
tacado papel que desarrolla la mujer
en todas las actividades de la pesca y
de la acuicultura. Este reconocimien-
to ha sido fruto del esfuerzo realizado
por los distintos colectivos de mujeres
para demostrar su capacidad de em-
prendimiento y su histérica aportacion
al crecimiento econdémico del sector
pesquero. Gracias a ello, ha sido posi-
ble un cambio en la percepcidon mante-
nida hasta hace poco tiempo, segun la
cual la mujer no ejercia una actividad
laboral sino trabajos complementarios
o de apoyo a los llevados a cabo tradi-
cionalmente por los hombres. Sin em-
bargo, pese a los avances que se han
producido en los ultimos afios en ma-
teria de igualdad y reconocimiento de
estos derechos laborales de las muje-
res, queda mucho trabajo por delante
para conseguir una plena integracion,
y es por ello que tanto las Administra-
ciones como las distintas asociaciones
y demas entidades y empresas vincula-
das a la pesca deben apoyar el cumpli-
miento de este objetivo.

Al mismo tiempo, la mar ha sido fuente de riqueza y
principal sustento de los municipios pesqueros vascos
desde tiempo inmemoriales y por tanto su conservacién

(...) sensibilizar
en el aspecto
medioambiental
a los ninos
y_ninas que
acuden a estos
colegios resulta
imprescindible,
para que desde
muy. jovenes
puedan interiorizar
la necesidad
de'que no
contaminen
el mar con
peguenas,
grandes acciones
que esten al
alcance de
cualguier familia.

Diversificacion

resulta fundamental tanto para el sector pesquero como
para el resto de las actividades que se realizan en los

municipios de la zona. El poder trans-
mitir esa necesidad y sensibilizar en el
aspecto medioambiental a los nifios y
nifias que acuden a estos colegios re-
sulta imprescindible, para que desde
muy jovenes puedan interiorizar la ne-
cesidad de que no contaminen el mar
con pequefias, grandes acciones que
estén al alcance de cualquier familia.

CONTRIBUCION AL DLP

El colectivo de mujeres del sector
pesquero en el Pais Vasco ha estado
compuesto historicamente, y lo sigue
estando en la actualidad, por distintos
subsectores que atienden a diversas
necesidades productivas y funciona-
les de la flota pesquera vasca. Estas
mujeres realizan un trabajo esencial
para el funcionamiento y organizacién
del sector pesquero, una de las acti-
vidades productivas mas importantes
del Pais Vasco.

LECCIONES APRENDIDAS

A raiz de estas experiencias, se ha to-
mado conciencia de la importancia de

la colaboracion entre entidades de diferentes territo-
rios y como conocer casos de éxito en otros lugares,

puede dar pie a replicarlos en nuestros puertos de
procedencia y cubrir las necesidades compartidas. El
proyecto Redes Vivas, liderado por la Federacién de




Redeiras Artesanas de Galicia O'Peirao, ha sido desta-
cado como buena practica en diferentes publicaciones
del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacidn,
por reciclar redes en desuso para su utilizacion en las
escuelas gallegas como redes de porteria, canasta u
otros deportes. Desde el conocimiento del proyecto
por parte de la Federacion de Mujeres Trabajadoras
del Mar de Euskadi y de Ikastolen Elkartea se entendio
como una posibilidad muy interesante, el replicar el
proyecto con los colegios de las zonas costeras en las
que las rederas de Euskadi realizan sus oficios, con la
finalidad de acercar estas profesiones a los niflos y las
nifas de este entorno, al mismo tiempo que se pone

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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en valor todo la labor de estas profesionales, acercan-
do a los y las jévenes al sector pesquero y situandolo
como una oportunidad laboral, tratando asi de favo-
recer el relevo generacional. Porque lo desconocido
dificilmente puede resultar una opcién para el futuro
y estas acciones pueden servir para despertar vocacio-
nes que hasta el momento no existian.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto finalizard a finales del verano del 2022, has-
ta entonces no se conoceran los resultados del mismo.
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Diversificacion

Sabor a mar
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GRUP DACCIO LOCAL

GALP Terres pe L “EBRE

> Promotor: Maria José Vergés TERRES DE L'EBRE
Ferrando

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 3.562,80 €

> Ayuda publica: 1.745,77 €

> Ambito de aplicacion: Deltebre (Baix Ebre)
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo Inhcvador:

Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

ambiental, econémico y soclal Resultado de un proceso-participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)
Creacién de empleo
Transferible

EL PROMOTOR

Riu a I'Ebre nacid en 2012 de la mano de Juan Franch, un  Esta ruta permite descubrir los entornos naturales mas
aguilucho lagunero acostumbrado a volar sobre los cam- magicos del hemidelta izquierdo del Delta del Ebro.
pos de arroz, y M2 José Vergés, una avefria europea que
descubrio el Delta y se enamoré de sus colores, del olora  La ruta, en bicicleta, se inicia desde las instalaciones de
tierra mojada y a mar, de su gente, su cocina y su paisaje  Riu a I'Ebre hacia el Port Illa de Mar. Para llegar al desti-
cambiante. no, se toma el camino hacia estacion de bombeo
del puerto marisquero, un antiguo puerto con
mas de un siglo de tradicion que se sitla en
el interior de la Bahia del Fangar. En este
punto se puede disfrutar de una precio-
sa panoramica de 3602 donde observar
la laguna del filtro verde, el pueblo pes-
quero de I'Ampolla, las mejilloneras en
medio de la bahia y el peculiar faro rojo
y blanco de la peninsula dunar del Fangar.
Finalmente, se bordea la bahia, que es un lu-
PROYECTO L .
gar fantdstico para observar todo tipo de aves:
Este proyecto surgio de la necesidad de dar a conocer el  aguiluchos laguneros, flamencos, garzas, gaviotas, ...
corazén pesquero del Delta y otorgarle el protagonismo
que le corresponde, ya que no se estaba haciendo en La ruta en kayak comienza a continuacidn, y tendrd lugar
ninguna de sus rutas. en la Bahia del Fangar, a la cual hemos hecho referen-

De una época de crisis nacio una gran opor-
tunidad: la de crear un proyecto de ecotu-
rismo para dar a conocer a los visitantes el
Delta del Ebro, su impresionante belleza,
sus cambios, su gastronomia, la idiosin-
crasia de la poblacidn y sus costumbres,
respetando el entorno y su fragilidad.

(...) dar
a conocer
el corazon
pesquero del
Delta (...)

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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Diversificacion

cia anteriormente. El origen de esta Bahia se remonta
al siglo XVIII, destaca la importancia de la aportacion de
agua dulce proveniente de los canales que junto con la
salada y los nutrientes que aportan ambas, hacen que
los moluscos que aqui se cultivan tengan un sabor es-
pecial y Unico. En este enclave, se aprovecha para
darse un chapuzoén en la Bahia y refrescarse

si el tiempo lo permite.

respeto por
la naturaleza y el
entorno, no solo. es
valorarla, sino tomar
las medidas necesarias
para no danarla ni
alterarla, esto se
llama conciencia
ecoldgica.

OBIJETIVOS

Este proyecto tiene como objeti-

vos principales dar a conocer el
corazdon pesquero del hemidelta
izquierdo del Delta respetando el
entorno, sin contaminarlo ni da-

farlo en absoluto. Con ello, se pre-
tende contribuir a la conservacion

de sus valores y su significado, fomen-
tando asi el respeto que provoca el co-
nocer, bien y de manera correcta, la zona.

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto contribuye al Desarrollo Local Participa-
tivo en el area del GALP, potenciando los origenes pes-
qgueros del Delta, dando a conocer asi, su importancia
y sus raices. Respetando su entorno y su naturaleza.

El

LECCIONES APRENDIDAS

Los seres humanos vivimos en un espacio, en un entorno
natural, rural o urbano, y se debe entender que respetar
el entorno es un deber que se tiene. El respeto por la
naturaleza, no solo es valorarla, sino tomar las medidas
necesarias para no daarla ni alterarla, esto se lla-
ma conciencia ecolégica. Pues, sdlo se puede
dar a conocer en su maxima profundidad
y de la forma mas real posible, una
zona o entorno, desde el respeto
hacia su naturaleza y condiciones.
Sélo de esta manera conseguire-
mos transmitir a nuestros hués-
pedes nuestro profundo respeto
y admiracién por la zona y que

estos puedan sentirlo también..

RESULTADQOS OBTENIDOS

Gracias a la implementacion del pro-

yecto, han sido capaces de integrar en

una de las rutas la importancia de las raices

pesqueras del Delta. De esta manera, muchos de los

turistas e interesados en el Delta han podido conocer

uno de los lugares mas bonitos del Delta, aunque no
tan conocido como lo son otros.
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PROXELCLTOD

e

PROXECTO

Coida O Mar

Armegrove cuida el var

R!a de Aroﬁéé

GALP Ria b ArRousA

> Promotor: Amegrove S. Coop. Gallega
> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 54.198,10 €

> Ayuda publica: 235.789,09 €

> Ambito de aplicacién: O Grove

@i amecomar.amegrove.es CANAL RIAS BAIXAS /' Amegrove lanza Amecomar, un proxecto para recoller,

e reciclar o lixo marifio




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo InAcvacion

Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

ambiental, economico y social Resultado de un proceso participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Creacion de empleo
Transferible

EL PROMOTOR

Amegrove S. Coop. Gallega es una cooperativa de pro- Este proyecto es de naturaleza productiva. Aunque no
ductores y productoras de mejillon con 44 afios de histo-  supone el inicio de una actividad econdmica, si que im-
ria, de los cuales los 10 primeros (1977-1986) actuaron plica una nueva practica para los armadores y armado-
como Sociedad de Mejilloneros del Puerto y Ria de O ras socias de Amegrove S. Coop Gallega. Mediante la
Grove y desde el afio 1987 hasta la actualidad son So- puesta en marcha de esta buena practica ambiental, el
ciedad Cooperativa. Es una empresa dedicada al producto que origina y comercializa la empresa
cultivo y comercializacion de mejillén, lider aumentarad su valor afiadido, ligdndolo a ac-
mundial en este sector. Esta constituida O tividades de cuidado medio ambiental.
por 144 socios, 76 socias, 1S.L.y 1S.A., Qrove
promueve un

que cuentan con una flota de unas
100 embarcaciones. En la actuali- N ,
dad gestionan 300 bateas, con una prpyec O_ € .economla
capacidad de produccién de 22.000 circularimplicando al
sector pesquero, al
sector publico y'a una

El proyecto se centra en la recogida
y traslado a tierra de basura plasti-
ca derivada de las actividades acui-
colas, a través de la concienciacidn
medioambiental del sector acuicola.
Con esta labor se va a promover la

toneladas de mejillén al afio, abas-
teciendo al mercado nacional e in-

ternacional. _ . — integracion y cohesién, contribuyen-
entidad de inclusion do areforzar el dinamismo social, eco-
i ndémico y ambiental de la zona costera.

PROYECTO Social: y
O Grove promueve un proyecto de economia Consiste en la realizacion de distintos proce-
circular implicando al sector pesquero, al sector sos que pretenden fomentar la economia circular
publico y a una entidad de inclusién social. vinculada a la actividad maritimo pesquera, colaboran-

do con otros agentes del territorio. El sector pesquero
participard en un programa de sensibilizacién y con-
cienciacion ambiental para la recogida de plasticos en
el mar durante su actividad productiva, para su traslado
a tierra, en Porto Meloxo.

Se desarrollara en el territorio del Concello de O Grove,
que reforzara los valores de cuidado al medio ambiente
y la apuesta por la colaboracién enfocada a economia
circular en el dmbito local.

OBJETIVOS

El principal objetivo es el de promover el cuidado del
medio marino implicando al sector pesquero en la re-
cogida y transporte a tierra de basura plastica, aprove-
chando las salidas de las embarcaciones al mar.
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e La parte social, en la que se cuenta con una enti-
dad que trabaja con personas con autismo para la
integracion laboral de sus usuarios, mediante la
clasificacion de dichos plasticos.

¢ La colaboracidon de 3 entidades pertenecientes a
distintos sectores: acuicultura, social y adminis-
tracion local (Concello de O Grove). Esta colabo-
racion permite una mejor administracion de los
recursos humanos y econémicos.

RESULTADOS OBTENIDOS

Con el proyecto se pretende, como

El proyecto contempla también la co-
laboracién con una entidad de inclu-
sién social, en lo que tiene que ver
con la sensibilizacién de armadores y
armadoras, por lo que este proyecto
contribuye a reforzar el dinamismo
social y ambiental de la zona costera.

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto tiene un alineamiento
directo con la promocién de la inclu-
sion social, reforzando la conexion de
la actividad de concienciacién medio
ambiental de esta entidad con las
actividades del sector pesquero. El
proyecto pretende reforzar la parti-
cipacién de las personas con discapa-
cidad en la vida social del territorio,

El principal objetivo
es el de promover
el cuidado del
medio-marino
implicando-al
Sector pesquero
en la recogida‘y
transporte a tierra
de basura plastica,
aprovechando
las salidas de las
embarcaciones al
mar.

resultado principal, implicar al pro-
pio sector acuicola en el cuidado de
su medio de trabajo, concienciandolo
de la necesidad de introducir buenas
practicas en su dia a dia, en favor del
cuidado del mar.

Se pretende reducir la cantidad de ba-
sura plastica en el entorno de O Gro-
ve y colaborar con una entidad de in-
clusién social para transformar estos
residuos derivados da produccién de
mejillén en objetos con una segunda
vida Util, colaborando para generar un
proyecto de economia circular. Este
proyecto perseguird la concienciacion,
del sector pesquero y de la sociedad
en general, de la necesidad de respetar
el medio ambiente marino y costero.

ejerciendo una mejora en el reconoci-
miento de sus capacidades.

También pretende consolidar un sector pesquero y
una sociedad mas educada y concienciada ambiental-
mente en la necesidad de respetar el medio marino y
realizar practicas sostenibles. Introduciendo esta nue-
va practica de recogida de basura pldstica desde las
embarcaciones se contribuird también a una mejora
del propio paisaje, como un activo diferencial de esta
zona costera.

LECCIONES APRENDIDAS

En este proyecto se pueden destacar los siguientes
aspectos:

e La parte ambiental, con la recogida de plasticos
del mar y la puesta en practica de la economia
circular, con su clasificacion y transformacién en
nuevos productos.

olde buenas prdcticas-en DLP de
N ocatss
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Mtabro Ynclusivo

GALP Gotro ArtaBRo MORTE

> Promotor: Ayuntamiento de Fene / Ayuntamiento de
Ferrol / Ayuntamiento de Narén '

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 60.348,55 €

> Ayuda publica: 60.348,55 €

> Ambito de aplicacion: Fene, Narén y Ferrol

n artabroinclusivo



CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, Jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

La promocién corrid a cargo de los Concellos de Fene
(direccion y coordinacidn), Narén y Ferrol.

PROYECTO

El proyecto surge como iniciativa de
los GALP promotores del proyecto
de cooperacion TANZA, y consiste
en la creacion de dos talleres, en
colaboraciéon con las asociaciones
ASPANEPS y Saude Mental Ferrol y
la Universidad de la Coruia (Labora-
torio de Plasticos e Escuela de Dise-
fio) y con el CIFP Ferrolterra.

¢ Taller para aprovechamiento y tratamiento
de residuos de madera y plastico.

¢ Taller para aprovechamiento e tratamiento de resi-
duos de madera y plastico.

()

creacion
de dos talleres:
talleres para
aprovechamiento
y tratamiento de
residuos plasticos
y de madera.

Inhovacion

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durabilidad

Creacién de empleo

Contd con un programa de sensibilizacién para la eli-
minacion de la problematica de los residuos, tanto en

el mar como en la zona costera, trabajando
con el sector pesquero.

OBIJETIVOS

El principal objetivo del proyecto es
la promocién e integracion social
de colectivos en riesgo de exclusion
laboral -concretamente usuarios de
las agrupaciones Aspaneps y Saude
Mental Ferrol, Eume e Ortegal- a tra-
vés de una iniciativa que trabaja en la
erradicacion de los residuos extraido de la
zona de costa y su posterior puesta en valor.

El proyecto busca fomentar la economia circular alre-
dedor de la reutilizacion de los residuos plasticos y ma-
deras salidos del mar para crear, entre otros, objetos
que puedan ser reutilizados en el sector pesquero y

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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marisquero; pero también realizar una tarea de divul-
gacion entre la poblacion y, de forma especifica entre
los profesionales del mar, acerca de los nocivos efec-
tos de los plasticos que acaban en el océano.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto contribuye al fomento de
la cooperacion entre entidades del
territorio para promover iniciati-
vas centradas en el desarrollo de
proyectos de integracidn social y
laboral de las personas con dis-
capacidades.

C.

entidades

de proyectos
Asimismo, el proyecto contribuye social v
a que el sector de inclusién social
realice actividades relacionadas di-
rectamente con el sector pesquero,
para dar salida a los residuos del mar,
promoviendo una economia circular, en el
trabajo en los centros de inclusién con la ela-

boracién de diferentes productos.

\) fomento de
la cooperacion entre

para _promover iniciativas

centradas en el desarrollo

las personas con
discapacidades.

Qobernanza

LECCIONES APRENDIDAS

Gracias a esta experiencia se ha tomado conciencia de la
importancia de la colaboracion entre el sector pesque-
ro, el de inclusidn social y las administraciones publicas,
para poner en practica proyectos de economia circular
gue contribuyan a reforzar el dinamismo so-
cial, econdmico y ambiental de la zona
costera.

RESULTADQOS OBTENIDOS

Los logros alcanzados a través
de la iniciativa han sido:

del territorio

¢ Integracién de los usuarios de

Aspaneps y Saude Mental Fe-

rrol, Eume y Ortegal en tareas

de conservacién del medio am-

biente, asi como su inclusién en

este proceso de economia circular a

través de talleres de reciclaje, tanto de
madera como de plastico.

de integracion
laboral de

e Sensibilizacidn del sector pesquero y marisquero
acerca de la nociva presencia de pldsticos en el
entorno costero, aportando herramientas y cono-
cimientos necesarios para que ellos mismos asu-
man la responsabilidad de cuidado de su medio
de trabajo, evitando el abandono de aparejos de
pesca e invitando a retirar cualquier residuo que
encuentren en el mar.

Reduccién de la basura marina y una mejoria en
la biodiversidad de los ecosistemas marinos deri-
vada de las actividades de limpieza de zonas pes-
queras. Ello implica una mejora en la calidad del
producto pesquero.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
Convocatorias2620-2021
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Co-construccion, elaboracion y puesta
en marcha de un plan de formacion
para el sector pesquero en €a Comarca
Novoeste de Cadiy (Coevnprende)

GALP ComarcA NoroesTeE b CADIZ

> Promotor: GALP de la Comarca
Noroeste de Cadiz

2

=

D ot

Grupo de Accion Local

del Seclor Pesquero

COMARCA NOROESTE
DE CADIZ

> Convocatoria: 2019

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 48.586,07 €

> Ayuda publica: 48.586,07 €

> Ambito de aplicacién: Trebujena, Sanlucar de Barrameda,

Chipiona, Rota y El Puerto de Santa Maria

@ proyectocoemprende.com



CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, Jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

El Grupo de Accidn Local del sector Pesquero de la
Comarca Noroeste de Cadiz es una asociacion constituida
por diferentes entidades publicas y privadas de relevancia
en el sector pesquero del territorio, que comprende los
municipios de El Puerto de Santa Maria, Sanltcar de
Barrameda, Chipiona, Trebujena y Rota.

En concreto, lo conforman los cinco
ayuntamientos de la comarca vy
dieciséis instituciones repartidas
entre federaciones, organizaciones,
asociaciones, empresas,
fundaciones y clubes deportivos.
Su actividad esta encuadrada y
dirigida por el Plan Estratégico
de actuacién para la zona y su
herramienta de gestién técnica vy
presupuestaria establecida por el
Fondo Europeo Maritimo y de la Pesca

en su Prioridad 4: “Aumentar el empleo y la
cohesion territorial”.

El proyecto
(...) ha'tenido
como objetivo,
fortalecer el capital
humano, mejorar la
resiliencia de las
comunidades
costeras(...)

Inhovacion

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durabilidad

Creacién de empleo

Asi, en el marco de sus competencias, el GALP es una
entidad constituida para favorecer el desarrollo territo-
rial por y para las personas, entidades y empresas del
sector extractivo, de la comercializacidn, la transforma-
cién y la acuicultura, favoreciendo su prosperidad y su

crecimiento, y, también, para aquellos otros que
sin ser del sector sus ideas y proyectos apor-

ten valor o mejoras dirigidas al desarrollo
sostenible e incremento de la resilien-
cia de las comunidades costeras.

PROYECTO

El proyecto, destinado a la forma-
ciéon de las personas trabajadoras
del mar, ha tenido como finalidad
fortalecer el capital humano, mejorar
la resiliencia de las comunidades coste-
ras y fomentar el relevo generacional con

un buen nivel de formacién y capacitacion, al

tiempo que se potencia la diversificacion del sector pes-
quero y acuicola en la comarca noroeste de Cadiz.
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Surge tras detectarse la necesidad de articular una herra-
mienta de planificacion de la formacidn nautico-pesque-
ra y acuicola en el territorio, de manera que se coordine
la demanda de los profesionales del mar con la oferta
existente, contando para ello con la participacién activa
de todas las partes interesadas y tras la realizacidon de un
diagndstico. Asimismo, con el objeto de hacer frente a
los nuevos retos que enfrenta el sector, mejorar la sos-
tenibilidad medioambiental y econdmica, se considera la
conveniencia de dotar de nuevos conocimientos y com-
petencias a las personas trabajadoras del mar.

Con este propdsito, se han organizado diversos talleres
formativos -sobre digitalizacién, pesca sostenible y efi-
ciencia energética, presentacion y gestién de proyectos
y habilidades interpersonales- surgidos tras el diagndsti-
co y la realizacion de un proceso participativo. Teniendo
como objetivo capacitar a los participantes y dotarlos de
herramientas, habilidades y algunos conocimientos ne-
cesarios para continuar operando con éxito en una socie-
dad cambiante y en un sector pesquero y acuicola que se
enfrenta a grandes desafios, relacionados con la disminu-
cién de las pesquerias, la brecha digital, la volatilidad de
los precios, el incremento de los precios de los combusti-
bles y la falta de relevo generacional, entre otros.

OBJETIVOS

EL GALP Comarca Noroeste de Cadiz tiene presente
gue la formacidn y la capacitacion de las personas tra-
bajadoras del mar son elementos imprescindibles para
incrementar la resiliencia del sector pesquero y poten-

ciar el desarrollo de las personas trabajadoras del mar,
al tiempo que favorece la rentabilidad de las empresas
y la sostenibilidad econdmica, social y medioambien-
tal de las comunidades costeras. Teniendo presente
esta premisa, se plantearon los objetivos que se deta-
llan a continuacién:

OBJETIVO GENERAL:

Fortalecer el capital humano y fomentar el relevo genera-
cional con un buen nivel de formacidn. Al tiempo que se
potencie la diversificacidn del sector pesquero y acuicola.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
e Detectar las necesidades formativas del sector
pesquero.

e |dentificar las entidades que imparten formacion.

e Organizar la formacidn existente para el sector pes-
quero en la comarca noroeste de Cadiz y optimizar
la gestién del conocimiento maritimo-pesquero.

e Dotar de conocimientos y competencias a los pro-
fesionales del mar.

e Fomentar la diversificacion econdmica y la pesca
sostenible.

CONTRIBUCION AL DLP

El sector pesquero contribuye de manera importante a
la economia y al desarrollo territorial del drea del GALP

Catdlogo'de buenas | FEMIP.
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Comarca Noroeste de Cadiz. Pero, a su vez, esta expues-
to a unos riesgos econdmicos, sociales y medioambien-
tales cada vez mayores debido fundamentalmente a: la
pérdida de biodiversidad y la sobreexplotacion de las
pesquerias, la falta de relevo generacional, los impactos
derivados de la crisis climatica, los efectos econdmicos
de la pandemia y de la guerra de Ucrania, la volatilidad
de los precios de los productos pesque-

relevo generacional, contribuye, por consiguiente, de
manera significativa a la Estrategia de Desarrollo Local
Participativa del ALP Comarca Noroeste de Cadiz. Es-
pecialmente a los objetivos siguientes:

OBJETIVO ESTRATEGICOS:

A. Aumento del valor, creacion del em-

ros, la competencia desleal y el aumen-
to de las importaciones de otros cala-
deros, las deficiencias en la cadena de
comercializacién, el incremento de los
costes energéticos, la carencia de da-
tos que permita la adecuada toma de
decisiones, la brecha digital, la falta de
espiritu innovador y en gestion empre-
sarial, una baja formacion integradora,
y a unas condiciones laborales y socia-
les que en ocasiones no son adecuadas.

Los principales motores de su rentabi-
lidad se podrian resumir, por tanto, en
unos caladeros de pesca saludables y
abundantes, unos buques eficientes
con costes energéticos bajos, unos
precios de los productos pesqueros
adecuados y estables, y unos profe-
sionales del mar adecuadamente for-
mados y capacitados que gocen de

(...)Capacitar a
los participantes
\y dotarlos de
herramientas,
habilidades
y-algunos
conocimientos
necesarios para
continuar operando
con éxito en
una sociedad
cambiante y enun
sector pesquero
- acuicola/que se
enfrenta a grandes
desafios.

pleo, atraccién de jovenes y promo-
cion de la innovacion.

B. Apoyo a la diversificacion dentro
o fuera del sector de la pesca, al
aprendizaje permanente y a la crea-
cion de empleo en las zonas pesque-
ras y acuicolas.

OBIETIVOS ESPECIFICOS:

Al. Favorecer e impulsar acciones para
la creacion de empleo y para la
insercion de jovenes y mujeres al
mercado laboral. A.1.1. promover
medidas para la creacién de nuevas
empresas y acciones para favore-
cer el emprendimiento en el sector
pesquero y acuicola de la Comarca.

A.1.2. Impulsar medidas para la mejo-

buenas condiciones laborales y socia-

les. Y, quizas, la formacidn y la capacitacion de las per-
sonas trabajadoras del mar sea la medida mds trans-
versal e integradora que impacte sobre la rentabilidad
y la resiliencia del sector.

El proyecto Co-construccion, elaboracion y puesta en
marcha de un plan de formacién para el sector pes-
qguero en la comarca noroeste de Cadiz (Coemprende),
destinado a fortalecer el capital humano y fomentar el

ra de las competencias y capa-
cidades de jovenes y mujeres.

A2. Promover la modernizacién, la creacion de valor y
la competitividad del sector pesquero y acuicola a
través de la innovacién y el desarrollo tecnoldgi-
co. A.2.1. Impulsar medidas para impulsar proce-
sos de innovacién. A.2.2. Contribuir al desarrollo
tecnoldgico orientado a mejorar la competitividad
de las empresas del sector pesquero y acuicola.

. Promocionar y apoyar la diversificacion del sector
pesquero. B.1.1. Ayuda a la puesta en marcha de
nuevas iniciativas y nuevos modelos de negocio
en el sector pesquero. B.1.2. Promover medidas
para la diversificacion fuera del sector de la pesca
extractiva.

. Impulsar acciones de capacitacion y de creacion de
empleo en las zonas pesqueras y acuicolas. B2.1.
impulsar y contribuir al aprendizaje permanente y
la capacitacion del sector de la pesca. B2.2. Contri-
buir a la creacidon de empleo asociado a las zonas
pesqueras y acuicolas.
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LECCIONES APRENDIDAS

Se enumeran a continuacién las principales ensefian- e Existe un escaso margen de promocion de las per-
zas aprendidas durante el desarrollo de la iniciativa: sonas trabajadoras del mar dentro de la estructura
empresarial del buque pesquero y se han detectado

¢ Para los talleres se ha utilizado la estrategia formati- condiciones laborales no de acuerdo con la legisla-

va Mastery Learning con el objeto de lograr que los
participantes tengan un buen dominio del aprendi-
zaje que se les imparte, adaptandonos a sus nece-
sidades y requerimientos formativos. De tal forma,
que cada alumno ha podido alcanzar su meta de
aprendizaje, lo que ha animado a seguir avanzando
en el proceso formativo.

Existe una alta concienciacion medioambiental por
parte de los trabajadores del mar, pero una caren-
cia de datos y de informacién fiable que permita
al sector la adecuada toma de decisiones y gestion
pesquera. La insuficiente interrelacion ciencia-pesca
dificulta el ejercicio racional y sostenible de la pesca
debido a que el sector pesquero no dispone de la
informacion necesaria sobre la que sustentar su ac-
tividad. Tras los talleres sobre pesca sostenible y efi-
ciencia energética han surgido iniciativas y proyec-
tos muy interesantes destinados a la sostenibilidad y
rentabilidad del sector.

La brecha digital existente en el sector pesque-
ro refleja y amplifica las desigualdades sociales y
culturales. Acciones simples como solicitar cita al
médico, descargar la vida laboral o solicitar for-
macién pesquera online resultan, en ocasiones,
muy complejas para las personas trabajadoras del
mar. Durante la realizacién del proyecto, se ha de-
tectado un gran deseo de aprender, por parte de
las personas trabajadoras del mar, y avances en el
aprendizaje de la formacidn practica en talleres de
capacidades digitales, pero también dificultades a
la hora de formarse o utilizar herramientas digita-
les debido a sus horarios y condiciones laborales
y a que, por lo general, estas acciones formativas
se realizan desde administraciones u otras orga-
nizaciones relacionadas con la pesca, lo que pue-
de que dificulte el logro de avances significativos
contra la brecha digital del sector.

En la comarca existe una carencia de trabajadoras
del mar. La profesionalizaciéon del sector pesque-
roy el incremento de la formacién y capacitacion
de los profesionales del mar podria facilitar la en-
trada de mujeres. Esta mejora en la capacitacion
podria estar también vinculada con una mejora de
las condiciones laborales para las personas traba-
jadoras del mar.

cién vigente. Muchos de los entrevistados afirman
qgue han perdido mucho tiempo de cotizacidn, a
pesar de que han estado trabajando, debido a que
la empresa no les ha dado de alta en la seguridad
social. Mejorar la formacién en gestion empresarial
y pesquera facilitaria la mejora de las condiciones
sociales y laborales del sector.

e Faltarelevo generacional en el sector pesquero de
la comarca noroeste de Cadiz. La profesionaliza-
cion del sector, mejora de las condiciones socia-
les y laborales y el incremento en la formacidén en
oficios tradicionales podria permitir la entrada de
jovenes. Se propone que ademas de la formacién
certificada y obligatoria se oferte una formacién
practica y/o dual para los oficios relacionados con
el sector pesquero, preferiblemente becada, que
favorezca el relevo generacional.

e Existe un bajo capital social, falta de representa-
cion, union y trabajo en red, asi como, una baja
participacién de los profesionales del sector pes-
guero en la determinacion de las lineas priorita-
rias, politicas, acciones ciudadanas, proyectos,
etc. Las capacitaciones destinadas a potenciar ha-
bilidades interpersonales y de cooperacidn, junto
a una mejora en las condiciones laborales y socia-
les, podrian favorecer un incremento del capital
social del sector pesquero y su entorno.

e Débil formacién integradora que vaya mas alla de
las titulaciones oficiales y la operatividad a bordo,
consecuencia de una formacidon mas tradicional. Se
hace necesaria mejorar la formacién y capacitaciéon
de los profesionales con el objeto de favorecer la
mejora de la sostenibilidad social, medioambiental
y econdmica del sector.

RESULTADOS OBTENIDOS

Alrededor de 150 personas han contribuido al proceso
participativo de elaboracion del diagndstico sobre For-
macion y Capacitacion del Sector Pesquero y Acuicola
de la Comarca Noroeste de Cadiz.

Tras el diagnéstico, se ha elaborado un Plan de Forma-
cion para el Sector Pesquero y Acuicola de la Comarca
Noroeste de Cadiz, con la participacién de los principa-
les actores interesados.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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Se han realizado 11 talleres formativos, con un centenar
y medio de participantes directos del sector pesqueroy
acuicola de la costa noroeste de Cadiz, con la participa-
cién de alrededor de un 25% de mujeres.

También se han desarrollado 5 talleres sobre compe-
tencias (50 participantes), 3 talleres sobre presentacion
y gestion de proyectos y ayudas al emprendimiento (27
participantes), 2 talleres sobre pesca sostenible y eficien-
cia energética (43 participantes) y 1 taller sobre habili-
dades interpersonales y cooperativas (29 participantes).

Todos los participantes de los talleres en competencias
digitales han incrementado sus conocimientos. Siendo
capaces de utilizar, como minimo: el correo electréni-
co, el certificado digital, lla App “ISM en tu Bolsillo”,
busqueda de informacidén en internet, busqueda de
subvenciones publicas destinadas al sector pesquero,
realizacién de tramites online y busqueda vy solicitud
de formacion pesquera en el IFAPA.

Los participantes de los talleres de presentacion y
gestion de proyectos, han adquirido nuevos conoci-
mientos y han sido capaces de elaborar un proyecto,
con acompafiamiento y seguimiento personalizado,
siguiendo los procedimientos establecidos en las con-
vocatorias de ayudas publicas. Facilitando la presenta-
cién de propuestas a la convocatoria 2022 de ayudas a
proyectos del GALP.

De los talleres sobre pesca sostenible y eficiencia
energética, han surgido nuevas iniciativas y proyectos
destinados a la mejora de la eficiencia, gestién de los
recursos y rentabilidad del sector pesquero en la co-
marca. Y en el taller sobre habilidades interpersona-
les se ha resaltado la importancia de la cooperacidn,
union y trabajo conjunto en la resolucion de proble-
mas que afectan al sector pesquero.

Respecto a los resultados obtenidos en las encuestas y
entrevistas realizadas durante el diagndstico, destacan
los siguientes resultados:

e La mayoria de los encuestados demanda que las
acciones formativas conducentes a las Titulacio-
nes Profesionales Pesqueras y Certificados de Es-
pecialidades Nautico-Pesqueras se adapten a las
particularidades del sector. Prefiriendo realizar la
formacién y capacitacion obligatoria durante los
paros temporales de la actividad por vedas vy, pre-
feriblemente, en horario de tarde.

e Es necesaria la formacidn en oficios tradicionales,
como rederos/as, que permita el relevo generacio-

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP

nal. No obstante, ésta deberia estar destinada a dos
grupos: profesionales que necesitan obtener el cer-
tificado de profesionalidad y jévenes que necesitan
aprender el oficio. Por tanto, se propone que ade-
mas de la formacion certificada se oferte una forma-
cidén practica y/o formacion dual para los oficios re-
lacionados con el sector pesquero, preferiblemente
becada, que favorezca el relevo generacional.

e Se recomienda la imparticion de formacién con-
ducente a certificados de profesionalidad que per-
mita mejorar la profesionalizacion del sector en la
comarca, tales como: confeccion y mantenimiento
de artes y aparejos (MAPNOQ108), organizacion de
lonjas (MAPNO0209), manipulacion y conservacién
en pescay acuicultura (MAPN0312) y documenta-
cion pesquera (MAPN0610).

e En relacion con la formacién pesquera (no obliga-
toria), los encuestados creen que son necesarias
acciones formativas relacionadas con: gestion em-
presarial, competencias digitales, comercializa-
cion de productos pesqueros y acuicolas, nuevas
vias de ingreso y diversificacion econdmica, pre-
sentacidn y gestion de proyectos, pesca sostenible
y gestidn de ecosistemas, oficios tradicionales, efi-
ciencia energética y prevencion de riesgos labora-
les, entre otros.

Segun los encuestados, las principales debilidades del
sector pesquero en la actualidad son: la disminucion de
los recursos marinos (41%), la falta de relevo generacio-
nal (34,9%), las carencias en la comercializacién de los
productos pesqueros (14,5%) vy, en ultimo lugar, la falta
de coordinacidon administracién-ciencia-sector pesque-
ro. El 88,2% de las personas encuestadas ha notado una
caida en el volumen de las capturas de especies pesque-
ras y un 71,8% asegura que han disminuido sus ingresos
econdmicos en los ultimos afios. Asimismo, un 95,3%
considera que el cambio climdtico estd afectando a la
actividad pesquera y el 94,1% cree que la flota debera
adaptarse para mejorar la eficiencia energética y reducir
las emisiones de gases de efecto invernadero.

Por otra parte, el 95,3% considera necesaria la diversi-
ficacion de la actividad pesqueray entre las principales
acciones apuestan por: mejoras en la venta/comercia-
lizacién de productos pesqueros y acuicolas (54,8%) y
fomento de la diversificacién econdémica (27,4%). Res-
pecto a los impedimentos que enfrenta el sector pes-
guero y acuicola ante la diversificaciéon de la actividad,
un 42,7% indica que es debido a carencias formativas,
un 31,7% a la falta de financiacién y un 23,2% al escaso
caracter emprendedor/empresarial.
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Empleo inclusivo en la Jona
costera

3,@
“Ermpleo Ynclusive” (TANZA)
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Socios — promotores:

Convocatoria:
Estado:

Coste del proyecto:
Ayuda publica:

Ambito de aplicacion:

n proxectotanza

Grupos de

Accion

Local do secto
GALP A Marina- : Pesqueiro
Ortegal, Golfo Artabro
Norte, Golfo Artabro Sur, Costa da Morte,

Costa Sostible, Ria de Arousa.
2020

Proyecto ejecutado
108.718,62 €
108.718,62 €

Territorios de los GALP asociados.

@proxectotanza



CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

¢ Resultado de un proceso participativo

* Creacién de empleo

PROYECTO

Las entidades beneficiarias del proyecto son los si-
guientes Grupos de Accidn Local del sector Pesquero
de Galicia:

1. GALP A Marifia-Ortegal
coordinador).

(Grupo

2. GALP Golfo Artabro Norte.
3. GALP Golfo Artabro Sur

4. GALP Costa da Morte

5. GALP Seo de Fisterra Ria

de Muros Noia. Costa
Sostible.

respecta a

6. GALP Ria de Arousa.

El GALP A Marifia-Ortegal, coordina-
dor del proyecto, es el responsable final

de la ejecucién de la iniciativa, el interlocutor
con la Conselleria del Mary el que asumira el liderazgo
en la ejecucion y coordinacién del proyecto.

Ademds, se ha creado un Comité de Direccidn y un
Comité de Seguimiento formado por representantes
de cada grupo, con el fin de garantizar la ejecucidn
coordinada del proyecto. También, se ha contado con
una asistencia técnica especializada en trabajos de in-
termediacidén y gestidon de informacion, asi como con
apoyo al desarrollo de ideas de negocio innovadoras y
con personal especializado para el disefio de imagen y
de contenidos, asi como de los diferentes soportes en
el dmbito de comunicacidn (informacién para medios,
web, redes sociales, ...).

pla
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El proyecto Tanza
surge de la necesidad
de establecer lazos
de cooperaciéon entre el
sector pesquero y el ambito
social, sobre todo endo que
ambito de las
discapacidades, y la mejora
medioambiental.

El proyecto Tanza surge de la necesidad de establecer

lazos de cooperacidn entre el sector pesquero y el ambi-

to social, sobre todo en lo que respecta al ambito de las
discapacidades, y la mejora medioambiental.

Tanza es un proyecto de cooperacion
en el que han participado seis de
los ocho GALP de Galicia y que ha
buscado, a través de un mode-
lo de economia circular, crear
un ecosistema emprendedor
de proyectos e iniciativas de
colaboracion entre entidades
de inclusion social y el sector
pesquero en la zona litoral de
la costa gallega.

En la Marifa-Ortegal, el princi-
pal proyecto impulsado es “Burela
Inclusiva”, una iniciativa promovida
por el Ayuntamiento de Burela, que pre-
tende poner en valor el trabajo que realizan
las entidades de inclusion social, fomentando su acer-
camiento al sector pesquero e implicando de forma di-
recta la participacién de la Federacién de Cofradias de
Lugo, la Asociacion de Redeiras Cabo Burela y las en-
tidades de inclusién social Fundacién Eu Son y Asocia-

N
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cién de Axuda 6 Enfermo Mental de A Mariiia (ADAOE-
MAM). También, colaboran la Fundaciéon Expomar vy el

Como objetivos especificos se han contemplado:

propio Concello de Burela.

Este proyecto se sustenta principal-
mente en la realizacion de dos ac-
tividades: talleres de innovacion de
productos elaborados con desperdi-
cios de redes y la realizacidon de una
propuesta artistica para decorar zonas
del ayuntamiento, en colaboracion
con las rederas de Burela.

OBIJETIVOS

El objetivo general del proyecto ha
sido crear condiciones de posibilidad
para la consolidacién y el surgimiento
de iniciativas de inclusion laboral de
colectivos especialmente vulnerables,
creando un ecosistema para el em-
prendimiento inclusivo, aprovechando
las potencialidades del territorio y de
la actividad econdmica ligada al mar.

Proyecto
transversal, que
pretende reforzar
la gobernanza de

las zonas costeras

con‘una vision
colaborativa e
integradora del
sector del mar, la
inclusion/social
y el papel que
desempenan l0s
ayuntamientos
Como agentes
dinamizadores del
territorio.

,/ Tanza

Inclusion sacial
Sector pesqueiro

Economia circular

Presentacion
do proxecto Tanza

Martes 21 de xulla

10:00 & 20:00 ]
Sala Multivsos da Casa do Concollo (Praza Maior, 1 Vivairo)

13:00 2 17:00
Geniro de participacion soclal San Roque (Fika Principe. 53 Driigueira)

GOSN DO

GALP A Marifis Ortegal
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e Promover la sensibilizacién y el trabajo conjunto en-

tre Centros Ocupacionales y Centros Especiales de
Empleo y entidades del sector pesque-
ro para generar nuevas oportunidades
en el ambito econdmico, productivo y
social, que refuercen la inclusién social
de colectivos vulnerables.

e |Idear posibilidades de colaboracién y
nuevas ideas de negocio, que impulsen
el crecimiento y el mantenimiento del
empleo para estos colectivos, vinculan-
dolas de manera directa con el mundo
del mar (actividades productivas, de
ocio,). Estas posibilidades se han cen-
trado en disefiar nuevos productos,
utilidades de producto o servicios, que
pudiesen ser desarrollados en estos
centros, partiendo de un aprovecha-
miento sostenible de los recursos am-
bientales y del mar o de los desechos
derivados de las actividades vinculadas
a este sector u otros, integrando una vi-
sién innovadora y creativa en la concep-
cién y definicién de nuevos productos y
utilidades de productos y servicios.

e Sistematizar y divulgar la oferta de servicios y pro-
ductos que desarrollan los centros especiales de
empleoy los centros ocupacionales, de cara a pro-
mover un tejido social y productivo mas inclusivo,
en las zonas costeras.

e Reforzar la sostenibilidad ambiental de las zonas
costeras y preservar su patrimonio natural y cul-
tural, a través de un modelo de economia circular
gue ponga en conexion el trabajo y las necesida-
des de los agentes sociales y econdmicos de las
zonas costeras.

e Desarrollo de actividades inclusivas adaptadas a
diferentes perfiles de visitantes.

CONTRIBUCION AL DLP

Esta iniciativa ha favorecido el desarrollo pesquero de la
zona a través de los siguientes aspectos:

e Consolida el posicionamiento del producto pes-
qguero al aumentar su valor a través de la trans-
formacion.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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e Refuerza la posicién social del sector pesquero en
la comunidad costera y mejora de sus condiciones
de trabajo.

e Fomenta la investigacién en relacion al lanzamien-
to de nuevos productos y mejora los aprovecha-
mientos del mar.

e Promueve sinergias en el territorio para una pro-
mocion conjunta de sus productos y recursos turis-
ticos y pone en valor una estrategia turistica diver-
sa y de calidad.

e Apoyar una concienciacién de contribuir al cuida-
do y preservacion del entorno natural. Recupera
y pone en valor los espacios naturales y el trata-
miento de residuos.

e Habilita espacios y procesos de participacion.

e Pone en practica medidas para promover la coor-
dinacién y la colaboracion de los diferentes secto-
res y territorios implicados en el desarrollo de la
zona pesquera.

Se trata de un proyecto transversal, que pretende refor-
zar la gobernanza de las zonas costeras con una vision
colaborativa e integradora del sector del mar, la inclusion
social y el papel que desempeian los ayuntamientos
como agentes dinamizadores del territorio.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP

VALOR DE LA COOPERACION

La cooperacidn con otros agentes es una experiencia
enriquecedora, ya que da acceso a otras ideas y dina-
micas de trabajo y permite abordar un problema des-
de distintas perspectivas que, por ellos mismos, pro-
bablemente no hubieran considerado.

LECCIONES APRENDIDAS

La colaboracién entre entidades de distintos sectores y
el avance hacia una economia mas circular pueden re-
ducir el impacto de la actividad productiva sobre el me-
dio ambiente y estimular la innovacidn, la creatividad
y el empleo en personas en riesgo de exclusidon social,
avanzando hacia una sociedad mas justa y sostenible.

RESULTADOS OBTENIDOS

Seguidamente se detallan los logros alcanzados duran-
te el desarrollo del proyecto:

¢ Se han establecido estrategias colaborativas y de
trabajo en red, donde los diferentes agentes, es-
pecialmente el sector pesquero, desempefian un
papel importante a la hora de establecer progra-
mas para luchar contra la contaminacién marina.

e Se han generado dindamicas colaborativas entre las
entidades del sector pesquero, colectivos de inclu-
sién social y con las administraciones publicas.

e Se ha conseguido un refuerzo de las cofradias y
las entidades del sector pesquero en la defensa de
unas zonas costeras sostenibles ambientalmente.

¢ Se ha reducido del impacto ambiental de las acti-
vidades del sector pesquero.

W
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Gobernanga y sostenibilidad
del sector pesquevo del Golfo
de Cadiy

GALP: LitoraL CApiz EstRecHo, ComARCA NOROESTE DE
CApiz, CosTta OccipenTAL DE HUELVA

> Convocatoria: 2019

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 55.787,04 €

> Ayuda publica: 55.693,02 €

> Ambito de aplicacién: Territorios de los GALP asociados.

2 3 ; Pesca del
@ pescagolfodecadiz.com n pescagolfodecadiz 0 @pescagolfodecadiz m Golfo de Cadiz
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CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

Las entidades beneficiarias del proyecto son los si-
guientes Grupos de Accién Local del sector Pesquero
del Golfo de Cadiz:

* Emprendimiento
¢ Resultado de un proceso participativo

Aunque se resolvio la ayuda, no pudieron aceptarla por
tener que asumir ciertos costes que hacian inviable la
ejecucion. Tras una modificaciéon y mejora de las bases

reguladoras, es en la convocatoria

e Costa Occidental de Huelva.

e Comarca Noroeste de Cadiz.

e Litoral Cadiz Estrecho.

PROYECTO

El proyecto surge a raiz de la in-
quietud del sector pesquero por
analizar y trasmitir sus necesidades
para lograr una explotacion sosteni-
ble de los recursos pesqueros en el
Golfo de Cadiz y que estas ideas se
tuvieran en cuenta en el disefio en °
el nuevo Fondo Europeo Maritimo
de Pesca y de Acuicultura (FEMPA)
2021-2027.

Bl proyecto-consiste
en dos actuaciones

» | a Elaboracion
de unPlan
Estratégico para la
sostenibilidad de
la pesca en
el Golfo de Cadiz

El diseno-e ‘
implantacion de
la plataforma

ProPesCA °

del 2019 cuando se hace realidad
el proyecto con la incorporacion del
GALP Costa Occidental de Huelva a
este proyecto de cooperacién. Final-
mente, es en enero del 2021 cuando
se resuelve el expediente favorable-
mente y se inician los trabajos.

El proyecto consiste en dos actuacio-
nes que se desarrollan en el ambito
territorial de los 3 GALP (Costa Occi-
dental de Huelva, Comarca Noroeste
de Cadiz y Litoral Cadiz Estrecho):

La Elaboracidn de un Plan Estra-
tégico para la sostenibilidad de

la pesca en el Golfo de Cadiz.

El disefio e implantacion de la

Para ello, inicialmente el GALP Lito-
ral Cadiz-Estrecho y GALP Noroeste
de Cadiz se pusieron de acuerdo y presentaron este
proyecto de cooperacién a la convocatoria de ayudas
del 2018 basado en 2 actuaciones:

1. Realizacién de un plan Estratégico para la sosteni-
bilidad de la pesca en el Golfo de Cadiz.

2. Desarrollo de una plataforma innovadora deno-
minada “ProPesCA”, que dote a la flota del Golfo
de Cdadiz de un sistema de comunicacion directa
e instantanea, que permita difundir y gestionar la
informacion relevante del sector y reforzar el pa-
pel de las comunidades pesqueras.

pla

plataforma ProPesCA.

El Plan Estratégico esta basado en un proceso partici-
pativo del sector pesquero que se divide en dos fases
principales: una de diagndstico y otra de disefio del
plan de accidén, que se realiza en cada territorio de los
GALP para posteriormente consensuar un Plan para
todo el Golfo de Cadiz.

La Plataforma ProPesCA, consiste en una aplicacién
online que sera una herramienta, orientada a las co-
fradias y entidades del sector pesquero, para facilitar
la gestion de los servicios que ofrecen a las embarca-
ciones y marineros, tales como: caducidades de los di-
versos titulos que la tripulacidon debe tener, material

N




de seguridad y comunicacion de las embarcaciones,
revisiones, etc., asi un sistema de informacién y co-

Qobernanza

y sostenibilidad de la pesca para su aplicacién a cor-
to-medio plazo en el litoral de las provincias de Cadizy

Huelva, con la finalidad de mantener al menos el nivel
de actividad, riqueza y empleo actual de forma compa-
tible con el resto de usos y el medio ambiente.

municacién con el sector pesquero a través de avisos.

Esta herramienta esta pensada para que la administra-
cidn, silo desea, pueda utilizarla para comunicarse con
el sector. Los patrones, armadores y marineros podran
acceder, desde sus teléfonos, en formato 365 dias las
24 horas, a esta plataforma mediante una app, donde
tendran acceso de forma privada e individual a la in-
formacién exclusiva de cada uno de ellos, asi como la
general por tipologia de flota. Asimismo, tendran posi-
bilidad de habilitar alertas a: caducidades, avisos, ven-
tas de su embarcacidn, subasta, catdlogo de especies o
pesqueras, tallas minimas, vedas, consumo de cuotas

e informacién de las lonjas del Golfo de Cadiz.

Para ello se planean dos actuaciones, siendo los obje-
tivos especificos para cada actuacion los detallados a
continuacién:

ELABORACION DE UN PLAN ESTRATEGICO PARA LA SOSTENI-
BILIDAD DE LA PESCA EN EL GOLFO DE CADIzZ.

Mejorar el nivel de conocimiento integral sobre
todos los aspectos relacionados con la actividad
pesquera en su conjunto en el Golfo de Cadiz.

Disponer de un documento que marque la base
de planificacién para el nuevo FEMPA.

Estas son las utilidades que a dia de hoy estan imple- o
mentadas en la plataforma ProPesCA, pero se abre un
abanico de posibilidades por explotar, que por el mar-
co temporal, se han tenido que acotar. ¢ Elevar el nivel de sostenibilidad de la actividad

pesquera en la zona.
OBJETIVOS

El objetivo general del proyecto es disponer de herra-
mientas de informacién, participacién, planificacion

e Facilitar y fomentar el trabajo en red y en coope-
racion con otros GALP.

1736 O -

Especies

Caducid...

Residuos 21/10/21
Marpol (fecha

de entrega)

Abadejo

Pollachius poliachius Caducidad

Despacho

Acedia

s ducidac
Dicologlossa cuneata Caducidad

VENT!AS_I
J Titulo

|

TALLAS

ADUCIDADES AVISOS

Acedia ocelada
Dicologlossa
hexophthalma

Certificado 21 Oct.

CATALOGO Botiquin 25 Oct.

Aguja blanca del
Atlantico
Tetrapturus albidus

Reconocimiento 25 Oct.

Médico

Chalecos 01/10/23

caducidad

VEDAS CUOQTAS LONJAS

Aguja picuda

Tetrapturus pfluegeri bateria

Junt.a de Andalucia Radiobaliza 01/10/23

Zafalliberadaor

Alfonsino besugo
Beryx splendens
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PLATAFORMA PROPESCA.

e Dotar al sector pesquero del Golfo de Cadiz de un
sistema digital de comunicacién, informacion y
apoyo a la gestion pesquera, que permita difundir
informacion relevante para el desempeiio de su
actividad, participar en aquellos procesos parti-
cipativos del territorio, gestionar alertas,
cuotas y aquella informacién que se
detecte interesante para la gestion
de las diferentes pesquerias.

e Favorecer y promover la comu-
nicacion y gobernanza entre el
sector pesquero.

e Apoyar e impulsar el trabajo en
red y en cooperacién con otros
GALP.

CONTRIBUCION AL DLP

En primer lugar, hay que destacar que el proyecto ha
contribuido a ampliar la resiliencia del GALP, ya que el
territorio, tras la tardanza en ser efectivas las ayudas
para la implementacion de las EDLP, se encontraba un
tanto desmotivado e incrédulo ante el retraso de la
puesta en marcha de las mismas.

Ademas, la iniciativa ha contribuido a desarrollo local
pesquero a través del:

e Fomento de la cooperacién entre territorios.

e Apoyo a la gobernanza en el sector pesquero del
Golfo de Cadiz.

e Impulso al trabajo en red.

e Desarrollo de nuevas tecnologias de apoyo a la
gestion y comunicacion del sector pesquero.

VALOR DE LA COOPERACION

El unir vinculos entre los GALP y entidades del sector
pesquero de una misma zona de pesca.

LECCIONES APRENDIDAS

Como resultados, destacar la necesidad de dejar atras
los localismos vy, a través de los GALP, trabajar de forma
conjunta e intentar poner en contacto a las distintas en-
tidades del sector pesquero de los territorios para llevar
a cabo actuaciones conjuntas.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP

/

Mejorar
el tiempo de
la gestion de las
entidades del sector
pesquero y de los

tripulantes de las
embarcaciones.

RESULTADOS OBTENIDOS

Los resultados se alinean con los objetivos establecidos
y la contribucién a la EDLP. Aunque el proyecto no esta
totalmente implementado en la totalidad de la flota del
Golfo de Cadiz, dado que aun quedaban dos meses de
ejecucion cuando se recopild la informacién para elabo-
rar este catdlogo, los resultados que esta observando el
propio sector pesquero, y las entidades del mis-

mo, son muy satisfactorios, ya que ven la
aplicaciéon como herramienta que facilita
la labor del dia a dia de las entidades del
sector y les libera de la carga de traba-
jo de llevar el control de las distintas
caducidades en hojas de calculo y la
constante revisién y comunicacién a
la tripulacién de las mismas. Ademas,

a los tripulantes de los barcos les facili-
ta el control de todos esos parametros,
asi como disponer en cualquier momento
de las ventas que han realizado, ya sea en
el mismo dia o consultas de histdrico de las mis-

mas, asi como el consumo de cuotas de dichas especies.

En resumen, se puede decir que el proyecto ha
contribuido a:

e Mejorar el tiempo de la gestién de las entidades
del sector pesquero y de los tripulantes de las em-

barcaciones.

e Acceder en tiempo real, inmediato y en cualquier
momento a la informacidn.

e Apoyar la toma de decisiones del sector.

Subasta

BONANZA
<AYER 06/06/2022

Precio media
36,50
34,70
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Qobernanza

emplea Lo Marina

L5 Galp
(~L<~ LAMARINA
GALP La MARINA i
> Promotor: Cruz Roja Espanola
> Convocatoria: 2020
> Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 58.662,72 €
> Ayuda publica: 25.351,76 €
> Ambito de aplicacién: Campello, Villajoyosa, Benidorm, Calpe,
Moraira, Javea y Denia
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Cruz Roja Espafiola es una institucién humanitaria, de
caracter voluntario y de interés publico, que desarrolla
su actividad bajo la proteccion del Gobierno de Espaiia.

Uno de sus muchos objetivos en Espafia es el de acercar
al mercado laboral a las personas que lo tienen mas difi-
cil, mejorando su empleabilidad a través del refuerzo de
competencias profesionales, potenciando sus posibilida-
des de acceder a un puesto de trabajo y promoviendo la

* Emprendimiento
¢ Resultado de un proceso participativo

* Creacién de empleo

El Plan Formativo diferencia claramente entre el blo-
gue principal (formacién imprescindible para las y los
participantes) y el bloque complementario (nivel mas
especifico y personalizado, dependiendo de las parti-
cularidades de cada persona):

e Elaboracion de productos del mar.

* Mantenimiento y reparacién de embarcaciones

igualdad de oportunidades y de trato en el empleo. de recreo.

PROYECTO (...) buscalel e Inglés.

El proyecto surge a raiz de un primer ImDU|.S(.') de e Manipulador de alimentos.
contacto casual entre un representante la actividad

de la Cruz Roja de Calpe y el GALP La Ma-
rina. En el mismo, pusieron en comun
los objetivos de la asociacién y se dieron
cuenta que habia varias lineas de trabajo
en las que coincidian. Tras ello, se pusie-
ron manos a la obra para desarrollar un
proyecto que cubriera sus necesidades.

El proyecto Emplea La Marina busca el

econdmica a
través de acciones
de formaciony
recualificacion
en actividades
vinculadas al mar
para personas

Ademids, se complementaran con prac-
ticas de aprendizaje no laborales en las
empresas, que permitirdn acercar a la
dindmica del trabajo de la empresa a
las personas formadas.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

impulso de la actividad econdmica a tra- activas enJda

vés de acciones de formacion y recuali- > e Mejorar la empleabilidad de las per-
ficacién en actividades vinculadas al mar busqueda de sonas en situacién de desventaja
para personas activas en bisqueda de empleo(;..) y situarlas en mejores condiciones

empleo y se centra en la formacion, cla-
ve para mejorar la empleabilidad de las
personas en su tarea de acceso al empleo y contribuir a
evitar la exclusién social.

En su calidad de prestador de servicios auxiliares de la
Administracion Publica, Cruz Roja, con este proyecto
desarrolla sus funciones de fomento de la ocupacion,
formacion ocupacional y autoempleo, en beneficio de
los ciudadanos, empresas y barrios del territorio.

pla

para acceder al mercado de trabajo.
OBIETIVOS ESPECIiFICOS:

e Orientar aalumnasyalumnos sobre las trayectorias
profesionales que ofrece el mercado laboral local.

e Desarrollar actuaciones en materia de formacién
para la capacitacién y desarrollo de los agentes
del sector pesquero.

N




e Fomentar el empleo juvenil y la incorporacién de
las mujeres al sector pesquero, asi como la conci-
liacion entre la vida laboral y familiar.

e Contribuir al desarrollo territorial.

Adicionalmente el programa servira

Qobernanza

metas. Muchas veces, por falta de comunicacién entre
los agentes, se puede duplicar el trabajo orientado a
la consecucidn de los objetivos, por lo tanto, es funda-
mental compartir la labor que realizan los GALP en el
territorio con otras entidades similares.

para: RESULTADQOS OBTENIDQOS
(_ 1 ) es El desarrollo de esta iniciativa ha per-
e Afianzar vinculos en las relaciones fundamental mitido conseguir:
de los agentes del sector pesque- )
ro y la sociedad a través de redes compartlr el e Formacion de poblacién (especial-
de colaboracién y participacién trabajo que mente mujeres) que probablemente
social. reglizan 10s de otro modo no se hubieran intere-
sado por el sector pesquero.
e Detectar la demanda formativa, QALP con otras
de valores y competencias que re- entidades e Creacién de empleo especifico en el
quiere el entorno, especialmente similares en el territorio.
el sector maritimo. territorio. .
e Desarrollo de actuaciones de forma-
cion en materias relacionadas con el

e Fomentar el consumo de produc-

tos del mar entre el gran publico,

especialmente entre la poblacién mas joven para
garantizar la sostenibilidad del sector pesquero en
el futuro.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto contribuye al desarrollo local pesquero a
través de la creacidon de sinergias zonales orientadas al
impulso de las realidades locales a nivel social y econé-
mico. En concreto, el propio GALP La Marina observa
que “cabe mejorar todavia algunas infraestructuras de
comunicacion y establecer formacion especifica para el
sector pesquero”, siendo la formacion y cualificacion
profesional uno de los fuertes de la apuesta que Cruz
Roja Espaiiola hace de cara atajar los factores genera-
dores de dificultad social y, de otro lado, los handicap
que el propio sector estd encontrando a la hora de dar
relevo generacional y/o el fomento del papel de las mu-
jeres en un sector masculinizado.

Por otro lado, si tomamos como referencia los valores
del GALP La Marina (generacién de empleo, igualdad y
no discriminacion y cuidado del entorno ambiental), las
actuaciones que pretende desarrollar Cruz Roja Espaiola
redundan en tres de los seis valores esenciales del GALP.

LECCIONES APRENDIDAS

El GALP ha entendido la importancia de encontrar siner-
gias con entidades que busquen los mismos fines que
los GALP y aunar esfuerzos por conseguir las mismas

sector pesquero.

e Creacién de sinergias entre agentes dinamizado-
res del territorio.

e Contribucion al desarrollo local.

PLAN DE EMPLED CRUZ ROJA
FORMACION GRATUITA Y
ONLINE

Elaboracidn de Productos de
Mar

CONTENIDO (120H)

1.MAQUINARIA ¥ EQUIPOS BASICOS
DE MANIPULACION DE PESCADOS,
MOLUSCOS ¥ CRUSTACEQS.

2.PREPARACION DE LA ZONA DE
PESCADO.

3.MATERIAS PRIMAS.

4. REGENERACION DE PESCADOS,
CRUSTACEOS ¥ MOLUSCOS.

5.CONSERVACION DE PESCADOS,
CRUSTACEQS ¥ MOLUCOS

REQUISITOS

— DIRIGIDO A PERSONAS
¢ DESEMPLEADAS INSCRITAS EN
8 LABORA

" INSCRIPCIONES

: v PRESENCIALES EN CALLE
§ CONSTITUCION, 44 (HORARIO DE 9:30
A 13:30H)

Cruz Roja Villajoyosa, Avda. Constitucién, 44, 965 B95 B76

el @ GENERALITAT o
vaienciana - Galp
ocoemoowsmo N Enipn LA MARINA Cruz Roja

Cata/ogo de buenas pracncas en DLP del FEMP
g atorias2 021}
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Pescados e« alma

¢. MUJER

" MARIA RODRIGUEZ RAMON

Pescadera jubilada
Cabo de Gata lnlmarla]

RAQUEL RUIZ MORENO

i : Pestaderia Anchoa o Bnqwﬁn
ANA MARIA GALLEGO UCLES
PescaderiaEl Faro [Almeria] Rl el

By, ~

[ /. COSTADE ALMERA
GALP CostA DE ALMERIA CFLP® DE DESATIOLLO FESQLERO

> Promotor:

Asociacion para el
Desarrollo Pesquero de la Costa de Almeria
(GALP Costa de Almeria)

> Convocatoria: 2019

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 20.489,10 €

> Ayuda publica: 18.185,09 €

> Ambito de aplicacion: Barriada de Almeria de cabo de Gata-Nijar

@i desarrollopesqueroalmeria.es/nuestros-proyectos/pescados-con-alma-de-mujer
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

La Asociacion para el Desarrollo Pesquero de la Costa
de Almeria (ADP Costa de Almeria), constituida el 10 de
mayo de 2016, es una organizacion de naturaleza asocia-
tiva y sin animo de lucro.

Entre sus objetivos destaca el desarrollo

* Emprendimiento
¢ Resultado de un proceso participativo

Desde el disefio de la Estrategia de Desarrollo Local Par-
ticipativo, el GALP Costa de Almeria ha trabajado para
atender, visibilizar, acercar y sensibilizar el patrimonio
del sector pesquero y la riqueza y oportunidades que
brinda para la zona de pesca de Almeria a Levante.

pesquero, acuicola, maritimo y local de (.__)promoci(’)n Esta puesta en valor del patrimonio in-
los municipios presentes en el ambito cluye toda la cadena de valor del sector
iy o . y apoyo de .
de actuacion de la asociacidn, propician- =/ pesquero, poniendo el foco en actores
do que dicho desarrollo sea sostenible, la iniciativa y actrices que contribuyeron en el pa-
equilibrado, integral, igualitario y justo emprendedora sado, que lo hacen en el presente, y por
socialmente. de mujeres supuesto, a las nuevas generaciones que
de | aportaran en el futuro.
La ADP Costa de Almeria recibié en la ulti- €1as
ma semana de julio de 2017 la considera- comunidades
., -, PROYECTO
cion de Grupo de Accidn Local del Sector pesqueras.

Pesquero Costa de Almeria (GALP Costa

La elaboracién de la Estrategia de De-

de Almeria) para el periodo 2014-2020 tras superar el
procedimiento de seleccién que llevd a cabo, en el dm-
bito de sus competencias, la Direccién General de Pesca
y Acuicultura de la Consejeria de Agricultura, Pesca y
Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia.

pla

sarrollo Local Participativo de Costa de Almeria dio la
oportunidad al territorio de manifestar necesidades,
entre las que se detectd la de promocidn y apoyo a ini-
ciativas emprendedoras de mujeres de las comunida-
des pesqueras. Esta necesidad se atendid planificando
posibles operaciones de informacidn y sensibilizacién
que visibilicen el papel de la mujer en los sectores y
gue permitan comprender las posibilidades que brin-
da la cadena de valor del sector pesquero.

El proyecto Pescados con Alma de Mujer ha seleccio-
nado pescaderas en cada uno de los municipios que
conforma el dmbito de actuacion del GALP Costa de
Almeria, gracias a la ayuda y colaboracién de los res-
pectivos ayuntamientos: Pulpi, Cuevas del Almanzora,
Mojacar, Vera, Garrucha, Carboneras, Nijar y Almeria.

Las pescaderas han elegido un producto que conside-
ran particular entre su clientela y que cuenta con algu-
na relacion con las pesquerias de su entorno; especies
de escaso valor comercial, no siempre conocidas en
otros mercados.

N




Las pescaderas facilitan informacion acerca del pescado,
de la forma en la que lo preparan para vendérselo a su
clientela y de usos en recetas, que son publicadas en un
espacio de la web del GALP Costa de Almeria (www.
desarrollopesqueroalmeria.es) dedicada al proyecto
Pescados con Alma de Mujer.

Por otrolado, se celebran dos concursos gastrondmicos
donde se tienen en cuenta aspectos que fomentan
la igualdad: comunicacion intergeneracional,
participacién en la elaboracidn de recetas por parte de
diferentes miembros de la unidad familiar y visibilidad
del papel de la mujer como creadora de recetas que
constituyen parte del patrimonio inmaterial culinario

Qobernanza

medida por las mujeres que gestionan y atienden
las pescaderias.

e Acerca a la poblacién la figura de las pescaderas,
como conocedoras y garantes de la incorporacion
del pescado dentro de nuestra dieta, realizando una
labor encomiable de educacién para el consumo.

e Se fomenta el consumo del pescado de cercania,
Km 0, entre la poblacién de la zona de pesca, des-
tacando los beneficios personales, profesionales 'y
empresariales que este tipo de actitudes suponen
para el sector pesquero.

de la zona de pesca Costa de Almeria.

OBJETIVOS

El principal objetivo del proyecto es visi-
bilizar el papel de la mujer como garan-
te de la puesta en valor culinaria de los
productos de la zona de pesca Costa de
Almeria, poniendo el foco en las pesca-
deras dentro de la cadena de valor.

Como objetivos particulares destacan
los siguientes:

e Destacar la labor de las pesca-

Pone envalor
vy visibiliza' el
patrimonio
inmaterial culinario
de laZona de
Pesca, liderado
en dgran medida
por.las mujeres
que gestionan y
atienden enas
pescaderias

LECCIONES APRENDIDAS

Por un lado, se ha detectado la moti-
vacion de las pescaderas para elegir y
vivir su profesién con vocacion.

Por otro lado, se ha tenido acceso a
las relaciones que se establecen con
la clientela, asi como a la figura de
pescadera como parte imprescindible
para la informacién, interpretacién y
puesta en valor de los productos pes-
gueros, su gran labor e influencia en
la educacion para el consumo dentro
de las comunidades, su conocimiento

deras en la cadena de valor del
pescado.

e Poner en valor el patrimonio inmaterial culinario
de la zona de pesca Costa de Almeria, originario en
la mayoria de los casos de mujeres.

e Dinamizar el asociacionismo femenino en relacion
a la educacién para el consumo.

e Fomentar el consumo de pescado entre las gene-
raciones mas jévenes, circunstancia prioritaria si
se atiende a las cifras que advierten del descenso
paulatino del consumo de pescado.

e Obtener un registro del patrimonio inmaterial
culinario.

CONTRIBUCION AL DLP

La aportacion al desarrollo local pesquero se consigue
gracias a que el proyecto:

e Pone en valor y visibiliza el patrimonio inmaterial
culinario de la zona de pesca, liderado en gran

y buen hacer.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto ha alcanzado los siguientes hitos:

e Desarrollo de un sitio. Desarrollo de un espacio
dentro de la web www.desarrollopesqueroalme-
ria.es en el que incluir y difundir informacién so-
bre el proyecto.

¢ Registro y difusion de la labor de las pescaderas.
Un total de 16 pescaderias, participando en 16 mi-
cro-documentos sobre su relacién y labor con los
productos pesqueros y como los interpretan para su
clientela. También se han incluido 32 fotografias de
pescaderiasy 16 entradas de post en el espacio web.

e Concursos gastrondmicos. Por Ultimo, se celebran
2 concursos gastrondmicos donde se muestran los
registros realizados y se ponen en comun las his-
torias y vivencias de las pescaderas. Se acompa-
flan estos concursos con fotografias y las corres-
pondientes entradas en el espacio web.







‘Medio Ambiente




Nt/ @//}/ A
igee Ja/ww M
/\ \ m A=



Alquiler de bicicletas electricas
Castvo-Urdiales
(RASPU e-bike tours)

GALP ORientaL be CANTABRIA

> Promotor: Jesus Llamosas
Velasco

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 10.310 €

> Ayuda publica: 4.124 €

> Ambito de aplicacion: Castro-Urdiales

Medio Ambiente

Grupo

de Accién
Costera
Oriental

de Cantabric

www)) raspuebiketours.es




CRITERIOS DE SELECCION

e Exitoso/impacto positivo

Innovacién

* Sostenible, desde el punto de vista * Emprendimiento

ambiental, econémico y soclal

* Sensible a colectivos desfavorecidos

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

¢ Transferible

EL PROMOTOR

Jesus Llamosas, promotor del negocio y
conocido como “Raspu” en la localidad,
cuenta con anos de experiencia en ges-
tion de espectdculos con empresa pro-
pia y equipamiento para realizar dichas
actividades.

PROYECTO

“RASPU e-bike tours” surge por la necesi-

dad de diversificacion de la actividad del
promotor, dedicado a la gestion de es-
pectaculos, la cual se vio limitada duran-
te la pandemia COVID-19. Esta iniciativa

Esta iniciativa

ofrece rutas

en bicicletas
eléctricas

como_una
actividad
cultural,
deportiva y
turistica al
mismo tiempo

()

Resultado de un proceso-participativo
Durabilidad
Creacién de empleo

ofrece rutas en bicicletas eléctricas como
una actividad cultural, deportiva y turisti-
ca al mismo tiempo, destinada a diferen-
tes perfiles de personas y que todas pue-
dan realizarla con un esfuerzo minimo.

OBIJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Apertura de un nuevo negocio de tu-
rismo activo, rutas en bicicletas eléc-
trica de montafia, con la finalidad de
ofertar nuevas actividades y servicios
gue no existian en Castro-Urdiales.

,/

N NS e

IR NS
AN



* Promover la animacién sociocultural y deportiva
en el municipio de Castro-Urdiales tanto para
sus habitantes habituales como para los miles de

turistas que visitan la zona. Castro-
Urdiales es un municipio alta
demanda turistica.

CONTRIBUCION AL DLP

Los paseos en bicicletas eléctricas de
montafia por la costa castrefia fomen-
tan actividades relacionadas transver-
salmente con la economia azul puesto
gue ofrece una actividad cultural, de-
portiva y turistica al mismo tiempo.

Se trata de un proyecto innovador a
nivel local y comarcal, puesto que no
existe ninguna otra empresa que oferte
estos servicios en la zona.

LECCIONES APRENDIDAS

El deporte y las actividades al aire libre,
ligados a los recursos naturales y patri-

La utilizacion
de nuevas
tecnologias
ligadas al
turismo’y
deporte
favorece |a
disminucion
de nuestra
huella
ecologica al
tiempo que
promueve
habitos
de vida
saludables,

Medio Ambiente

moniales de nuestra comarca, son una fuente de diver-
sificacion y puede favorecer la creacion de empresas y
puestos de trabajo alrededor.

Los negocios y empresas deportivas en
el medio natural del entorno marinero
pueden ser respetuosas con el mismo
si se realizan de manera adecuada vy
responsable.

La utilizacién de nuevas tecnologias li-
gadas al turismo y deporte favorece la
disminucién de nuestra huella ecoldgica
al tiempo que promueve habitos de vida
saludables.

RESULTADOS OBTENIDOS

El promotor encontré un nuevo nicho
de negocio tras la pandemia, puesto
gue el sector de espectaculos y even-
tos fue uno de los mas afectados. Se
trata de una nueva linea de negocio de
actividades al aire libre que el promo-
tor ya realizaba de manera aficionada.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
Convocatorias2620-2021
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———————————————————— Medio Ambiente

Creacion del Aula del vmar A

Marina

GALP A MaRifiA ORTEGAL

> Promotor: Asociacion de Ayuda al Enfermo Mental A
Marina

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 102.972,70 €

> Ayuda publica: 78.988,83 €

> Ambito de aplicacion: Cervo (Lugo)

@ adaoemam.es n Asociacion Saude Mental A Marifia




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, Jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Inhovacion

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durabilidad

Creacién de empleo

La Asociacion de Ayuda al Enfermo
Mental A Marifia fue fundada en el
afio 1999 a instancias de cinco fami-
lias afectadas por la problematica de
la enfermedad mental crdénica, que
ante la escasez de recursos en la
zona unieron sus fuerzas para luchar
por un objetivo comun: conseguir
que a las personas con una enferme-
dad mental crénica y sus familias se
les preste una ayuda y asistencia de
la comunidad, fijando como objetivo
prioritario su rehabilitacién psicoso-
cial y laboral.

(...) proyecto
medioambiental vy
de integracion-social
(...))en el gque se
pone en valor el
patrimonio costero,
los recursos
patrimonialesy
ambientales (...).

En la actualidad, la asociacion tiene
registrados 212 socios procedentes
de todos los municipios de A Mariia
y cuenta con una gran cartera de vo-
luntarios (128 mujeres).

En el afio 2013 se abre la primera Uni-
dad Residencial especializada en en-
fermedad mental de la provincia de
Lugo y en el 2019 se inaugura la pri-
mera vivienda tutelada para mujeres
victimas de violencia de género con
enfermedad mental en todo el territo-
rio espanol.

Es necesario complementar el tratamiento médico y far-
macoldégico con una atencidn integral del paciente en la
gue se incluyan intervenciones psicosociales dirigidas a
prever la aparicion de discapacidades o a incidir sobre
los déficits psicosociales derivados de la enfermedad me-
diante técnicas de rehabilitacion.

PROYECTO

Se trata de un proyecto medioambiental y de integra-
cion social para personas con enfermedad mental cré-
nica en el cual se pondrd en valor el patrimonio cos-
tero y los recursos patrimoniales y ambientales de la
zona de A Marifia-Ortegal.

Este proyecto se desarrolla en la Unidad Residencial de
Cervo (Unica residencia especializada en las dolencias
mentales en la provincia de Lugo) con una duracion de
tres afios e incluye 5 actividades generales: terapia-mar,
crea-mar, cuida-mar, explora-mary el camino y el mar.

El proyecto se concibe con un sentido interactivo y de
concienciacion con el medio ambiente, ya que los par-
ticipantes pueden gozar de manera activa en las activi-
dades propuestas, ademds de conocer la importancia
del mar, ampliar conocimientos mediante datos de in-
terés a través de las explicaciones sobre las embarca-
ciones, los fondos marinos, la ornitologia, la pesca, la
vida marinera, es decir, aprovechar las potencialidades
y caracteristicas de la costa de Marifa-Ortegal.



Ademas, la asociacion quiere que esta
Aula del Mar sea abierta e inclusiva,
siendo un espacio de comunicacion
transversal ante el sector pesquero y
los demas colectivos en riesgo de ex-
clusiéon social, para que se favorezca
en los medios, apoyos y recursos que
contribuyan a la igualdad real y efec-
tiva en el sector pesquero, para asi
avanzar en la inclusién.

Las actividades que se realizan responden a las necesi-
dades integrales de los usuarios y persiguen la rehabili-
tacion integral de las personas con enfermedad crénica
para mantener y aumentar su calidad de vida.

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Poner en valor el patrimonio maritimo costero.

e Recuperar las tradiciones y la expresién cultural
vinculadas al mar.

e Crear conciencia y valorar el patrimonio mariti-
mo-costero y la conservacion del medio ambiente.

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto contribuye al desarrollo local pesquero
cumpliendo varios objetivos de la estrategia del GALP,
en concreto, a través del objetivo 3 (fomento del aprove-
chamiento sostenible del patrimonio medioambiental de
las zonas pesqueras), asi como del objetivo 4 (fomento
del bienestar y del patrimonio cultural de las mismas),
objetivo 5 (refuerzo de las comunidades en el desarrollo
local y de la gobernanza) y el objetivo 6 (fomento de la
cooperacion).

Mediante las actividades de este proyecto se promueve
una mayor concienciacién de la necesidad de contribuir
al cuidado del medio ambiente y ayuda a reforzar el pa-
pel que tiene el patrimonio en el desarrollo de la iden-
tidad de la zona. Habilitan espacios y procesos de parti-
cipacion y ponen en practica medidas para promover la
coordinacién y la colaboracion de los diferentes sectores
implicados en el desarrollo de la zona pesquera.

En resumen, la iniciativa contribuye a la toma de con-
ciencia y puesta en valor de la cultura marinera y la
identidad de zona costera de A Marifia-Ortegal, asi
como el cuidado del medio natural y la colaboracidn
con los diferentes sectores pesqueros.

(..») contribuira a-la
toma de conciencia
y puesta en valor de
la Cultura marinera vy
la identidad de zona
costera de A Marina-
Ortegal (...).

Medio Ambiente

LECCIONES APRENDIDAS

El mar es el nexo de unién entre los
diversos colectivos residentes en el te-
rritorio, que deben buscar desarrollar
proyectos de sostenibilidad y mejora
de nuestro entorno a fin de mantener
su supervivencia y calidad.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto todavia esta en fase de
ejecucioén, pero esperan obtener los
siguientes resultados:

Fomento del bienestar social a través del conoci-
miento y puesta en valor del patrimonio cultural
de las zonas pesqueras.

Desarrollo de comportamientos a favor de la con-
servacion del medio ambiente.

Alcanzar un 90% de participacion en las activida-
des propuestas de integracién sociocultural en la
comunidad (visitas, limpieza de playas, etc.).

Alta participacién de las mujeres en las activida-
des formativas.

“Creacion de empleo: 2,61 Equivalente a Tiempo
Completo (ETC) (4 empleos femeninos).

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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Medio Ambiente

Descartes, caracterijacion Y

posibles usos

alpa

D P
GALP LitorAL PONIENTE ALMERIENSE ) Feptents Magrlunss
> Promotor: GALP Litoral Poniente Almeriense
> Convocatoria: 2019
> Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 10.692,56 €
> Ayuda publica: 10.692,56 €
> Ambito de aplicacion: Adra, El Ejido (Balerma), Balanegra y

Roquetas de Mar

@ ponientelitoral.com




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

¢ Resultado de un proceso participativo

* Creacién de empleo

La Asociacion del Litoral del Ponien- ( . ) realizacion Por otro lado, la experiencia previa del
te Almeriense (ALPA) se crea en ene- de un estudio de proyecto Descarpesc: caracterizacion
ro de 2017; estd integrada por los de descartes en la pesca artesanal de

ayuntamientos de Adra, Balanegra, El caracterizacion la flota de Bueu, desarrollado por el
Ejido y Roquetas de Mar, por dos aso- de los descartes GALP Ria de Pontevedra y la Cofradia
ciaciones de productores y armado- en el-Poniente de Pescadores San Martifio de Bueu,

hizo que se establecieran los primeros
contactos como punto de partida de

res del sector pesquero, cuatro clubs

nauticos y otras entidades asociativas Almeriense, que

de mujeres, empresariales, ecologis- permita un mayor esta colaboracién.

tas, vecinales y de mayores, todas conocimiento

ellas en el émbito territo_rial gue con- de su situacion El proyecto c.onsiste en la reali.z,acién

forma el Poniente Almeriense. de un estudio de caracterizacién de
actual, su los descartes en el Poniente Almerien-

En abril de 2017, ALPA es seleccio- cuantificacion, se, que permita un mayor conocimien-

nada como uno de los siete Grupo su.evaluacién Y, to de su situacion actual, su cuantifi-

de Accién Local del Sector Pesquero cacion, su evaluacién y que establezca
andaluces para la implementacién de que establezca propuestas de mejora de la gestion de
su Estrategia de Desarrollo Local Par- propuestas de los recursos, la gobernanza y las posi-
ticipativo. Desde entonces, el GALP mejora de‘la bilidades de valorizacién, diversifica-
Iha ms:trmdo cincuenta proyectos, de gestién delos c!on y desarrollo de actividades rela-
0s mas de setenta presentados en las cionadas con los recursos descartados
diferentes convocatorias, financiados recursos ( . ) en esta zona pesquera.

por el Fondo Europeo Maritimo y de

Pesca (FEMP) y la Consejeria de Agricultura, Ganaderia, A continuacién, se indica el coordinador del proyecto,
Pesca y Desarrollo Sostenible de la Junta de Andalucia.  asi como otras entidades que han colaborado y/o par-

ticipado:
PROYECTO e Coordinador: GALP Poniente Almeriense.
El proyecto surge a raiz de la preocupacion de la flota
pesquera del Poniente Almeriense ante la puesta en e Colaborador: GALP Ria de Pontevedra.

marcha de la politica de descartes y la necesidad de
desarrollar planes de accién que les ayude a adaptarse e Entidades participantes: Universidad de Almeria,

a la regulacién europea y desarrollar metodologias y Asociacidn Conserbio- Consevacién y Diversidad,
herramientas para minimizar los efectos de los descar- Asociacion de Productores Pesqueros de Adra, Aso-
tes sobre el medio ambiente marino y lograr un uso ciacién de Armadores de Roquetas de Mar, Cofra-
mas sostenible de los recursos bioldgicos. dia de Pescadores de Bueu, Cofradia de Pescadores

de Adra, Ayuntamientos de Adra, Balanegra, El Eji-
do y Roquetas de Mar.
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e Otras: Asociacién El Arbol de las Piruletas / Asocia-
cion Promar SOS de la Fauna Marina.

OBIJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Conocer la normativa vigente en materia de des-
cartes, difundirla y fomentar su cumplimiento por
parte de la comunidad pesquera y de los partici-
pantes en el proyecto.

e Realizar un estudio de caracterizacidn, gestion y
posibles usos de los descartes de la flota con base
en los puertos de Adra y Roquetas de Mar
del Poniente Almeriense.

e Promover la participacién acti-
va de los principales agentes
para establecer herramientas
que faciliten la implantacion
de medidas de gestion de los
descartes pesqueros y de pro-
ductos como, algas, basuras
marinas y otros que puedan
proponerse, tanto a bordo como
en tierra, en coordinacidn entre
las flotas y sus lonjas.

e Mejorar la gestion de los recursos mediante la in-
troduccién de nuevas tecnologias y la colaboracion
con los centros de investigacion.

e Estudiar alternativas de aprovechamiento de espe-
cies descartadas a través de la creacidon de nuevas
lineas de negocio y productos.

e Establecer medidas viables de gestion, oportunida-
des de uso, transformacion, valorizacién y comer-
cializacién de los productos y diversificacion de la
actividad econdmica.

e Conservar del medio marino.

e Mantener la actividad de la flota, mejorar la forma-
cion, el mantenimiento y la insercion laboral de las
familias del sector pesquero.

e Establecer lineas de cooperacidn conjunta y siner-
gias entre los participantes y otras zonas pesqueras
vecinas.

e Comunicar los resultados del seguimiento técni-
co-cientifico del proyecto.

Mejora de
la . gobernanza
en la gestion de
los recursos 'y de
oS procesos enla
cadena de valor de
los productos
pesqueros.

Medio Ambiente

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto apoya el desarrollo local participativo de la
zona a través de la:

e Aplicacion del plan de gestion y uso de los descartes
en la flota y las lonjas del Poniente Almeriense.

e Mejora de la gobernanza en la gestion de los recur-
sos y de los procesos en la cadena de valor de los
productos pesqueros.

e Aumento de la calidad de vida de la poblacidon
pesquera.

e Sensibilizacién, promocién y conserva-
cién de ecosistemas marinos.

e Formulacién de nuevos proyec-
tos entre las entidades partici-
pantes.

LECCIONES APRENDIDAS

Al encontrarse el proyecto en ple-

na ejecucion y estar desarrollando-
se hasta el 31 de diciembre de 2022,
aln es pronto para analizar las leccio-
nes aprendidas gracias al desarrollo de la
iniciativa.

RESULTADOS OBTENIDOS

Como se ha comentado en el apartado anterior, el pro-
yecto no finaliza hasta el 31 de diciembre de 2022, siendo
muy pronto para conocer los resultados reales de mismo.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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Medio Ambiente

fabricacion de nuevos envases
de walla %derarcwlc&r@e para
el envasado de warisco

posele®sy do
Ria de Arousa

2014-2020

GALP Ria b ArRousA

> Promotor: ECOPLAS BARBANZA S.L
> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 60.500 €

> Ayuda publica: 25.000 €

> Ambito de aplicacién: A Pobra do Caraminal

www)) ecoplas.es




CRITERIOS DE SELECCION

* Exitoso/Impacto positivo * |nnovacién

* Sostenible, desde el punto de vista * Emprendimiento
ambiental, econémico y soclal

e Durabilidad

* Transferible

EL PROMOTOR

ECOPLAS BARBANZA, S.L. es una empresa creada en e ECOBIONET. Se trata de un proyecto financiado
el afio 2005, que se dedica principalmente a la inyec- bajo el FEDER en el que han colaborado empresas
cion y extrusion de envases y embalajes plds- alemanas, belgas y espafiolas con el fin de con-
ticos. Los productos fabricados van dirigi- ( ) seguir un material biodegradable y com-
dos principalmente al sector pesquero, ' postable para la fabricacién de mallas de

marisqueo, acuicultura y miticultura. mejora de la envasar marisco y sacos de mejillon.
competitividad de
Entre los productos mas destaca- la empresa ECOPLAS e BIOVEGE. El principal objetivo de

esta iniciativa es el desarrollo de

BARBANZA, 5.L. un material compostable y biode-

e sacos para el envasado de me- fabricando un producto gradable partiendo de residuos
jillén tanto del sector produc- \\ diferenciado: nuevos vegetales (tomates, meldn, pepi-
tor como comercializador. envases de malla no...) con el que se pueda fabricar

_ sacos de mejillén y malla para el
blodegradable envasado de marisco.

dos se encuentran:

* sacos biodegradables para el en-
vasado de mejillén por parte del
sector productor. Asimismo, en 2015 la empresa se interna-

cionalizé dando, asi, a conocer sus productos en el
¢ malla de red tubular para envasado de marisco (al-
meja, mejillon, berberecho, ...).

e malla biodegradable para envasado de marisco en
magquinas automaticas.

e cestos plasticos para el envasado de marisco (nava-
jas, mejillon, berberechos...).

Desde su creacion ECOPLAS mostré siempre una in-
quietud especial por desarrollar productos innovado-
res para el sector de la miticultura y acuicultura partici-
pando activamente en proyectos de innovacién como:

e Avances en los sistemas de cultivos marinos me-
diante el empleo de polimeros inteligentes. El co-
metido de este proyecto era dotar de un antifouling
a los sacos de reparque de mejilléon para reducir la
muerte del mismo cuando llevan grandes periodos
de tiempo reparcados a causa de las mareas rojas.

(@)=




mercado francés y el italiano y creando una red comer-
cial en ambos paises. La compaiiia tiene la intencion de
continuar con esta expansién en los proximos afos.

En el afio 2019, ECOPLAS recibié el premio MARES
CIRCULARES (patrocinado por THE COCA-COLA
FOUNDATION) por la iniciativa BIOMARES, con la que
se propone solucionar la contaminacién originada por
el uso de plasticos en las Rias Gallegas mediante el uso
de materiales biodegradables y compostables para los
envases.

Ese mismo afio, la empresa fue galardonada, por la Xun-
ta de Galicia, con el premio al mejor proyecto de eco-
nomia circular (dentro de la convocatoria de economia
azul) por la iniciativa “Mallas biodegradables y compos-
tables para el cultivo de mejillon”.

PROYECTO

Esta iniciativa surge a raiz del objetivo de mejora de
competitividad de la empresa mediante la creacién de
un producto diferenciado: nuevos envases de malla bio-
degradable. Es por ello que la empresa ha invertido en
una nueva linea de produccién en sus instalaciones de
Freixo, con la que mejorar su capacidad productiva y la
comercializacién de sus productos, siempre prestando
especial atencidon a la mejora sostenible del negocio.

Dada la coyuntura econdmica actual, en un horizon-
te temporal de 5 afos sus pretensiones se centran en

Medio Ambiente

conseguir una cuota de mercado suficiente para con-
solidar el producto a nivel local y comarcal y entrar en
nuevos mercados.

A través de su pagina web (www.ecoplas.es), en la que
se puede conocer este nuevo producto, la compaiiia se
dard a conocer a nivel comarcal, autondmico y estatal.

OBIJETIVOS

El objetivo general del proyecto es la fabricacién y
comercializacion de nuevos envases de malla biode-
gradable para el envasado de productos del mar, en
general, y marisco de las rias, en particular.

Estos envases de malla sustituyen los polimeros con-
vencionales por otras materias primas mds respetuo-
sas con el medio ambiente y que le dan un valor afia-
dido al producto envasado (principalmente marisco).

Ademas, estos envases biodegradables y compostables
incluirdn una etiqueta RFID con la que:

e Garantizar la trazabilidad absoluta del producto.

e Controlar sus stocks para que no se queden sin
material.

e Controlar a incidencia de los envases en sus costes.

CONTRIBUCION AL DLP

Con la introduccidon de estos nuevos envases de mallas
biodegradables estan lanzando al mercado un produc-
to inexistente hasta el momento.

Son mallas biodegradables que contribuyen de la si-
guiente manera a conseguir los indicadores de resul-
tados previstos:

¢ Con la ejecucién de este proyecto se reduce la con-
taminacién en la ria y, como consecuencia, los recur-
sos existentes permiten una mayor sostenibilidad.

e Los biopolimeros pueden ser considerados soste-
nibles debido a que el carbono neutral es siempre
renovable, y estdn hechos de materiales proceden-
tes de plantas que pueden ser cultivadas en forma
continua. Estos materiales vegetales provienen de
cultivos agricolas no alimenticios. Por lo tanto, el
uso de biopolimeros tiende a crear una industria
sostenible, en contraste con las materias primas
provenientes de polimeros derivados de petroqui-
micos. Ademds, los biopolimeros tienen el poten-

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
catori
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cial de reducir las emisiones de carbono y disminuir  entidades que trabajen con este material. La leccidon
las cantidades de C02 en la atmdsfera: esto se debe  aprendida mas relevante ha sido toma de conciencia
a que, cuando el diéxido de carbono se degrada, de laimportancia del cuidado y preservacién del medio
puede ser reabsorbido por el cultivo. por parte de las empresas.

. E iopoli . | i
sto.s’ biopolimeros son blodegrada'b es, de§com RESULTADOS OBTENIDOS
poniéndose en CO2 y agua por microorganismos
en un periodo de seis meses por lo que su envase Los nuevos envases de malla biodegradable cumplen

estd marcado con un simbolo “composta- con todos los requisitos funcionales para en-
ble” bajo la norma europea EN 13432 vasar mariscos y moluscos.
(2000). (/)

fabricacidn V Pueden fabricar todo tipo de en-

e Con la incorporacién de las
etiquetas RFID acercan la IN-

vases presentes en el mercado e

comercializacion de incluso otros novedosos: mallas

DUSTRIA 4.0 al sector maris- nuevos envases de extruidas orientadas (aquellas
qguero gallego. malla biodegradable para gue mantienen su forma original

| do-de orbHiices con el producto en su interior) y

LECCIONES APRENDIDAS VA P las mallas extruidas no orientadas
del mar, en general, y (tipo sacos) e incluso estas mallas

La empresa estd contribuyendo a marisco de las rias, combinadas con film (envases dise-

la conservacion del medio ambiente flados para poder ver el producto).
gracias al disefio, por parte del depar- Ademas, con la tecnologia RFID acer-
tamento de I+D+i, de productos biode- can la INDUSTRIA 4.0 al sector marisquero
gadables no contaminantes que, una vez en gallego, posicionando a Galicia en la vanguardia
el mercado, pueden ser transferibles a todas aquellas del envasado de marisco

en particular.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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Medio Ambiente

del Mediterranec

N\.icroafrans del Medidervaneo.
Cria de microaﬂraas wn
vecupevacion de agua Y nubrientes

GALPEMUR

> Promotor:

Microalgas del
Mediterraneo S.L.

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 153.070 €

> Ayuda publica: 75.000 €

> Ambito de aplicacion: Cartagena




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

¢ |nnovacién

* Emprendimiento

e Durabilidad

Microalgas del Mediterraneo S.L. es
una empresa especializada en el cul-
tivo de microalgas y en la [+D+i. La
empresa nace a partir de perfiles con
experiencia en emprendimiento y for-
macién en ingenieria para explorar la
investigacion y el desarrollo en el am-
bito de la acuicultura.

En la actualidad, es clave la inno-
vacién en la producciéon de nuevos
alimentos que proporcionen los nu-
trientes esenciales para obtener una
buena alimentacidn. La cria de micro-
algas es una gran oportunidad para
cualquier sociedad y empresa ya que
estas aportan nutrientes esenciales
en cualquier dieta sin necesidad de
realizar ingesta animal.

PROYECTO

El proyecto (...)
consiste en-a cria
dela-microaldga
Arthospira maxima
(Espirulina) en
balsas mediante
la utilizacion
deun metodo
innovador que
recupera el’agua
y 10s nutrientes
que se pierden
en-elprogeso de
secado.

consiste en la cria de la microalga Ar-
thospira maxima (Espirulina) en balsas
mediante la utilizaciéon de un método
innovador que recupera el agua y los
nutrientes que se pierden en el proce-
so de secado.

La Espirulina estd considerada como
un superalimento porque contiene
proteina en, aproximadamente, un
60% de su peso; ademads, debido a su
origen vegetal y su bajo contenido en
toxinas, es un excelente complemento
en las dietas veganas.

“Cria de microalgas con recuperacion
de agua y nutrientes” pretende solu-
cionar dicho problema mediante la
aplicacién de un sistema de cosechado
novedoso, que permita la recuperacién

de parte del agua y nutrientes que se pierden en el

El proyecto “Microalgas del Mediterrdneo. Cria de
microalgas con recuperacion de agua y nutrientes

”

secado tradicional. Ademads, hace que se reduzca el
impacto en el medio ambiente pues se disminuye el
desperdicio de agua y los costes de la empresa desti-

nados al agua y a los nutrientes.

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e La puesta en marcha de una planta de cria de mi-
croalgas innovadora pues recupera el agua y los
nutrientes que se pierde por evaporacién y seca-
do de estas tras su cosecha.

e Reducir los costes de la empresa relacionados con
el agua y los nutrientes, ya que no se perderan en
el secado.



Medio Ambiente

LECCIONES APRENDIDAS

La mds importante es la incorporacion de métodos
novedosos y respetuosos con el medio ambiente, pu-
diendo lograr que la industria del cultivo de microalgas
se realice con bajos costes de produccidn y sostenibili-
dad medioambiental.

La aplicacién de tecnologia que permita transformar
el impacto ambiental generado por cultivos intensivos
gue provocan degradacion del suelo y contaminacion a
partir de fertilizantes y fitosanitarios de dicho suelo y de
las masas subterraneas de agua, transformando un mo-
delo de negocio que dafa el medio ambiente por otro
gue va de la mano con la sostenibilidad, generando be-
neficio sin dafiar el ecosistema.

e Reducir el impacto ambiental ori-
ginado por el malgasto de agua,
gracias a la reduccidn y recupera-
cion de ésta durante el cultivo.

e Aumentar la competitividad de la
empresa.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto se enmarca dentro del
objetivo especifico de la EDLP de
GALPEMUR “A.1: Valorar, fomentar
y consolidar la pesca y la acuicultura
desde la sostenibilidad y la innovacion”.

El cultivo de microalgas no es una acti-
vidad muy extendida a nivel nacional ni
regional, por lo que pone en un punto
de referencia a la Region de Murcia de
cara a la produccién y comercializacion
de microalgas como la Espirulina. Ade-

La'mas importante
es/la incorporacion
de métodos
novedosos y
respetuosos con el
medioambiente,
pudiendo lograr
que la industria
del-cultivo de
microalgas se
realice con
bajos costes
de produccion
y s0stenibilidad
medioambiental,

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto esta en fase de ejecucién
actualmente, y se espera, que al co-
mienzo del tercer trimestre del afo
2022 estén construidas las instala-
ciones necesarias para llevar a cabo
la comercializacion del primer cultivo
previsto en Microalgas del Medite-
rraneo S.L., la espirulina.

Ademas, estan colaborado con la Uni-
versidad Politécnica de Cartagena en
la obtencién de microalgas a partir de
rechazo de dsmosis inversa (desala-
doras) por lo que les permitiria trans-
formar lo que ahora mismo es un re-
siduo, en un producto con alto valor
afiadido.

mas, se busca el cambio de cultivo intensivo y degenera-
cién de suelos por el uso de cultivos con un alto nivel tec-
noldgico que permita o el avance como sociedad de la
mano del respeto al medio ambiente.
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Medio Ambiente

Proyecto para disrminuir el
impacto ambiental de Ca
hosteleria

:'l;;; }f"]fa'ia
GALP LA SAFoR A

> Promotor: Asociacion de empresarios de hosteleria

y turismo de La Safor (ASEMHTSA-
DestiSafor).

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 12.736,62 €

> Ayuda publica: 12.736,62 €

> Ambito de aplicacion: Gandia

@ destisafor.com @destisafor n DestiSafor- Associacié Comarcal de Gastronomia i Turisme- Asemhtsa




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo InAcvacion
Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

amblental, economico y soclal Resultado de un proceso participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)
Creacién de empleo

Transferible

EL PROMOTOR

La Asociacion de empresarios de hosteleria y turismo y formacién, una administrativa-contable y un aboga-
de La Safor, ASEMHTSA-DestiSafor inicié su actividad do: un equipo de tres profesionales especialistas en
en el afio 1984 y se convirtié, desde ese momento, enin- diversos ambitos que tienen un contacto directo con
terlocutora y representante del sector ante la administra- el asociado para asesorar y facilitar su trabajo.

cién, lo que le ha permitido desarrollar

unos objetivos comunes, cada vez mas \ ASEMHTSA-DestiSafor es una orga-
amplios y prestar a sus asociados todas () Campana/cuyo nizacién dinamica, con la puesta en
las ventajas que supone pertenecer a finues-aumentar marcha continua de campafias de
un colectivo que vela por sus intereses. el reciclaje de marketm.g y nueyIOS proyectos, a§|
como laimplantacién de nuevos servi-
ASEMHTSA-DestiSafor esta formada envases de cios, el incremento de la informacion
por 200 socios, aproximadamente. El pléStiCO, envases y una mayor atencién a las necesida-
Olf’)Je‘L'IVO que tienen es aumgntar est'e metélicos V briks; des e intereses de los asociados.
nudmero, y, por tanto, conseguir ser mas | Bs o
representativos en toda la comarca de pap,e y-Cgjas de Cada afo la asociacién participa y cola-
La Safor, que es su dmbito de actuacion. cartén:-generados bora en diversas actividades y eventos,
por-el sector de la cursos de formacién, ferias, jornadas
Actualmente, la asociacidon cuenta hosteleria de trabajo, ruedas de prensa y otros
con un técnico de higiene alimentaria / actos que provocan una repercusion
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PET
oy am e
HDPE
A § mEEE
’\ 1 :::onadu-_ g
ab Eqmé\”m
,1',\ I.-’z‘z ng:udatem
C...\ ﬁ m\f‘:ﬁ.
,\ ‘ gr‘r’vasosalimenml;
t'?"‘ éé gpr:de;aéb\glks
s
& va G
M= S (-
DestiSafor

 ASSDOALIG TAMARCAL TE TASTRONTMIA | TURISME P -

Gowsn o7 [y W

%)




mediatica que potencia el conocimien-
to y buen nombre de la entidad entre
hosteleros y agentes implicados en el
ambito turistico en general.

PROYECTO

Este proyecto surge de las inquietudes
que los hosteleros de Gandia asocia-
dos le trasladan a ASEMHTSA-Desti-
Safor (Asociacion de empresarios de
hosteleria y turismo de La Safor), por
contribuir a la mejora del medio am-
biente y preservacion de los recursos
de Gandia, entendiendo como Gandia
lainclusién del Grau y la zona de playa.

Por ello, se desarrolla la siguiente ac-
cion para disminuir el impacto am-
biental de la hosteleria en la Playa de
Gandia y Grau y ciudad de Gandia. Di-
cha accién se ha ejecutado a lo largo
de 2021, empezando por su implanta-
cion en la ciudad ducal en los meses
de enero y febrero y siguiendo por los
establecimientos de la playa y Grau, a
partir del mes de marzo, puesto que
los establecimientos de esta ultima
zona inician su actividad a partir de di-

cha fecha. La campafia finalizé en septiembre de 2021.

Medio Ambiente

ASEMHTSA-DestiSafor, implicd el maximo nimero de dos por la
establecimientos hosteleros (bares, cafeterias, helade-

rias y restaurantes) posibles, de entre su
la zona de Gandia, para que participasen
implicasen en esta campafia cuyo fin es
aumentar el reciclaje de envases de
plastico, envases metalicos y briks;
papel y cajas de cartén generados

por el sector de la hosteleria.

OBJETIVOS

Los objetivos que se marcaron
en la ejecucién de este proyecto
fueron los siguientes:

e Sensibilizar al sector hostelero
de Gandia en cuestiones de recicla-
je. Promover un cambio de actitud

posterior reciclaje.

Gandia. Preservar el medio ambien

s asociados de

contaminacién que provocan los residuos genera-

hosteleria de Gandia.

e Valorizacion de los residuos. Gestionar los resi-

y se duos para obtener un beneficio a partir de
ellos mediante su trasformacién.

(...) han
formado a las
empresas hosteleras
participantes en materia
de gestion de residuos;
en la problematica de 1a
generacion de residuos
y su efecto en los
ecosistemas (...

CONTRIBUCION AL DLP

Vistas las caracteristicas de este
proyecto medioambiental, con-
tribuye al Desarrollo Local Par-
ticipativo del GALP La Safor,

ya que fomenta el aprovecha-
miento sostenible del patrimo-

nio medioambiental de las zonas
pesqueras, incluyendo operaciones

de mitigacion del cambio climatico y
de transiciéon a una economia de bajas

so- emisiones de carbono.
bre el uso correcto de envases reciclables y su

Asimismo, este proyecto contribuye en la mejora de
la calidad ambiental de los ecosistemas pesqueros e,
e Disminuir el impacto ambiental de la hosteleriade incluso, ayuda
te y reducir la

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
Con/yq@orias 2020-2021\
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Se trata de un proyecto desarrollado para promover
iniciativas para la retirada/recogida de residuos de los
espacios pesqueros, pues el medio ambiente marino y
Su ecosistema pesquero empiezan y tienen su comien-
zo en tierra.

Estd demostrado cientificamente que la gran mayoria
de los residuos en los mares vienen de tierra. Con ac-
ciones como las que se recogen en este proyecto, que
tiene muchas vertientes que incitan a la conciencia-
cion y educacidon ambiental y a la recogida de residuos,
se conseguird vivir en un mundo mejor, asi como un
ecosistema marino mucho mds limpio y sano.

Teniendo en cuenta que son una asociacién de empre-
sarios de hosteleria y turismo y que el epicentro de
estas acciones de disminucién del impacto ambiental
de este sector estd emplazado en esta zona costera tu-
ristica, este proyecto podria estar relacionado con la
diversificacion de las economias locales en el campo
del turismo vinculado a las actividades pesqueras.

LECCIONES APRENDIDAS

Tras realizar el “Estudio del pldstico que se genera en
la hosteleria”, analizando los tipos de plastico que se
utilizan y en qué cantidades, pudieron determinar la
cantidad media de residuos plasticos que se genera
en un restaurante por semana, realizando una apro-
ximacién anual; al mismo tiempo, pudieron catalogar
el tipo de envases (plésticos/cristal) que genera una

empresa hostelera.

RESULTADOS OBTENIDOS

Han conseguido que 47 empresas de hosteleria de
Gandia participen en la iniciativa del proyecto.

En primer lugar, han formado a las empresas hosteleras
participantes en materia de gestion de residuos, en la
problematica de la generacion de residuos y su efecto
en los ecosistemas, al mismo tiempo que les han infor-
mado sobre la Ley de Residuos y Suelos contaminados
(Ley climatica). Les han instruido en conceptos como

S
(\\ \@)ﬁ\ @)L /

DestiSafor-

ASSOCIATI) COMARLAL UE GABTHONDMIA | TURISME

£33 Gandia 5“"‘“‘"”'" B P

“restauracion sostenible” y “economia circular” y les
han dado a conocer las “Buenas prdcticas medioam-
bientales en bares, restaurantes y hosteleria”.

Gracias a este proyecto, y a la encuesta inicial que han
realizado a los establecimientos participantes, pudie-
ron determinar cudntos establecimientos hosteleros
reciclaban papel, cartén y/o vidrio; si disponian o no
de contenedores especificos en las empresas; cudles
eran las razones por las cuales los establecimientos
hosteleros no realizaban la separacién de residuos; si
disponian en las inmediaciones de los locales de con-
tendores municipales para la recogida selectiva de
residuos; si utilizaban materiales desechables y de un
solo uso, etc.

=

N \\\

5

RN T




GALP Ria pe PonNTEVEDRA

Ria cle 'Pont'eyedra

> Promotor:

Convocatoria:

Estado:

>
>
> Coste del proyecto:
> Ayuda publica:

>

Ambito de aplicacion:

[ > > >< 3
< >< g 4
Club Nautico de GALICIA
Portonovo
2020

Proyecto ejecutado
21.422,80 €
17.782,89 €

Sanxenxo — Ria de Pontevedra

@i nauticoportonovo.com n Club Nautico de Portonovo . @nauticoportonovo




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

* Emprendimiento
¢ Resultado de un proceso participativo
¢ Durabilidad

PROYECTO

Esta iniciativa ha sido promovida por el Club Nauti-
co de Portonovo, una entidad dedicada al fomento y
practica de los deportes nduticos, con especial y prio-
ritaria atencién a los deportes de vela, submarinismo,
piragliismo y pesca deportiva, asi como toda actividad
no lucrativa turistica nautica. Asimismo, tiene especial
interés en todo lo relacionado con el medio ambiente
y la seguridad maritima.

El Club Nautico de Portonovo dispone de una
plantilla con cuatro marineros fijos, asi
como una persona fija para tareas de
administracién, con experiencia
todos ellos de mas de 15 afios
(con formacién en primeros
auxilios y contaminaciéon ma-
rina, manejo de DESA y lu-
cha contra incendios) y con
formacién para el desarrollo
del proyecto. No obstante, la
actividad que genera el Club
Ndutico en la zona hace que
el volumen de empleo indirec-
to llegue a mas de 20 personas.

Ademas de la plantilla del Club
Nautico, este cuenta con un asesor
externo en materia contable y fiscal y dis-

pone de colaboradores de reconocido prestigio

en materia de deportes nauticos y fotografia y video
submarino, asi como de monitores de vela y buceo.

El Club Nautico de Portonovo ha tramitado mds de
una docena de ayudas con las administraciones pro-
vincial y autonémica en materia deportiva, turistica y
de medio ambiente, que consolidan su funcién no lu-
crativa de potenciacién de los deportes nauticos y del
turismo de la zona y respeto por el medio ambiente.

pla
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mejorar
la gestion de sus
residuos. Este objetivo
ambiental se completa con
la concienciacion ambiental-de
los usuarios de 1as instalaciones
y con'la formacion-y
sensibilizacion de los
alumnos’'de las actividades
nauticas que organiza
el-club.

)

El proyecto surge de la intencion del Club Nautico de
Portonovo de conseguir la bandera azul para sus ins-
talaciones, para lo que necesita mejorar la gestién de
sus residuos. Este objetivo ambiental se completa con la
concienciacién ambiental de los usuarios de las instala-
ciones y con la formacidn y sensibilizacién de los alum-
nos de las actividades nduticas que organiza el club.

La iniciativa consta de tres acciones:

1. Creacidn de las infraestructuras necesa-

rias para que el Club Nautico pueda

mejorar la zona peatonal con la

instalacion de un espacio para la

recogida selectiva de residuos,

de prevenciéon contra incen-
dios y de lucha contra derra-
mes por hidrocarburos.

2. En los meses de mayor
actividad y volumen de visi-
tantes en la costa, se realiza-
ran actividades de formacion
y concienciacion en materia
medioambiental mediante Ila
imparticion de clases, charlas y se-
minarios a los alumnos de las escue-
las nduticas, disponiendo de manuales de
sensibilizacion ambiental.

3. Colocacidn de paneles y carteles en las instalacio-
nes portuarias sobre el buen uso de los recursos,
como la energia y el agua, instalacidon de farolas
con iluminacidn led exterior y sensores de movi-
miento, que permiten un ahorro préximo al 60%,
y de sistemas de seguridad, como aros salvavidas.

N
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~ Plastics and cans

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

Medio Ambiente

NO RECICLABLES
Mot recyclable

Ayudanos a cuidar el mar.

RECICL<S

Help us! Take care of fhe sea- Recycle:

e Conjugar y utilizar las sinergias generadas
entre este proyecto y el resto de activida-

e Mejorar las infraestructuras del des del Club.
Club Nautico de forma que es- Plantear
tén mejor preparadas para la un enfoque CONTRIBUCION AL DLP

gestién de residuos y las in-
tervenciones rapidas ante
eventuales problemas de

contaminacién o incendios. medidas de

enéergética y
Plantear un enfoque de protec-
cién del medio ambiente, con
medidas de eficiencia energética
y reduccidn de consumo energético.

Promover la concienciaciéon ecolégica y
ambiental y el aprovechamiento sostenible del
patrimonio ambiental de la zona costera.

de proteccion del
medio ambiente, con

de consumo
energético.

El proyecto contribuye al desarrollo
local participativo de dos formas:

eficiencia
reduccion

Por un lado, ayuda a la protec-
cion del medio ambiente litoral,
implantando un sistema de re-

cogida selectiva de residuos de las
embarcaciones, de prevencién contra
incendios y de lucha contra derrames por
hidrocarburos. Ademas, contribuye a la reduc-
cion del consumo energético, con la instalacion de
farolas con iluminacién led exterior y sensores de
movimiento, y a la mejora de la seguridad, con la
instalacion de elementos de seguridad.

Por otro, contribuye a una mayor concienciacién
y sensibilizacién ambiental de todos los usuarios
del Club Nautico, prestando especial atencion a
los mas jovenes, con acciones formativas especifi-
camente dirigidas a este colectivo.

LECCIONES APRENDIDAS

El proyecto promueve una gestidn activa y anticipada
frente a la crisis energética, mejorando la eficiencia
energética de las instalaciones, y constituyendo un
ejemplo de prevencidn ante posibles episodios de acci-
dentes, que generen contaminacion en las aguas, o in-
cendios, colocando en una zona de mayor accesibilidad

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
Convocatorias2620-2021

07



los equipos de intervencion antes estos accidentes.

RESULTADOS OBTENIDOS

La instalacion supone una mejora notable dentro de
las instalaciones del Club Nautico para la prevencidn
de riesgos ambientales, dotandola de equipamiento
anticontaminacidén para instalaciones costeras, y con-
tribuye a la preservacién del medio ambiente en el li-
toral, potenciando y difundiendo esta labor en otras
instalaciones, tanto de ndautica deportiva como del
sector pesquero y acuicola.

Las acciones llevadas a cabo han permitido la instala-
cion en el Club Ndutico de contenedores para la reco-
gida selectiva de residuos y puntos de seguridad, que
disponen de extintor y aro salvavidas. Ademas, se han
instalado carteles para sensibilizar sobre un consumo
responsable de energia y agua. Las instalaciones se
han dotado, también, de un punto de prevencién de
riesgos ambientales, que cuenta con equipamiento re-
ceptor de aguas residuales, equipo para actuar frente
a contaminacidon marina por hidrocarburos y equipa-
miento contra incendios.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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“De la fonya a la Codina”, proaec’fo
de valorizacion del pescado poco
veconocido de €a Costa Brava

GALP Costa BRrAavA

> Promotor: Asociacion La Cuina de
I’Empordanet

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 23.495 €

> Ayuda publica: 23.493 €

> Ambito de aplicacion: Costa Brava

@ , f La Cuina de La Cuina de
www)) cyinadelempordanet.com cuinaempordanet N
X 2 ¢ g n I'Empordanet I'Empordanet
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos

Inhovacion

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

El proyecto es promovido por La
Cuina de I’'Empordanet, un colectivo
gue relne a un amplio grupo de
profesionales de la cocina y de la
restauracion. Desde el afio 1995
trabajan en la promocién de la
calidad gastrondmica del territorio y
la identificacién del Emporda como
un destino gastrondmico de primera
magnitud. Actualmente, cuenta con
17 socios, situados en las comarcas
del Alt y el Baix Emporda.

PROYECTO

Durabilidad

Creacién de empleo

La filosofia de la Cuina de 'Emporda-
net se fundamenta en el uso prioritario
del producto de proximidad, de tempo-
rada, tratado cuidadosamente y siem-
pre conservando sus raices culinarias.

“(...) aproyechar
el'poderde
prescripcion de
los cocineros
del'colectivo
para poner en
valor el atractivo
gastronomico
del pescado
de pesca'local,
incidiendo tanto
en la.demanda de
pescado en los
restaurantes como
en la compra
particular.

Catdlogo d¢ buenas prdc

Dado que todos los miembros del colec-
tivo trabajan con pescado de las lonjas
de la Costa Brava, les parecié necesario
profundizar en esta linea y aprovechar
el poder de prescripcion de los cocine-
ros del colectivo para poner en valor el
atractivo gastrondmico del pescado de
pesca local, incidiendo tanto en la de-
manda de pescado de los restaurantes
como en la compra particular.

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

* Incrementar el conocimiento de las
bondades gastrondmicas del pro-
ducto de pesca local y, por tanto, su
demanda y valor del mercado.



e Prestigiar a los restauradores incidiendo en el uso
del pescado y molusco de la Costa Brava.

e Valorizar las especies seleccionadas, en particular,
y el conjunto de la pesquera, en general, mediante

su utilizacidn en restaurantes de alta gastronomia.

e Ponerenvaloreltrabajodelos pescadores.

Sociocultural

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto ha ayudado a crear vinculos entre cocineros
y pescadores. Muchas de las parejas entrevistadas han
creado vinculos para tener contacto y poder trabajar
conjuntamente.

Asimismo, la iniciativa ha puesto en valor el trabajo de los
pescadores: un oficio laborioso, del cual muchas
veces la gente no es consciente del sacrificio

CONTRIBUCION AL DLP Difusion-de que comporta.
Esta iniciativa fomenta la relacién los beneficios También se ha dado mucha impor-
entre los pescadores y los cocine- de la dieta tancia a las especies locales, sobre

ros, que son los que acaban apor-
tando el conocimiento de sus pla-
tos a los clientes de sus respectivos
restaurantes. Asimismo, se incre-
menta el valor de las especies pesca-
das, dando a conocer diferentes pun-
tos del territorio, fomentando la pesca
sostenible y de km 0.

LECCIONES APRENDIDAS

Difusidn de los beneficios de la dieta mediterrdnea aso-
ciada especialmente al consumo de los productos de mar.

mediterranea asociada
especialmente al
consumo delos
productos de
mar;

todo, a aquellas que no despiertan
gran interés entre los consumido-
res de la Costa Brava a pesar de su
gran valor nutricional.

Igualmente, a través de las cofradias y
pescaderias, han enviado al cliente final

un libro recetario que incluye informacion
de valor sobre las especies pesqueras.

La iniciativa, ademds, ha sido muy bien recibida por
las escuelas de hosteleria de Girona, pues les ha per-
mitido adquirir un mayor conocimiento del oficio de
los pescadores.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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Sociocultural

Dinamizacion y formento del
turistmo marinevo

GALP MALAGA

> Promotor: Ayuntamiento de
Estepona

> Convocatoria: 2019

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 42.000 €

> Ayuda publica: 33.600 €

> Ambito de aplicacion: Estepona

@i ayuntamiento.estepona.es



CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

El promotor de esta iniciativa es el Ayuntamiento de
Estepona, entidad especialmente concienciada con la
valorizaciéon de la actividad pesquera en su municipio,
donde se han implantado experiencias exitosas en tor-
no al turismo marinero, la gastronomia y otras activi-
dades relacionadas con el sector pesquero.

PROYECTO

¢ Resultado de un proceso participativo

* Creacién de empleo

dades emergentes. Asimismo, servirda como herramien-
ta para generadora de oportunidades de diversificacion
(complementarias a las rentas del sector pesquero) y de
involucracion y visibilizacion del papel de la mujer.

A nivel general, es un proyecto de interés colectivo,
tanto para el sector como para la localidad, ya que tie-
ne lugar una innovacion al recurrir a nuevas fuentes de
creacion de empleo vinculadas al mar

Bajo las lineas de crecimiento azul y
turismo marinero, se desarrolla este
proyecto de dinamizacién y mejora
socioecondmica y turistica del muni-
cipio de Estepona (con posibilidad de
enlace de unidn con otras localidades
colindantes).

Este proyecto tiene como finalidad la
potenciacion del valor de los recursos
vinculados al patrimonio marinero,

convirtiéndolos en recursos turisticos
que permitirdn fortalecer el vinculo en-
tre el mary su patrimonio con el interés
turistico y la creacién de nuevas activi-

Bajo las lineas de
crecimiento azul'y
turismo marinero,
se desarrolla
este proyecto
de dinamizacion
y-mejora
sodioeconomica
V. turistica del
municipio de
Estepona.

y a su patrimonio.

Esta iniciativa proporcionara al mu-
nicipio de Estepona y, mas concreta-
mente, a su sector pesquero los si-
guientes beneficios:

e Nuevo producto turistico y experien-
cial alrededor de la cultura y de los
recursos marineros de Estepona.

e Diversificacion de la oferta turistica
del municipio a través de esta ofer-
ta de ocio con el turismo marinero
como reclamo o marca turistica.

(@)=




Sociocultural

e Sensibilizacién, concienciaciéon y conservacion e Mejorar la competitividad del sector de la pesca
por parte de la sociedad por el sector pesquero. con objeto de mantener y crear nuevos empleos
en el sector.

e Participacién del colectivo marinero local y ge-
neracion de sinergias entre empresas del sector e Participacion de mujeres en actividades de
pesquero. formacion.

En las acciones e intervenciones plantea- ( ) e Proyecto de diversificacién de
das en el presente proyecto, se tienen to d actividades econdmicas en la zona.
en cuenta indicadores como: proyecto de

interés colectivo e Utilizacién de nuevas tecnologias
e Utilizaciéon eficientemente tanto para el sector en el proyecto.

de | turales, .
e los recursos naturales como para la localidad,

asi como mantener, conser- e Contribucion al incremento del

var y recuperar el patrimo- innovando en nuevas valor afiadido de los productos y
nio cultural, histérico, arqui- fuentes de creacidn de servicios de la pesca.
tecténico, medioambiental empleo vinculadas

y, sobre todo, su explotacion Las actuaciones consistiran en:

de forma sostenible. al mary.asu

patrimonio. e Visitas guiadas al puerto pesquero y
e Mantener, conservar y recuperar el a los talleres.

patrimonio cultural e histérico.

* Promociony difusion del proyecto turismo marinero.

e Contribucion a la igualdad de género atendiendo
a la finalidad del proyecto. e Formacién en diversificacion.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP

) Con/yq@orias 2020-2021\
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OBJETIVOS

Los objetivos ya se intuyen en la descripcién del pro-
yecto y a modo de resumen son:

e |dentificacion de nuevos productos turisticos en
torno a la actividad pesquera.

e Diversificacion hacia el turismo marinero.

¢ Sensibilizacion de la sociedad en torno al sector
pesquero y conexion con el propio sector.

Ilgualmente se considera como objetivo la generacion
en la poblacién local de interés por el conocimiento de
experiencias y el emprendimiento en torno al turismo
marinero, favoreciendo asi nuevas iniciativas.

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto contribuye al Desarrollo Local Participa-
tivo respecto a la medida de puesta en valor del pa-
trimonio cultural pesquero, acuicola-marino y turistico
asi como la difusién de la cultura y actividad marinera,
conocimiento y valorizacién de las actividades del pes-

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
BN AN

cador, sus productos, formas de venta, ciudadanos y
su puesta en valor y proyeccidn a nivel local.

LECCIONES APRENDIDAS

Son proyectos que requieren mucho tiempo, en cuan-
to a solicitud de ayudas, resolucidon de las mismas y
puesta en marcha (a través de licitaciones publicas, lo
gue las hace mas complicadas), por lo que el proyecto
en, muchos casos, tiene que ser reformularlo en cuan-
to a partidas y tiempos de ejecucién.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto estd en fase de licitacion y, por tanto, aun
pendiente de la valoracién de los objetivos obtenidos.
Principalmente, estos versaran sobre la poblacién par-
ticipante en cada una de las actividades, el nivel de sa-
tisfaccion, asi como la identificacién de ideas en torno
a nuevos productos y/o servicios relacionados con la
actividad pesquera.




Sociocultural

Unid Europea Canersital e Cataheya
E Depariasment d'Agricultura,
faritim | d 1a Pesca Ramaderta, Pesca | Alimentacio
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ECOSISTEMES
MARINS I CANCER

ccosistermas Marinos Y Cancer

GALP Costa BrRAvVA

> Promotor: Universidad de Girona
> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 51.600 €

> Ayuda publica: 51.600 €

> Ambito de aplicacién: Roses, Tossa de Mar

@; oceanshealth.udg.edu/ca/dieta-peix-i-cancer-el-paper-dels-omega.html
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CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

El promotor de esta iniciativa es la Universidad de
Girona, una institucion publica integrada dentro de la
red de universidades publicas catalanas, que reciente-
mente ha creado la Catedra de Océanos y Salud Huma-
na relacionada con la pesca, la salud y la alimentacion.
Se trata de una herramienta clave ya que integra no
solo a cientificos de diferentes disciplinas, sino también
a pescadores, pescaderos, personal

Innovacién

Resultado de un proceso participativo

Creacién de empleo

e Evaluar y dar a conocer los beneficios del consu-
mo de pescado y su relacidn con la prevencion de
la incidencia del cdncer en la poblacién, motivan-
do la adopcién de habitos de vida saludables, con-
tribuyendo asi a una reduccidn de riesgos asociados
a los males habitos y promoviendo una dieta sana
gue siga los patrones de la dieta mediterranea.

sanitario, administracién local y auto-
ndémica y asociaciones de enfermos de
cancer. Asimismo, varios miembros de
dicha Catedra estan inscritos en el Ins-
tituto de Ecologia Acuatica, una enti-
dad creada en 1987 para el estudio de
los ecosistemas acuaticos.

PROYECTO

Este proyecto nace de la necesidad de
mejorar la competitividad del sector
pesquero y las actividades turisticas y
maritimas de la Costa Brava, median-
te una estrategia que permite dotar al
omega 3 del pescado de un valor afia-
dido en la incidencia contra el cancer.

La relacién entre el consumo de pes-
cado y el omega 3 de éste en el mar-
co de una dieta sana, como fuente de

(...) mejorar la
competitividad del
sector pesquero
y/las actividades
turisticas vy
maritimas de
la Costa Brava,
mediante una
estrategia que
permite dotar
elomeaa 3 del
pescado de un
valor-anadido
en la incidencia
contra el cancer.

e Evaluar los beneficios para el bien-
estar mental de la practica de snor-
kel en pacientes que se encuentran
en fase de recuperacion de un cén-
cer y diseminar los resultados en la
poblacidn local.

e Daraconocer los beneficios de con-
servar el medio marino que puede
aportar beneficios para la salud y el
bienestar de las personas que pa-
decen cancer.

e Transferir el valor sociocultural del
mar y el paisaje marino a la pobla-
cion local que puede estimular la
relacién de compromiso en la con-
servaciéon del medio marino como
vehiculador de bienestar cultural e
identidad que repercute claramen-
te en el bienestar fisico y mental.

prevencién de determinados tipos de

cancer, y como la practica de snorkel (observacion de la
flora y fauna submarina en un entorno bien conserva-
do) puede producir beneficios en el bienestar mental de
pacientes que se encuentran en la fase de recuperaciéon
de un cancer.

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

pla

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto se enmarca en el EJE 3 “Desarrollo” pero
también influye en el EJE 2 “Sostenibilidad”. Contri-
buye a valorar la importancia de alcanzar una pesca
sostenible que consiga preservar la pesca y los ecosis-
temas marinos para las futuras generaciones, benefi-
ciandose éstas de una dieta sana y saludable.

N




Sociocultural

LECCIONES APRENDIDAS

Desde los GALP se estd trabajando
para que las personas tomen mas
conciencia de la nutricion y del con-
sumo Km O para contribuir en el
bienestar y salud de la poblacidn.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto es una actualizacion de
la informacion mas reciente sobre
omega 3 y salud humana, en par-
ticular en relacién con el céncer.
Aporta informaciones sobre el per-
fil epidemioldgico de la poblacion
de la provincia de Girona en cuanto
al cancery su relacién con el consu-

(...) mejorar la
competitividad del
sector pesqueroy las
actividades turisticas y
maritimas de la Costa
Brava, mediante una
estratedia-que permite
dotar al omega 5 del
pescado de un valor
anadido en'la’incidencia
contra el cancer,

mo de pescado de pescado dentro
de la dieta Mediterranea. El proyec-
to crea una relacién directa con los
tipos de cdncer mas frecuentes en
la provincia de Girona y los resul-
tados cientificos de los potenciales
efectos protectores del consumo
de pescado por estos mismos ti-
pos de cancer. Este proyecto es una
ocasidn para promocionar y dar a
conocer que las personas forman
parte de los ecosistemas marinos,
puesto que demuestra que la sa-
lud humana depende de la buena
conservacion de los ecosistemas
marinos.
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Sociocultural

& GRUPQ.DE AccaoNs F %
@ AYUNTAMIENTODE. ey A{” @ ODSTERAIORIENTAE FONDO EUROPEO
CASTROURDIALES DE*QANT OE CANTABRIA ARITIMO Y PESCA
:

Grupo

de Accién
Costera
Oriental

de Cantabria

GALP ORientaL bE CANTABRIA

> Promotor: Ayuntamiento de
Castro-Urdiales

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 18.137,90 €

> Ayuda publica: 16.324,11 €

> Ambito de aplicacion: Castro-Urdiales

turismo.castro-urdiales.net ' \ 244 °REGP MAPA. Proyectos FEMP | La aplicacion
WWW <l
AKikis—Haviobrea movil ‘Flaviobriga” | GAC Cantabria Oriental

MR castro-urdiales.net

Guogle Fiay



CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos

Innovacién

Eraprendimiento

Resultado de un proceso participativo

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

El Ayuntamiento de Castro-Urdiales
cuenta con una gran cantidad de re-
cursos arqueoldégicos e histéricos im-
portantes en cuanto a cultura roma-
na. Durante los ultimos afios, se ha
situado como referencia atlantica de
los asentamientos romanos europeos,
dando forma a la denominada Red de
Ciudades Romana del Atlantico, en la
gue participan 9 municipios de Espa-
fia, Francia y Portugal (Saintes, Peri-
gueux, Castro-Urdiales, Lugo, Braga,
Condeixanova, Marvao e Irun).

PROYECTO

Durabllidad

Creacion de empleo

Flavidbriga era uno de los principa-
les puertos en la ruta comercial ma-
ritima entre el norte de Hispania y la
Galia, ademas de ser la Unica colonia
romana (conocida) en toda la corni-
sa cantabrica. Fue creada en el siglo |
d.C, posiblemente, por el emperador
Tito Flavio Vespasiano. Aunque los

El'proyecto
propone el
desarrollo de una
reconstruccion
arqueologica
virtual con la
que reconstruir,
a través de
la-realidad
aumentada;‘los
principales hitos
arqueolégicos
del pasado
portuario romano
del municipio
castrense,

OBJETIVOS

restos romanos son conocidos desde
hace tiempo, no se habian realizado
excavaciones arqueoldgicas hasta no
hace mucho. Desgraciadamente, los
restos de la antigua ciudad romana se
encuentran soterrados, en gran par-
te, bajo el actual casco antiguo de la
ciudad de Castro-Urdiales, hecho que
imposibilita desarrollar excavaciones
arqueoldgicas que permitan poner
en valor el ingente patrimonio de las
calles del municipio. Por ello se trata
de realizar acciones encaminadas a
conseguir que los visitantes, los pro-
pios ciudadanos del municipio y los
cantabros en general conozcan el im-
portantisimo valor histérico, maritimo
y arqueolégico que representa Flavio-
briga en la cornisa cantdbrica. El pro-
yecto propone el desarrollo de unare-
construccién arqueoldgica virtual con
la que reconstruir, a través de la reali-
dad aumentada, los principales hitos
arqueoldgicos del pasado portuario
romano del municipio castrense.

Los objetivos del proyecto son:

e La puesta en valor de los recursos patrimoniales del
municipio.

e El desarrollo de la conciencia de pertenencia y el
empoderamiento ciudadano en base a un concepto
cultural e histérico.

e La utilizacién de las nuevas tecnologias para la revi-
talizacién socioecondmica del municipio.




e La generacidn de actividades socia-
les, culturales y turisticas que per-
mitan mejorar las ratios de pernoc-
ta en el municipio.

¢ La mejora de la marca del proyecto
ROMA ATLANTICA y de Castro- Ur-
diales como colonia romana.

e Eldaraconocer el origen portuario
de Castro-Urdiales.

CONTRIBUCION AL DLP

Se trata de un proyecto con marcado

caracter transversal y que integra a diferentes sectores
productivos (turismo, comercio, cultura...). De igual
manera, promueve la cultura y el patrimonio pesquero
dando a conocer la primera colonia portuaria romana
del Cantdbrico.

El proyecto es acometido por el Excmo. Ayto. de Cas-
tro-Urdiales. Asimismo, se entronca dentro de un pro-
yecto de cardcter internacional como es ROMA ATLAN-
TIACA, situando a Castro-Urdiales como referente de
la cultura romana en Cantabria.

* APP ARKIKUS b6
FLAVIOBRIGA

UNA RECONSTRUCCION VIRTUAL
A VIRTUAL RECONSTRUCTION

de Castio-Urdial
wirtual. Descubre

gratuita d
cama eran 3 lugares de |a localidad en el siglo IV d.C.y
conoce s historia a través de contenidos imteractives,
1 | Entra en tu tienda Google Play o App Store
2 | Descarga GRATIS App A\ KIK LIS FLAVIOBRIGA

3 | jAbrela y comienza W viaje al pasada!

OR Google Play

Travel 1o the Roman past of Castro-Urdiales thanks to
this wirtual reconstruction free App. Explore 3 spots of
the town in the 4th century AD and feam about its history

Interactive conent.

1 | Ga o Google Play or App Store
2 | Install App ARKIKUS FLAVIOBRIGA FOR FREE

] 3 | Run it and start your trip to the past!
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Las nuevas
tecnologjas
pueden ser'una
herramienta muy
atil'para acercar
la’ historia a los
ciudadanos'y
también como
instrumento
turistico innovador.

Sociocultural

Se dispondra de una plataforma inter-
na que permitird conocer el numero
de descargas de la app, la tipologia de
usuarios, su transito urbano, etc., per-
mitiendo ser una actuacion mensurable.

LECCIONES APRENDIDAS

Las nuevas tecnologias pueden ser una
herramienta muy util para acercar la
historia a los ciudadanos y, también,
como instrumento turistico innovador.

RESULTADOS OBTENIDOS

La creacidn de una app de realidad aumentada innova-
dora ha permitido, tanto a la ciudadania castrefio como
a los turistas que cada afio visitan la ciudad, conocer de
primera mano la colonia romana que ocupd el territo-
rio de Castro-Urdiales durante el siglo IV y la relevancia
histérica de la actividad comercial portuaria.

La aplicacion permite que cada usuario pueda visualizar
y realizar comparaciones entre el estado actual y origi-
nal de espacios como el puerto, las termas romanas o
la zona comercial de la ciudad, mediante el uso de su
propio dispositivo mévil o con gafas de realidad virtual.

La aplicaciéon moévil Flaviébriga, ha sido seleccionada
a nivel nacional como ejemplo de buenas practicas
de destinos turisticos en el dmbito cultural. El Grupo
de Trabajo de Patrimonio Cultural y la Secretaria de
la Red de Destinos Turisticos Inteligentes han elegido,
junto a otros 40 proyectos, la app castrefia como “mo-
delo” para preservar el patrimonio cultural con un fin
turistico sostenible y han remarcado su potencial para
convertirse en una “referencia” tanto a nivel nacional
como internacional.

APP REALIDAD VIRTUAL FLAVIOBRIGA

1| e e o ey Howgre May v Spp M
I Decargai Jrank dgip Arkibud rn.n.m:umm\.!
AR s apliradny cETeEl @ sl Hp.. id_
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Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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Sociocultural

Marinevos por un dia:
€l mar en un clic

GALP A MaRifiA ORTEGAL

> Promotor: Cofradia de Pescadores de Ribadeo
> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado.

> Coste del proyecto: 38.496,95 €

> Ayuda publica: 27.914,09 €

> Ambito de aplicacién: Viveiro (Lugo)

@i marifieirosporundia.com
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

El proyecto ha sido promovido por la Cofradia de
Pescadores de Celeiro, entidad sin animo de lucro
de dmbito local y que tiene como funciéon principal la
representacion de los intereses sociales y econdmicos
de los pescadores y mariscadores afiliados.

¢ Resultado de un proceso participativo

* Creacién de empleo

dispondran, ademas de unidades didacticas, contenidos
en formatos audiovisuales sobre la pesca en general, el
peso de este sector en Galicia y, mas detalladamente, el
desarrollo de esta actividad en A Marifia- Ortegal (tipos
de pesca, artes, productos pesqueros, etc.).

La Cofradia dispone de un equipo téc-
nico con formacién adecuada para
el desarrollo del proyecto, asi mismo
goza de una amplia experiencia como
responsables de anteriores proyectos,
concretamente “Marineros por un dia
afios 2013-2014. Ademas de los me-
dios humanos, la entidad cuenta con
todas las herramientas para el desarro-
llo del proyecto, taller del pescador do-
tado de aparejos, nasas, boyas y otros
materiales para hacerles llegar a los es-
colares la realidad pesquera, asi como

La pagina web
(...) de “Marineros
por un dia; el

” mar en un cfic”
facilitara a cualquier
escolar seguir
en directo las
visitas guiadas a
la lonja de Celeiro,

Esta informacién estard acompafia-
da de otros recursos para situar a la
Marifia -Ortegal en el mapa desde el
punto de vista geografico, histdrico y
cultural. Las visitas guiadas se reali-
zaran en la zona de las instalaciones
portuarias de Celeiro:

e Visita guiada por la lonja pesquera
y proyeccién de video de faenas

de pesca.

¢ Visita al helipuerto de Salvamento

> : al-helipuerto °
las principales especies que se captu- N\ Maritimo.
ran en la zona. y.al“Taller del
pescador”, e e Taller del pescador, en una sala

Las entidades colaboradoras ponen a
disposicion del proyecto: las instala-
ciones de la lonja (Puerto de Celeiro),
del helipuerto y Pesca Il (Conselleria
do Mar) y apoyo logistico (Real Liga
Naval Espafiola a través de su delega-
cion en Lugo).

interactuar con
los profesionales

del sector que

intervienen-a lo
larao del recorrido

habilitada en las instalaciones de
la Cofradia de Pescadores, en que
se hard un repaso por las artes y
aparejos empleados en la Marina.

e Médulos especificos: “Cuida el
mar, cuida la vida”, “El mar tam-

PROYECTO

El proyecto ha consistido en el desarrollo de una pagina
web especifica de “Marineros por un dia: El mar en un
clic” que facilitara a cualquier escolar seguir en directo
las visitas guiadas a la lonja de Celeiro, al helipuerto y al
“Taller del pescador”, e interactuar con los profesionales
del sector que intervienen a lo largo del recorrido. EEn
la web, los profesionales de la educacién y los escolares

pla

bién es de las mujeres”.

e Degustacidn de productos del mar en un restaurante
de la zona.

Una vez finalizada la visita, los escolares dispondran
en la web de recursos para exponer sus impresiones
sobre esta experiencia y reforzar los conocimientos
adquiridos.

N
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Marineiro por un dia

La evolucion de la pandemia del COVID-19, con sus cie-
rres perimetrales y protocolos anti-covid, afecto a las vi-
sitas de escolares obligando al promotor a realizar una
modificacién del proyecto. En este sentido, se realizé
una sustitucion de la visita online en tiempo real por un
video que se desarrolla de acuerdo al programa previsto
y con los mismos contenidos de las visitas presenciales.

Los alumnos conectaron con la Cofradia de Pescadores
a través de una plataforma digital para el visionado del
video. El personal de la propia entidad se encargd de
acompafarlos para responder preguntas y realizar las
explicaciones oportunas. Ademas, este sistema cuenta
con la ventaja de que la realizacién de las visitas ya no
estd condicionada por la presencia del helicoptero en
el helipuerto, lo que permite llegar a un mayor nimero
de colegios.

El proyecto también incluye material promocional (ca-

misetas, gorras, pulpitos), folletos y cuadernos de cam-
po para los escolares que participaron en las actividades.

OBIJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Acercar a los escolares gallegos a la realidad so-
cioecondmica de un puerto pesquero, tomando
como referencia Celeiro.

e Dar a conocer la actividad de la flota pesquera y el
funcionamiento de una lonja de la mano de los pro-
fesionales del sector.

Sociocultural

e Difundir los productos del mar y su consumo res-
ponsable, teniendo en cuenta tallas, épocas de
veda, etc.

e Promover entre los escolares el consumo de produc-
tos del mar y su relacion con una dieta saludable.

e Difundir el patrimonio y la cultura marinera.

¢ Concienciar a los escolares sobre la necesidad de
cuidar y respetar el medio ambiente, con especial
atencién al mary a los océanos.

e Difundir entre los escolares los diferentes oficios y
profesiones relacionados con el mar.

e Dar visibilidad al papel de la mujer en el mundo
del mar.

e Promover la cultura marinera de Celeiro y de su pa-
trimonio en toda Galicia.

CONTRIBUCION AL DLP

Se trata de un proyecto transversal que contribuye al
desarrollo local participativo de la zona a través de la
mejora de la competitividad del sector pesquero, la
creacion de empleo y la atraccién de los jovenes me-
diante el aumento del valor aifadido de los productos
pesqueros.

Asimismo, promueve la creacién de empleo y de opor-
tunidades econdmicas a través de la diversificacidn de
la economia local y fomenta el aprovechamiento sos-
tenible del patrimonio medioambiental y cultural de
las zonas pesqueras.

Ademds, este proyecto fomenta la mejora del cono-
cimiento de los oficios tradicionales y las diferentes
artes de pesca artesanales entre escolares, desarrolla
mediante un programa de visitas y actividades en la
industria pesquera la sensibilizacion sobre el cuida-
do del medio natural de la zona costera y lleva a cabo
acciones de divulgacién dirigidas a poner en valor el
mundo marinero y los recursos naturales de la zona.

LECCIONES APRENDIDAS

La importancia y la versatilidad que presentan las TIC
como herramienta en campaias de divulgacién y for-
macién, especialmente cuando estan dirigidas a esco-
lares y gente joven.

Cata/ogo de buenas pracncas en DLP del FEMP
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RESULTADOS OBTENIDOS

Promocion de la actividad pesquera. Los escolares
han podido comprobar cémo funciona un puerto y su
importancia como motor econémico de las comuni-

fesionales exponiendo a los escolares los atractivos de
los oficios vinculados al mar, y su interés como alterna-
tiva para desarrollar la vida laboral.

dades costeras, por la diversidad de
actividades generadas por la pesca:
astilleros, empresas de comercializa-
cién, viveros, rederos, etc.

Los estudiantes realizaron un recorri-
do por la lonja de Celeiro acompafia-
dos de un responsable de las subastas
y recibieron explicaciones sobre como
se descargan los pesqueros, la clasifi-
cacion del pescado, el etiquetado, la
subasta, etc.

Difusion de los productos del mary
su consumo responsable. En el ta-
Iler del pescador, en la visita a la lon-
ja (tanto de forma presencial como
a través de la web) y en los materia-
les didacticos entregados (folletos y
cuadernos de campo) se ha reiterdo
a los nifos y nifas la importancia de

(...) proyecto
transversal-que
contribuye al
DLF a través de
la-mejora de/la
competitividad del
sector pesquero,
la creacion de
empleo yla
atraccion de los
jovenes mediante
elraumento del
valor anadido de
los productes
pesqueros.

Impulso vy visibilizacion del papel de
la mujer en el mundo del mar. Tanto
en el video realizado por la cofradia,
como en las unidades didacticas, han
recogido testimonios de mujeres que
trabajan en el sector y han explicado
como fueron ganando espacio y reco-
nocimiento asumiendo profesiones y
responsabilidades de gestidén que tra-
dicionalmente estaban ocupadas ex-
clusivamente por los hombres: capita-
nas de pesca, carretilleras, directivas
de organizaciones profesionales, etc.

Apoyo y puesta en valor de la cul-
tura marinera, del patrimonio pes-
quero y de su gastronomia. En las
unidades didacticas han propuesto
diversas actividades que pueden
realizar los escolares para conocer el

consumir pescado para una alimen-

patrimonio marinero de la Mariia,

taciéon sana y saludable, respetando
en todo momento las tallas reglamentarias, épocas de
veda, y los circuitos legales de comercializacidn.

Visibilizacién de la pesca sostenible y de la preserva-
cion del medio ambiente y del medio marino. Ha sido
otro de los mensajes que se repitieron a lo largo de las
visitas presenciales en la lonja, en el taller del pescador,
en el visionado del video realizado por la Cofradia. Tam-
bién en los diferentes recursos de la plataforma web, los
folletos informativos y los cuadernos de campo.

Los escolares han aprendido qué es la pesca sostenible
y como pueden diferenciar en el mercado un produc-
to, como es el pescado, de forma respetuosa con el
medio ambiente. También recibieron informacién so-
bre las consecuencias de la contaminaciéon marina y se
les ha explicado cdmo pueden contribuir ellos a cuidar
el medio ambiente, reduciendo la utilizacién de plasti-
cos de un solo uso y, muy en especial, el vertido al mar
de residuos contaminante.

Fomento entre los escolares los diferentes oficios y
profesiones relacionados con el mar. Se han explica-
do durante las visitas presenciales a la lonja y al taller
del pescador, y muy en especial en el video realizado
por la cofradia. En este ultimo caso, de hecho, se han
incluido testimonios de nuevos estudiantes y de pro-

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP

como recorrer el barrio marinero de
Celeiro, visitar la Cofradia, el Museo del Mar de San
Cipridn, una carpinteria de ribera o la nave de rederas
de Burela, incluidos recursos multimedia.

En las visitas presenciales, y a través del video de la Co-
fradia, los nifos y nifias también han conocido la histo-
ria de esta entidad, su valor patrimonial y las caracteris-
ticas del barrio marinero en el que esta ubicada.




Sociocultural

Prommocion de la pesca
deportiva vesponsable a traves
de WEFISH

GALPEMUR

> Promotor: Ipak Software
Development, S.L.

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 23.000 €

> Ayuda publica: 11.500 €

> Ambito de aplicacion: En todo el 4mbito GALP

@i https://wefish.app/
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos

Innovacién

Emprendimiento

Resultado de un proceso-participativo

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Durabllidad

Creacién de empleo

Alberto Manuel, entusiasta de la pes-
ca cred en 2017 la startup WeFish,
una app gratuita, similar a una red
social, dirigida a los aficionados a la
pesca. Ofrecia a sus usuarios recur-
sos para compartir su experiencia de
pesca, planificar sus salidas, comprar
o vender material y conocer las téc-
nicas y aparejos mas adecuados para
cada ocasion.

PROYECTO

El proyecto “Promocion de la pesca
deportiva responsable a través de
WeFish”, cuya ejecucion se llevd a cabo
en la anualidad 2021, ha consistido en
la promocién de la aplicacion WeFish
(aplicacion de pesca deportiva que
aporta informacidn valiosa para los que
practican este tipo de pesca) donde

(...) promocion
de la aplicacion
WeFish (aplicacion
de pesca deportiva
que-aporta
informacion valiosa
para los que
practican este tipo
de pesca) donde
se ‘aboga por una
pesca responsable
y-respetuosa con
el medio .ambiente

()

se aboga por una pesca responsable
y respetuosa con el medio ambiente,
un turismo sostenible de la pesca
deportiva, y se promocionan productos
y servicios de agentes locales que no
tienen medios para promocionarse.

En el proyecto se han llevado a cabo
dos campafias de marketing digital en
los mercados de EEUU y Espafia. Para
ello recurrieron a las plataformas de
Facebook Ads y Google Ads, que pro-
porcionan la capacidad de llegar a pu-
blico de todo el mundo.

OBIJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Realizar una campaia de marke-
ting digital para EEUU y Espaiia.

Catdlogo d¢ buenas prdc




Sociocultural

e Aumentar la visibilidad de los co-
mercios locales de la Regién de

de concienciacion en actividades de
pesca para hacer mas sostenible la

Murcia a nivel nacional e inter- Aumentar la actividad.
nacional. visibilidad de
los comercios Este proyecto contribuye a alcanzar los
e Incrementar la concienciacién de objetivos propuestos, habiendo creado
locales dela

una pesca responsable y respe-
tuosa con el medio.

e Ampliar el conocimiento de la Re-
gion de Murcia en el sector de la
pesca deportiva.

Region de Murcia
a hivel'nacional e
internacional.

sinergias con segmentos turisticos con
amplia representacién y distribucion
por el litoral como es el buceo y la pes-
ca deportiva, buscando objetivos co-
munes como el cuidado medioambien-
tal y la lucha contra la pesca furtiva.

e Engrosar los usuarios de WeFish.

CONTRIBUCION AL DLP

Con la promocién de la App WeFish, se pone en valor
las zonas de pesca deportiva de la Regiéon de Murcia,
los ambientes marinos y los comercios costeros, hecho
gue puede conllevar a la atraccién de turistas que fa-
vorecen la economia de la Regién de Murcia.

El diagndstico realizado en la Estrategia de Desarro-
llo Local Participativo de GALPEMUR refleja la gran

demanda que existe en la Region de Murcia de acti-
vidades de pesca deportiva/recreativa y la necesidad

LECCIONES APRENDIDAS

La difusion de la practica de actividades en el medio
marino puede hacerse desde varios ambitos, pero el
gue mas poder de alcance tiene es el del uso de las
Apps, internet y Redes Sociales.

RESULTADOS OBTENIDOS

Gracias al proyecto, se ha dado a conocer la Regién
de Murcia como lugar idéneo donde practicar la pesca
deportiva y, ademas, llevarla a cabo de una forma res-
ponsable y respetuosa con el medio.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
‘ catorias2620-2021\
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Sociocultural

AYUNTAMIENTO DE
CASTRO URDIALES

Grupo

Una Ruta Ballenera oo

Oriental
de Cantabria

GALP ORientaL be CANTABRIA

> Promotor: Ayuntamiento de
Castro-Urdiales

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado
> Coste del proyecto: 17.699,50 €

> Ayuda publica: 15.929,55 €

> Ambito de aplicacion: Castro-Urdiales

turismo.castro-urdiales.net

X castro-urdiales.net




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos

Inhovacion

Resultado

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Eraprendimiento

de un proceso-participativo

Durabllidad

Creacién de empleo

PROYECTO

El Ayuntamiento de Castro-Urdiales
gestiona un municipio costero con
gran arraigo, cultura e historia
marinera. Podemos marcar como
momento sustancial el fuero castrefio
otorgado por Alfonso VIII, el cual
fue el pistoletazo de salida para
el desarrollo de una indisociable
relacion entre las ballenas, su pesca
y el municipio. Tanto Arago como el
Padre Henao hablan de la gran flota
ballenera que en el siglo XIIl y XIV
habia en Castro-Urdiales. La razén
histérica y la magnitud de lo que se
pretendia, junto a los eruditos de la
historia, dan veracidad a quien dice
gue Castro-Urdiales fue durante afios
el puerto ballenero mas importante
de la costa.

Realizacion de
una escultura de
ballenerosy una

ballena en una

de las paredes
de los muelles
del/puerto, que
aparezaa-segun va
descendiendo |a
marea, para'crear
una escenaficticia
que interactia con
la\marea.

En los ultimos afios, Castro-Urdiales
se encuentra en un proceso de re-
actualizacion identitaria que permi-
ta hacer valer sus potencialidades y
ahondar en ellas para mirar al futuro
sin olvidar el pasado, ese que siem-
pre ha mirado a la mar. Este proceso
viene de la mano de la busqueda de
una imagen de marca y la identidad
marinera asociada a la misma.

Una ruta ballenera es una iniciativa
cultural, artistica y turistica que inclu-
ye la realizacion de una escultura de
balleneros y una ballena en una de las
paredes de los muelles del puerto, que
aparezca segln va descendiendo la ma-
rea, para crear una escena ficticia que
interactda con la marea.

%)




OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Generar un recurso cultural y tu-
ristico que permita a visitantes y
vecinos conocer la indisociable
relacion de Castro-Urdiales con
su pasado ballenero.

e Revitalizacion de la identidad del
municipio asociada a su pasado
marinero.

e Creaciéon de un elemento artisti-
co y cultural para ahondar en la
relacion de Castro-Urdiales con
su legado ballenero.

e Mostrar el valor del legado histo-

La cultura,
patrimonio e
historia pueden
servir como
recurso turistico
que ayude
a favorecer
el desarrollo
socioecondmico
futuro de una
localidad, sin
olvidar.sus-raices
del pasado:

Sociocultural

Las actuaciones fomentan de manera
directa el turismo y cultura asociadas
a la economia azul, propiciando nue-
VOS recursos para empresas existen-
tes y aumentando el interés de los
visitantes en acercarse al municipio.

Se trata de un proyecto transversal
aunando cultura, historia y turismo
con las actuaciones que se proponen:
escultura, mural marinero, material
divulgativo y recorrido cultural (ruta
marinera).

El proyecto presentado estd promovi-
do por el Ayuntamiento de Castro-Ur-
diales y tiene como destinatarios tanto
a los propios habitantes del municipio,

rico marinero del municipio.

e Fomentar la relacidn identitaria de los jovenes
con el legado marinero.

e Potenciar el conocimiento que en el entorno exis-
te sobre la historia marinera.

e Toma de conciencia de la ciudadania de la impor-

tancia de la mar y sus gentes como elemento con-
sustancial a la identidad del municipio.

CONTRIBUCION AL DLP

recuperando con orgullo su pasado
ballenero, como a los turistas y visitantes, para los que
es un reclamo turistico.

LECCIONES APRENDIDAS

La cultura, patrimonio e historia pueden servir como
recurso turistico que ayude a favorecer el desarrollo
socioecondmico futuro de una localidad, sin olvidar
sus raices del pasado. Para mirar hacian donde vamos
debemos saber de dénde venimos.

RESULTADOS OBTENIDOS

En cuanto a la identidad pesquera, las intervenciones
artisticas con motivos de pesca ballenera han buscado
reforzar ese sentimiento en el municipio y recuperar
la historia que tuvo Castro-Urdiales como puerto ba-
Ilenero de referencia en el pasado.

Creacién de un punto de referencia turistica en Cas-
tro-Urdiales con esencia marinera y que pone el valor
la cultura ballenera histérica del municipio.
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Cooperacion Valor anadido

Achegamento do Sector Pesqueiro, Marisqueiro e Acuicola

aos Centros ae Ensino para o relevo xeracional QiR & 20212022

IN/FORMATE EN:
relevo2.org / info@relevo2.org ou en Galp Ria de Arousa: 6281655386 / 986610863 / galp.mar riadearousa@xunta.gal

o
e 12l

Acevcarmiento del sector pesquero,
marisquero y acuicola a los centros de
ensenanga para el velevo generacional.
Relevo genevacional 1)

D, crupos ae
<<
o226

2 Accion
$5%4%¢ Local do secto
Pesqueiro

B S0cios — promotores: GALP A
MarinaOrtegal, Golfo Artabro Norte,
Golfo Artabro Sur, Ria de Arousa, Ria de
Pontevedra y Ria de Vigo-A Guarda

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 86.321,40 €

> Ayuda publica: 76.480,50 €

> Ambito de aplicacion: Territorios de los GALP asociados

@arenariacoordinacion.com/relevoz/
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jévenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

¢ Resultado de un proceso participativo

* Creacién de empleo

PROYECTO

El proyecto abarca una amplia zona del litoral galle-
go, con influencia en un total de 58 ayuntamientos,
integrados en 6 grupos del total de los 8 GALP

existentes en la comunidad gallega.

Los municipios que forman parte de
estos 6 GALPs son los siguientes:

e GALP A Marifa Ortegal:
Ribadeo, Barreiros, Foz,

Burela, Cervo, Xove,
Viveiro, O  Vicedo,
Mafon, Ortigueira,
Carifo, Cedeira y
Valdovifo.

e GALP Golfo Artabro Norte:
Ferrol, Neda, Fene, Nardn,
Ares, Mugardos, Cabanas,
Pontedeume, Mifio y Paderne.

e GALP Golfo Artabro Sur: Bergondo, Sada,
Oleiros, Cambre, Culleredo, A Corufia y Arteixo.

e GALP Riade Arousa: Ribeira, APobra do Caramifial,
Boiro, Catoira, Rianxo, Vilagarcia de Arousa,
Vilanova de Arousa, llla de Arousa, Cambados,
Ribadumia y O Grove.

e GALP Ria de Pontevedra: Meafio, Sanxenxo, Marin,
Poio, Pontevedra y Bueu.

e GALP Ria de Vigo — A Guarda: Cangas, Moafia,

Vilaboa, Soutomaior, Redondela, Vigo, Nigran, O
Rosal, Oia, Baiona y A Guarda.
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(...)trasladar al
alumnado de los
centros de formacion, de
forma amena, dinamica vy
practico as posibilidades que
ofrece el sector pesquero para
que conozcan lo que deben hacer
/ estudiar para entrar a formar
parte del sector y constituir
el verdadero Relevo
Qeneracional.

Galicia aprobd en 2020 el proyecto de cooperacion: “Re-
levo generacional: Propuesta formativa para la capacita-
cion de jovenes en la busqueda de relevo genera-
cional en el sector pesquero”, denominado
también “Relevo 2020” o “Relevo I”.

Como continuacion de esta ini-
ciativa, en 2021, Galicia aprobd
el presente proyecto de coo-
peracién: “Acercamiento del
sector pesquero, marisque-
ro y acuicola a los centros
de ensefianza para el rele-
vo generacional. Relevo ge-
neracional 11”, denominado
también “Relevo II”.

El objetivo es trasladar al alum-
nado de los centros de formacion,
de forma amena, dindmica y practico
las posibilidades que ofrece el sector pes-

quero para que conozcan lo que deben hacer/
estudiar para entrar a formar parte del sector y constituir
el verdadero Relevo Generacional.

RELEVO2

~=MOCIDADE ABORDO —

CURSO 2021/2022 ‘

IN/FORMATE!
rolevo2org, infadirelevad.org ou na oficing do tau GALP

&= s




OBJETIVOS

VValor anadido

CONTRIBUCION AL DLP

EL objetivo general del proyecto consiste en informar
a los jovenes sobre la importancia del sector pesquero
transmitiéndoles lo atractivo de esta actividad, valori-
zandola y consiguiendo que la vean como una oportuni-
dad desde el punto de vista profesional, cara al futuro.

Para ello, este proyecto aporta los
instrumentos:

siguientes

A- SESIONES EN CENTROS FORMATIVOS.

Este proyecto pretende trabajar de modo directo con
los centros educativos de secundaria (concretamente
con el ultimo curso) y de formacién profesional (sea
cual sea la familia del ciclo en el centro educativo), ya
gue estaran dirigiéndose directamente a un colectivo
que precisa de informacién:

a) para saber que quiere seguir estudiando,
b) sobre posibles salidas laborales,

c) sobre los recursos, herramientas y oportunidades
gue tienen en su territorio. Entienden que son
un destinatario clave al que formar e informar en
cuanto a la problematica del relevo generacional.

B- VISITAS PROFESIONALES

Una manera de acercar el sector del mar y sus oportu-
nidades de primera mano a la gente joven es hacerlo
con personas que formen parte del sector, personas
gue vayan a los centros y cuenten su dia a dia, su tra-
bajo, qué estudiaron y dénde, etc.

También visitas de los estudiantes a empresas e ins-
talaciones del sector (cofradias, lonjas, depuradoras,
empresas de transformacién y comercializacidn, etc.

C- EMBARQUES

Una vez reciben la informaciéon y formacién y tienen
contacto con personas del sector con las que van co-
nociendo los diferentes oficios, entienden que algo
necesario y muy atractivo es poder tener la oportuni-
dad de realizar un embarque real; enrolarse durante
una mareay conocer y hacer el trabajo de abordo para
que la experiencia sea completa.

D- MANUAL DE BUENAS PRACTICAS
Elaboracidon de un manual de buenas practicas.

A dia de hoy, la falta de relevo generacional en el sec-
tor de la pesca es una realidad, de modo que se debe
de afrontar su solucién como un reto, quizds uno de
los retos del S.XXI en Galicia, si se habla en términos
socioecondmicos. Por otra parte, ese reto supone otro
mas, que es atraer a los jévenes a conformar ese rele-
vo y hacerlo real; en un mundo que vive en la inmedia-
tez y en el que muchos aspectos del sector se desco-
nocen, sobre todo los jovenes, atraer a ese colectivo a
este sector es otro reto que se debe asumir.

En tercer lugar, se debe asumir como otro reto el he-
cho de que los jévenes no sélo vean su territorio como
una opcién de futuro laboral y profesional, si no que
entiendan que las zonas costeras se pueden dinamizar
gracias a la influencia que ese sector pesquero tiene
en otros sectores mas alld de las extracciones pesque-
ra, marisquera y acuicola.

El Fondo Europeo Maritimo y de Pesca (FEMP) 2014-
2020 invita a los GALP a desarrollar nuevas oportuni-
dades de empleo y crecimiento econdmico a través de
actividades complementarias o alternativas, entorno a
las nuevas lineas de actuacion, entre las que destacan
las relacionadas con cambio climatico, las referidas a
Politica Pesquera Comun y las derivadas de las estrate-
gias de Crecimiento Azul.

Estos tres ejes provocan nuevas oportunidades para
miles de jévenes gallegos que se pueden poner al ser-
vicio de negocios familiares o, a través de nuevos pro-
yectos empresariales, contribuir al desarrollo de los
territorios donde viven y tienen arraigo.

La importancia que tiene este proyecto en cada uno de
los territorios de los GALP es que viene a ofrecer una
solucion a largo plazo a una problematica real, actual
y existente en toda la comunidad, que es la falta de re-
levo generacional. Que los jévenes a los que va dirigida
esta iniciativa no estén interesados en contribuir a ese
relevo es una cosa, pero la obligacidn es la de acercarles
informacion sobre el sector para que, por lo menos, la
puedan valorar. Esto se instaura en los eslabones mas
bajos de la cadena, desde los 16 anos, edad a la que
finaliza la educacion secundaria obligatoria y se puede
entrar a formar parte del mercado laboral y las posibili-
dades de que muchas de estas personas se planteen el
sector de la pesca como una opcion son mas elevadas.

Cuando hablan de largo plazo, lo hacen porque entien-
den que los resultados de aplicar algo a nivel social se
verdn reflejados y comenzard a notarse a lo largo de los
afios, no siendo inmediatos. Podrian verse a corto plazo

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
catorias2620-2021\




si, de repente, hay altas de trabajadores de estas edades
en el sector. Por el contrario, se verd a mas largo plazo
el efecto de acercar informacidn en los centros educati-
vos cuando una mayoria poblacional conozca y entienda
como una opcidn profesional el sector del mar.

VALOR DE LA COOPERACION

Como todos los proyectos de colaboracidn, este supo-
ne una serie de ventajas:

e Abarcar un territorio mas amplio para el cumpli-
miento de los objetivos.

e La participacion de un mayor nimero de centros
de ensefanza vy, a su vez, de alumnos a los cuales
poder hacer llegar el discurso para conseguir un re-
levo generacional.

e Una mas eficiente distribucién de recursos huma-
nos y materiales.

e Mayor intercambio de experiencias con-
siguiendo nuevas ideas para promo-
cionar el relevo generacional.

Se trata de un
proyecto pionero
tanto por su destinatario

e Interaccionar entre distintos
territorios apostando siem-
pre por el bien comun.

Se trata de un proyecto pionero tanto por su destina-
tario como por el amplio territorio en el que se va a
ejecutar. Su éxito, medible a través de los resultados
obtenidos, podra ser seguido, compartido e imitado
por otros grupos y en otros territorios. Todo ello gra-
cias a la presencia activa en redes sociales de los GALP
promotores y a la buena relacién de los GALP
gallegos con grupos de otros territorios
(ya que participan activamente en re-
uniones y congresos en los que se
le da gran difusidn a este tipo de
iniciativas).

como por el amplio territorio

LECCIONES APRENDIDAS

Existen dos puntos clave que

contribuyen a que esa transfe-
rencia exista y se pueda hacer
efectiva que son los siguientes:

e La presencia activa en internet
tanto en paginas web como redes
sociales de los GALP promotores. Esto
hace que otras entidades de diferentes te-
rritorios de Galicia e incluso de Espafia conozcan el
proyecto y se puedan interesar por él. La promocion
de un proyecto a dia de hoy a través de estas canales
es increiblemente grande.

e La relacion de los GALP gallegos con GALP de otros
territorios y su presencia en reuniones, congresos
e/o eventos conjuntos en los que este tipo de inicia-
tivas se comparten, haciendo llegar la informacién
a todos y envidndola de forma especifica a quien se
interese de modo concreto.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP

en el que se va a gjecutar. Su
exito, medible a través de los
resultados obtenidos, podra
ser seguido, compartido e
imitado por otros grupos
y en otros territorios.

RESULTADOS
OBTENIDOS

La repercusién alcanzada vie-
nen dada por un mayor nime-
ro de:

o Personas en edad de traba-

jar y/o escoger estudios superiores

con mas informacion sobre los recur-

sos, herramientas y oportunidades que el
sector ofrece.

e Centros educativos con informacidn actualizada so-
bre las salidas profesionales del mar y los recursos
y herramientas que ofrece.

¢ Profesionales de la orientacién con materiales in-
formativos y divulgativos actualizados con los que
pueden mejorar su orientacion de cara al alumna-
do que muestre interés en el sector.

e |deas de proyectos a través del Manual de Buenas
Practicas.
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Actividades de valovizacion y

creacion de marca

alpg,

Asociacion del Litoral

GALP LitorAL PONIENTE ALMERIENSE del Poniente Almeriense
> Promotor: Ayuntamiento de Adra

> Convocatoria: 2019

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 18.125 €

> Ayuda publica: 14.500 €

> Ambito de aplicacién: Adra

n ManuelCortes/pulpo °Joaquin Ortiz/Video Pulpo Seco ADRA




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo InAcvacion

Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

amblental, economico y soclal Resultado de un proceso participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible Creacién de empleo

EL PROMOTOR

El Ayuntamiento de Adra estd muy vinculado con el Dado el interés que el proyecto de valorizacion y creacion
sector pesquero local y ha sido fundamental en la de una marca de calidad del “Pulpo Seco de Adra” ha
creacion y desarrollo de la Asociacidon del Litoral del suscitado en agentes econdmicos locales, y en la pobla-
Poniente Almeriense y su posterior seleccion cién en general, y la necesidad de demostrar su
como Grupo de Accidon Local del Sector caracter tradicional y territorial, se pone
Pesquero para la implementacion de en marcha la creacién y promocion de
su Estrategia de Desarrollo Local una marca de calidad diferenciada,
Participativo. a través del reconocimiento de un
proceso tradicional de conserva-
cién y de elaboracién de la es-

(...) creacion
y-promocion de

una marca de calidad
PROYECTO

diferenciada, a través
del reconocimiento de un

proceso tradicional’ de
conservacion y elaboracion
de la especialidad
gastronomica.

pecialidad gastrondmica. Para

ello, se hace necesario realizar

un trabajo de investigacién que
rescate, elabore y plasme toda
la informacién disponible sobre
la transformacién y consumo del
pulpo seco durante el ultimo siglo
en Adra.

El “Pulpo Seco de Adra” esta
ligado a la tradicidn gastrono-
mica de la ciudad milenaria de
Adra (Almeria), que tiene su
fundamento en la elaboracidn
de forma artesanal de este pro-
ducto fresco a través del secado
como forma de conservacién y pro-
ceso artesanal de elaboracion, joya de El proyecto actual surge, por lo tanto, para
su cocina, tradicionalmente vinculada al mar dar continuidad a los trabajos iniciados en 2019
y a las familias de Adra. y obtener la mencién de Especialidad Tradicional Ga-

Catdlogo d¢ buenas prdc




rantizada (ETG) “Pulpo Seco de Adra”,
solicitada entonces, a través de: la rea-
lizacidn de un estudio documental histé-
rico sobre su transformacién y consumo
tradicional, el asesoramiento a todas
aquellas empresas de la localidad parti-
cipantes y la realizaciéon de una campa-
fia de promocién del patrimonio cultural
maritimo-pesquero que lo incluya como
valor inmaterial y gastrondmico local.

METODOLOGIA DEL PROYECTO:

1.1. Recopilacién de datos e informacion de antecedentes
histdricos y tradicionales del Pulpo Seco en Adra.

Qeneracion
de empleo y
diversificacion
en actividades
relacionadas
con la pesca.

* Recopilacién de

VValor anadido

informacion
bibliografica y antecedentes histéricos
durante el ultimo siglo, sobre la
elaboracion, manipulacion y consumo
del Pulpo Seco en Adra.

Busqueda de informacién y material au-
diovisual, centrado en testimonios de
personas vivas y descendientes directos
relevantes de la localidad de Adra.
Elaboracidn y presentacién de publica-
ciones a la comunidad cientifica.

1.2. Asesoramientoalasempresaslocalesyalaasociacion

creada para tal fin (asistencia técnica permanente
en los diferentes tramites administrativos dirigidos a

la consecucién de la ETG).

|




CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto contribuye al Desarrollo Local Participativo en:

1.3. Campafiia de comunicacién.

e Elaboracion de un video promocional y de mate-
rial de merchandising asociado al pulpo seco. e Generacion de riqueza, competitividad e innova-
cion en las empresas del sector pesquero.
e Talleres participativos.
e Generacion de empleo y diversificacion en activi-
e Campaia de presentacién de los resultados del dades relacionadas con la pesca.
estudio y video promocional.
e Colaboracién entre las diferentes asociaciones y
colectivos.

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

LECCIONES APRENDIDAS

e Conservacion y recuperacion del patrimonio gas- Al estar en plena ejecucidon y estar desarrollandose
tronémico de Adra. hasta el 31 de diciembre de 2022, aun es pronto para
desarrollar este apartado.

e Promocion de los productos pesqueros del territo-
rio del Poniente Almeriense.
RESULTADOS OBTENIDQOS
e Promocién del patrimonio cultural maritimo- Al estar en plena ejecucidn y estar desarrollandose
pesquero. hasta el 31 de diciembre de 2022, aun es pronto para
conocer sus resultados.

e Puesta en valor turistico de los recursos abderitanos.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
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MADE IN MENORCA

LLAGOSTA /

Campana para la provwmocion
del consurmo de me.%o&’m Yoya
(palinuris elephas)

GRUP D'ACCIO
LOCAL DE PESCA
DE MENORGA

GALP MenoRcA

> Promotor: Asociacion Leader Menorca
> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto en curso

> Coste del proyecto: 23.224,47 €

> Ayuda publica: 23.224,47 €

> Ambito de aplicacién: Menorca

@ leadermenorca.org




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista

ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Este ha sido un proyecto propio realizado por la
Asociacion LEADER Menorca, Grupo de Accion
Local (GAL) reconocido desde el afio 2001
(LEADER+) y desde el periodo FEMP
(2014-2020), la entidad es GAL y GALP,
gestionando proyectos de desarrollo
rural, maritimo y pesquero en Menor-
ca a partir de fondos FEADER y FEMP.

PROYECTO

La finalidad de este proyecto es
promocionar el consumo de langosta
roja (Palinurus elephas), principal especie

(.:)
campana
publicitaria
para incentivar el
consumo de este
crustaceo en los
restaurantes de
laisla.
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Inhovacion

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durabilidad

Creacién de empleo

comercial capturada por el sector pesquero de
Menorca, y poder mitigar de alguna forma
los efectos de la crisis del COVID-19.

Esta especie es la principal fuente de
ingresos de las barcas de la flota ar-
tesanal de Menorca.

Actualmente la flota estd formada
por un total de 44 barcas asociadas a
alguna de las 3 cofradias de pescado-
res de la isla: Ciutadella, Mad y Fornells.

El arte de pesca utilizado para capturar esta
especie es la red de trasmallo.

La Langosta Roja se captura en fondos rocosos y con-
vive con otras especies de peces, lo que hace que se
produzcan ademas capturas asociadas con cierto valor
comercial.

La veda anual de esta especie va desde el mes de sep-
tiembre al mes de marzo, lo que hace que coincida el
periodo de captura permitido con los meses de mayor
afluencia turistica.

Menorca tiene fama mundial gracias a la propia lan-
gosta y, sobre todo, por la “caldereta”, plato tipico que
se sirve en la mayoria de los restaurantes de la isla.

Debido a la crisis del coronavirus, la temporada turis-
tica, que generalmente va desde Semana Santa al mes
de octubre, se vid drasticamente reducida. Las medi-
das de seguridad impuestas a raiz del estado de alar-
ma hicieron que la campafia estival empezara a mitad
del mes de julio de 2020 y no se tenia la certeza de
cuando se acabaria. Esta incertidumbre hizo perder a
los establecimientos de restauracion, hoteles y al pro-
pio sector pesquero parte de la temporada.




Ademas, el retraso en la apertura del espacio aéreo y las
continuas restricciones de los movimientos hizo que los
ingresos de los locales de restauracidn e indirectamente
del sector pesquero se vieran reducidos drasticamente.

Para minimizar estos efectos se realizd una
campafia publicitaria para incentivar el
consumo de este crustdceo en los res-
taurantes de la isla.

OBIJETIVOS

El objetivo principal de este proyec-

to fue minimizar las pérdidas econd-
micas del sector pesquero durante el
verano de 2020, ya que se perdieron
varios meses de la temporada turistica.

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto se enmarca dentro de la Estrategia de
Desarrollo Local Participativo del Grupo de Accion Lo-
cal de Pesca de Menorca, y concretamente en el obje-
tivo “Desarrollo de proyectos que mejoren la eficiencia
y eficacia de la comercializacion de la produccidn pes-
quera. Aumento y aprovechamiento del valor afiadido
para los productos pesqueros locales, a través de su
transformacion, comercializacion, trazabilidad y redes
de distribucion.”

El beneficiario principal de este proyecto es la flota pes-
quera que se dedica a la captura de esta especie (90%
de la flota).

Adicionalmente a la contribucién a los propios pesca-
dores profesionales, el proyecto incide indirectamente
en el sector de mayor desarrollo en la isla como es la
hosteleria y restauracion.
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cooperacion
entre los agentes
del territorio es
vital.

\Valor anadido

Esta iniciativa se ha complementado muy bien con
otras acciones realizadas por el Consell Insular de Me-
norca para la promocién de los productos km 0, inclui-
dos el pescado y el marisco. De hecho, en la propia pu-
blicidad realizada en este proyecto se incluyé el slogan
“MADE IN MENORCA”, propiedad del Consell Insular,
que esta dedicando muchos recursos a la promocién
de la gastronomia de Menorca y esta aportacion ha
sido importante para lograr ese objetivo a largo plazo.

LECCIONES APRENDIDAS

Una de las principales lecciones aprendidas durante
la ejecucion del proyecto ha sido que la cooperacion
entre los agentes del territorio es vital. Los resulta-
dos obtenidos por pequefias iniciativas como esta,
se maximizan si se complementa con otras iniciativas
existentes en el territorio.

La colaboracién y el didlogo periddico entre estos agen-
tes es fundamental para lograr un fuerte impacto en la
zona, mas aun tratandose de actividades publi-

citarias.

RESULTADOS OBTENIDOS

Durante el verano de 2020 la campa-

fia tuvo buen impacto mediatico, ya

gue se realizaron inserciones publi-

citarias en los principales medios de

comunicacién locales (radio, prensa)

y a través de las redes sociales. Gracias

a esto, durante los meses de julio y agos-

to las ventas de langosta de los profesiona-

les se mantuvieron como en aflos anteriores, re-
puntando un poco en algunos casos.

MADE IN MENORCA

LLAGOSTA

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
Convocatorias2620-2021
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GALP Iltsas GARAPEN ELKARTEA ITSAS GARAPEN ELKARTER,FLAG

> Promotor: Talaia 2000, S.L.

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto ejecutado
> Coste del proyecto: 10.262 €

> Ayuda publica: 5.131 €

> Ambito de aplicacién: Bermeo

@i www.arroyabe.es n www.arroyabe.es @arroyabebermeo




CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista * Emprendimiento

ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

La empresa ARROYABE es una de las ([

: (...).conelobjetivo
conserveras pioneras de Bermeo y de
la costa cantabrica, fundamental para de dar a conocer
el sustento de la flota de bajura del el bonito dél norte

Pais Vasco. Desde 1898 se ha dedica- ARROYABE con sello

do a elaborar conservas con pescados
del mar Cantabrico, como el bonito EUZRO LABEL, se

del norte o la anchoa. pone en marcha
una/campana de

PROYECTO comunicacion en el

ARROYABE ha elaborado, desde su ano 2021

fundacién, conservas de calidad, arte-

OBIJETIVOS

sanales, con materia prima de pesca
sostenible y de km 0. Por ello, han co-
menzado a incorporar los sellos EUS-
KO LABEL y MSC en sus productos de
bonito del norte en conserva, con la
intencion de dar seguridad y garantias
al consumidor de que el producto que
adquiere se trata de un producto de
calidad, local y sostenible.

Como apoyo a esta labor y con el ob-
jetivo de dar a conocer el bonito del
norte ARROYABE con sello EUSKO LA-
BEL, se pone en marcha una campa-
fia de comunicacién en el afo 2021.

Los objetivos del proyecto son:

e Concienciar al publico de la importancia de con-
sumir conservas de km 0, de calidad y sostenibles.

e Divulgar el valor afiadido de las conservas artesa-
nales: en la campafa promocional han utilizado
un lema y una estética que trasmita el “arte” que
supone elaborar una conserva artesanal.

e Atraer a un publico mas joven, gracias a reforzar
su presencia en las redes sociales.

CONTRIBUCION AL DLP

tao buenas prd
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Bermeo es un municipio referente a nivel mundial en
la elaboracidn de conservas artesanales, y conserveras
como ésta, son empresas motoras para el desarrollo
de la economia local.




LECCIONES APRENDIDAS

VValor anadido

RESULTADOS OBTENIDOS

Entre las lecciones aprendidas
afirman que los consumidores
cada vez estdn mas conciencia-
dos con el consumo de productos
sostenibles y de Km 0, y que es
necesario contar con campafas
de promocién y publicidad para
dar a conocer estos productos tan
importantes para el mantenimien-
to de la economia local y la pesca
artesanal.

~C

(./)) es hecesario contar

con campanas-de
promocion y-publicidad
para dar-a conocer
estos /productos tan
importantes para el
mantenimiento de'la
economia local y la
pesca artesanal,

Las campanas de publicidad digi-
tal que han puesto en marcha han
tenido un gran alcance y engage-
ment positivo.

Se ha observado una mejora de la
imagen de marca en redes socia-
les y un aumento de la interaccion
con otros usuarios.

Gracias al valor afadido que supone
el uso del sello EUSKO LABEL frente
a otras marcas, se ha atraido a nue-
vos clientes consumidores de este
tipo de productos.
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QALP IsAs GARAPEN ELKARTER | | Feep e s
Promotor: Benat Gereka Bikuna
Convocatoria: 2021
Estado: Proyecto en curso
Coste del proyecto: 38.700 €
Ayuda publica: 16.000 €

Ambito de aplicacion: Getaria

@itxikota.com nTxikotaKomunikazioa @bgereka
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo Innovacion

Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

ambiental, econémico y soclal Resultado de un proceso-participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)
Creacién de empleo
Transferible

EL PROMOTOR

El promotor de la idea ha sido Befiat Gereka, na- el arte, desde la inmigracidn...con la intencién de
tural de Getaria (Gipuzkoa) y descendiente buscar respuesta a la situacién actual.

de una familia marinera. Es licenciado
en Comunicacién Audiovisual y dirige
la productora Txikota Komunikazioa.

(...) conla
intencion de
poner en valor
esa naturaleza vy
ese conocimiento
maritimo, han creado
un documental.

OBJETIVOS

El objetivo principal del proyecto
era acercarse a la vida marinera
para entender cuales han sido los
problemas y las situaciones que se
han dado en este dmbito para que
no haya un relevo generacional.

Su pasién es contar historias a
través de documentales y en esta
pieza audiovisual ha querido inda-
gar en sus raices y mostrar la si-
tuacion actual de la vida pesquera.

PROYECTO CONTRIBUCION AL DLP
El proyecto surge desde una preocupacion. Este proyecto, tiene como objetivo sensi-
Los vascos, sobre todo en la costa, han sido gen- bilizar y visibilizar la vida marinera y su situacion

te de mar. Han crecido en un ambiente marinero, pero actual. Quieren mostrar a los jévenes procedentes de
desde hace unos afios, se ha creado una brecha entre familias marineras de dénde vienen y en qué direccion
el pueblo y el mar. La falta de relevo generacional, ha van. El promotor, cree que, si no afrontan el problema
hecho que la vida marinera decaiga y en ese proceso de raiz, dentro de pocos afios, no habra ni barcos, ni
estdn perdiendo la identidad. Para conocer esta situa- rederas, ni asadores en Getaria.

cion, y, sobre todo, con la intencidn de poner en valor
esa naturaleza y ese conocimiento maritimo, han Crea- | ECCIONES APRENDIDAS
do un documental. El documental ofrece diferentes

puntos de vista para entender esta situacion actual. Se  La leccidon mas relevante ha sido la importancia de es-
adentran en el mar desde la pesca, desde una vision de  cuchar a los marineros y ponerse en su lugar .

género, desde la gastronomia, desde la historia, desde

Catdlogo-de buenas prdc
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RESULTADOS
OBTENIDOS

Aunque el proyecto ya esta
terminado, todavia no se ha
estrenado, serd en septiem-
bre del 2022 y es entonces
cuando se conoceran los re-
sultados de la iniciativa.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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@- LONJANET INICIO INTRO CARACTERISTICAS ~ GALERA NOSOTROS ACCEDER REGISTRAR

Acceso a Lonjanet App! %

LONJANET

] at
ACCEDER REGISTRAR

..........

fonja ol'u}'d al, una vealidad

GALP MALAGA

> Promotor: Lonjanet Marina, S.L.

> Convocatoria: 2019 T N —
> Estado: Proyecto en curso | e

> Coste del proyecto: 12.476,19 €

> Ayuda publica: 4.889 €

> Ambito de aplicacién: EIEYE

www)j |onjanet.es n @lonjanet
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CRITERIOS DE SELECCION

¢ Exitoso/Iimpacto positivo

* Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

¢ Transferlble

EL PROMOTOR

Lonjanet Marina, S.L., empresa promotora de esta ini-
ciativa, fue constituida en 2018 por dos emprendedores
(un informatico y un abogado) cuya relacién con el mar,
a través del sector ndutico, la pesca deportiva y las visi-
tas a las lonjas malagueiias, ha sido permanente.

En conversaciones entre los socios, se interesaron por
el tema de la inmediatez en la venta que suponen los
sistemas de subasta en lonja, pero que estan limita-
dos a un conjunto de compradores especializados
(restaurantes, industria y pescaderias). Ob-
servaron cuestiones que afectan a la
falta de acceso de otros publicos al
pescado fresco de lonja como la
falta de disponibilidad de tiem-
po, el establecimiento de fian-
zas en lonja y la logistica para
el transporte del pescado en
Optimas condiciones, entre
otros.

Viviendo en una sociedad en
la que estos aspectos son muy
importantes y haciendo uso de
la tecnologia disponible, decidie-
ron poner a disposicién de todos los
eslabones de la cadena el pescado fres-
co de lonja.

Asi nacid Lonjanet, una aplicacién que puede usarse
en ordenador y smartphone, estés donde estés, y seas
quien seas, puedes hacer compras en la lonja en tiempo
real. A diferencia de la venta online de pescado, el pro-
pio interesado puja por el lote que estd viendo en ese
momento subastandose en la lonja.

No solo la aplicacion informatica forma parte del pro-
yecto, también ha sido necesario un sistema de cdmara
e imagen en la cinta de clasificacién para editar imdge-
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Innovacién

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durablilidad

nes en tiempo real, todo un proceso de acuerdos con
la lonja y el depdsito de fianza, sobre cémo tratar los
pedidos y la logistica de distribucion a domicilio.

PROYECTO

Lonjanet es un
sistema de compra
que se-apoya en una
aplicacion/informatica
gue permite participar
directamente en la subasta
de pescado a distancia, sin
necesidad de trasladarse
fisicamente a los puntos
de venta.

Lonjanet es un sistema de compra que se apoya en una
aplicacion informatica que permite participar directa-
mente en la subasta de pescado a distancia, sin necesi-

dad de trasladarse fisicamente a los puntos de ven-
ta. La posibilidad de acceder a través de la
aplicacioén evita al usuario la aportacién
de avales para participar en la subas-

ta de forma segura.

El proyecto Lonjanet supone
una innovacion dentro del sec-
tor pesquero, pues aplica la
tecnologia actualmente exis-
tente para dar un valor afa-
dido a la comercializacion de
los productos obtenidos en el

litoral de Malaga. La puesta en

marcha de una plataforma web,

adaptada a dispositivos maviles,

permite una proyeccidon exponencial

de los productos pesqueros, y la utili-

zacion de un software desarrollado especi-

ficamente para Lonjanet, posibilita el etiquetado de

las capturas, colaborando en una mejor trazabilidad y

seguridad alimentaria para los productos comercializa-
dos en las lonjas.

La plataforma Lonjanet, por su condiciéon de herramien-
ta vinculada a Internet, ofrece la posibilidad de exponer
el producto de las lonjas e intervenir en el proceso de
venta en directo desde cualquier punto de la geografia
espafiola.

N




Este proyecto tiene su origen en el compromiso adqui-
rido, por parte de los iniciadores del mismo, de poner en
valor los productos que provienen de la pesca costera
artesanal. Al tratarse de productos obtenidos del mar
y bien manipulados y tratados, consiguen diferenciarse
del resto de productos obtenidos por otros medios y en
otras localidades.

La mejora en la comercializacién y la apertura a nue-
vos mercados de los productos obtenidos en la lonja,
facilita que aquellas especies que no son consumidas
habitualmente en el mercado local, tengan salida en
otros mercados.

Usuario

Contrasena

" Acceso sin compra

VValor anadido

Lonjanet garantiza una respuesta inmediata al consumi-
dor, puesto que el tiempo que transcurre desde que el
mismo participa directamente en la compra online del
pescado en la lonja, o a través de pedido a la empresa,
hasta que el producto se encuentra en sus dependencias
no transcurren mas de 24 horas.

Lonjanet garantiza y refuerza la seguridad alimentaria por
diferentes razones. Pero la principal, se encuentra en que
todo el pescado que se comercializa a través de la plata-
forma Lonjanet, necesariamente ha de ser un producto
con origen en Lonja, lo cual es una garantia de cumpli-
miento de los requisitos sanitarios, de conformidad con
lo que establece el Reglamento 852/2004 del Parlamento
Europeo y del Consejo, de 29 de abril de 2004 relativo a
la higiene de los productos alimenticios que establece en
su articulo 5, la obligacién de los operadores de empre-
sas alimentarias de crear, aplicar y mantener un procedi-
miento basado en los principios del analisis de peligros y
puntos de control criticos (APPCC), que deberdn tener en
cuenta los principios incluidos en el Codex Alimentarius.

Por otro lado, el proyecto Lonjanet colabora en estable-
cer un mejor etiquetado del producto, ya que el pro-
grama del proyecto incorpora en cada lote, o partes de
un lote de producto vendido, las exigencias legalmente
vigentes en la actualidad en relacidn al etiquetado.

El sistema de etiquetado va a garantizar la perfecta iden-
tificacion y control del producto, proporcionando infor-
macién sobre su origen, forma de obtencién, calidad y
frescura. Con esta informacion se contribuye a garantizar
el perfecto estado de los productos de la pesca extractiva
y de acuicultura, y la identificacién de los productos de-
terminando su denominacién comercial y cientifica.

Por tanto, cumplen con el objetivo de mejorar la traza-
bilidad del producto y transparencia en el proceso de
comercializacion de la pesca, contribuyendo en la seguri-
dad alimenticia del producto comercializado.

Lonjanet implicard la puesta en valor del producto obte-
nido en las lonjas a través de las diferentes técnicas de
pesca, pero especialmente, la obtenida a través de la pes-
ca costera tradicional respetuosa con el medioambiente
y que garantiza el futuro de las especies por utilizar técni-
cas sostenibles desde un punto de vista medioambiental.

La consecuencia directa de la implementacién de Lon-
janet es el incremento del valor de los productos y del
volumen de venta, puesto que, al utilizar una platafor-
ma como Internet, posibilita el acceso a la Lonja por
muchos mas usuarios de los que actualmente operan.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
catori
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El proyecto Lonjanet conlleva la obtencién de los certi-
ficados que acreditan la conformidad de sus procesos
con las normas UNE EN I1SO 9001 y UNE EN 1SO 14001.
Ambas reglas acreditan la conformidad de sus proce-
dimientos con normas de calidad y medioambiente.

OBJETIVOS (..
proyecto

emprendedor

que puede ser
replicado en
otras lonjas.

Los objetivos del proyecto son:

e Mayor comercializaciéon en los
productos frescos en lonja.

e |Incorporacidon de nuevos operado-
res de la cadena comercial y de con-
sumo a las posibilidades de compra,
generando un proyecto emprendedor que
puede ser replicado en otras lonjas.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto innova en el sector pesquero mediante las
nuevas tecnologias dando mayor valor a los productos de
la pesca y abriendo el mercado no solo a los agentes de
intermediacidn en Lonja sino también al publico en gene-
ral, la restauracion, la industria y el comercio de la pesca.

LECCIONES APRENDIDAS

La fase mas complicada y prolongada de este proyecto
fue la introduccidn de un producto nuevo en un merca-

INICIO INTRO

Veren [ Youlube

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP
Convocaterias 2020-2021

CARACTERISTICAS

do que aun no lo conoce. Asimismo, dado que los re-
cursos de la empresa son limitados y que los costes de
este nuevo producto son muy elevados, fue muy dificil
implantar grandes campafias publicitarias.

Las cuestiones logisticas, desde la recepcion

) por la Colla hasta el empaquetado y distri-

bucion, fueron complicadas en su gestion.

Por ultimo, se requiere de un creci-
miento que favorezca la incorporacion
de este mecanismo en otras lonjas.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto estd aun introduciéndose en el
mercado y ddndose a conocer dentro de los co-
lectivos a los que va dirigido.

Pese a ello, ya se han obtenido los siguientes resultados:

e Se han introducido el sistema las Lonjas de Vélez
Malaga y Conil, lo que conlleva la incorporacién al
sistema de ventas de nuevos clientes.

e Se han desarrollado campafas informativas y de
difusidon en otras lonjas, su aplicacion podra per-
mitir una conexién entre las lonjas de forma que
un restaurante o comercio podra comprar una ti-
pologia de pescado no disponible en Malaga, pero
si en Motril o Almeria, Cadiz o Huelva.

NOSOTROS CONTACTD ACCEDER REGISTRAR
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VValor anadido

etV
PETO EN ACEITF'

WAHOO IN oL

ESCADO EN
P CANARlA”

N\e)mra en evwpresa de
elaboracion de pescado ahumado
y conservas de pescado en aceite

GALP LA GomMerA A ’DER

-’n-r icion Insular de Besarrolle R
LA GOMERA

> Promotor: Smokehouse
Canarias, S.L.

> Convocatoria: 2020

> Estado: Proyecto ejecutado

> Coste del proyecto: 21.662,60 €

> Ayuda publica: 18.415,21 €

> Ambito de aplicacion: San Sebastian de La Gomera (Isla de La
Gomera)

@ismokehouselagomera.com




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Juanjo y Jason, los dos socios que crean Smokehouse
Canarias, S.L., habian trabajado durante muchos afios
en el sector de la pesca deportiva del marlin azul y, en
general, en el dmbito del turismo relacionado con la
pesca. Esta experiencia y conocimiento

Innovacién

Emprendimiento

Resultado de un proceso-participativo
Durablilidad

Creacién de empleo

consistente en poner en el mercado un producto Unico
y exclusivo no existente hasta la actualidad en Canarias,
como es el pescado fresco ahumado.

Y para ello, se fijan en un pescado uni-

de la materia prima y del sector turisti-
co, incluido el sector de la hosteleria y
de la restauracion, hizo que entre 2018
y 2019 apostaran por la creacion de
esta nueva empresa de elaboracion de
pescado ahumado y de conservas de
pescado en aceite.

PROYECTO

La idea de poner en marcha este nego-
cio nace de la mezcla de dos cualidades

(...) poner en
el mercado un
producto-Unico
y exclusivo no
existente hasta
la actualidad en

Canarias, como’es
el pescado fresco
ahumado.

co, como es el peto, un primo bastante
desconocido de los atunes que se cap-
tura en aguas canarias de manera arte-
sanal, uno a uno, en una pesca califica-
do como sostenible y respetuosa con el
medio marino y que, ademas, favorece
la calidad gastrondmica de las capturas.

Pero no sélo eso, sino que el peto es
curado suavemente con sal marina de
salinas de Lanzarote, endulzado con
miel de palma de La Gomera (un sirope

de sus promotores. En primer lugar, su

fuerte inquietud emprendedora, que se traduce en una
constante hiperactividad imaginando posibles ideas de
proyectos. En segundo lugar, su gran aficion por el mary
en especial por la pesca deportiva, lo que ha hecho que
finalmente decidan poner en marcha una de estas ideas,

absolutamente Unico de esta isla) y lige-
ramente ahumado con madera proveniente de la gestion
y recoleccion forestal del Parque Nacional de Garajonay
(declarado Patrimonio Mundial y Reserva de la Biosfera).

El resultado es un producto gourmet, artesano y de gran
calidad.

OBJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e La creacidon de empleo a través de la puesta en
valor de un producto local.

e La apuesta por la consolidacion de una empresa
de elaboracion de un producto gourmet, artesa-
nal y de alta calidad.

e Aportar un nuevo producto de calidad para la gas-
tronomia canaria y, también, para visitantes que
solicitan unos productos exclusivos y Unicos.




VValor anadido

CONTRIBUCION AL DLP

Este proyecto se enmarca, de forma general, en uno de
los cuatro grandes objetivos estratégicos de la Estrategia
del GALP de La Gomera, como es “favorecer la prosperi-
dad social y econdmica de la zona de pesca y revalorizar
los productos de la pesca” y, mas con-

tante de mercado para estos productos, por ejemplo, en
restaurantes. A pesar de ello, con algunas adaptaciones,
ajustes, retrasos e imaginacion se ha conseguido superar
ese bache y continuar adelante con el proyecto.

cretamente, en su objetivo especifico

RESULTADOS OBTENIDOS

3, orientado a “mejorar la comercializa-
cion de los productos del mar”.,

Ademas, el proyecto encaja perfec-
tamente en la medida 6, destinada a
“valorizacion, promocion, transforma-
cion y comercializacion de los produc-
tos pesqueros de la isla”.

LECCIONES APRENDIDAS

Del desarrollo de este proyecto pode-
mos aprender que existe margen para
innovar y para crear nuevos productos

El resultado final
del proyecto es
una actividad
Innovaciona,
que-apuesta-por
comercializar
productos locales
de Kilometro cero,
aprovechando los
recursos de la
zZona para crear
una nuevalinea

El resultado final del proyecto es una
actividad innovadora, que apuesta por
comercializar productos locales de Km
0, aprovechando los recursos de la zona
para crear una nueva linea de producto.

Las inversiones subvencionadas han
servido a la empresa para completar
las principales necesidades iniciales en
cuanto a mejora de sus instalaciones,
compra de maquinaria y promocién del
producto, lo que ha supuesto un fuerte
impulso para su arranque definitivo con

o servicios vinculados a la pesca con
grandes posibilidades de aceptacion

de producto.

mayor capacidad de produccién.

en los mercados.

El inicio de la empresa ha coincidido de lleno con la pan-
demia Covid-19, por lo que todos los planes de ventas
se han venido abajo. El potente sector turistico canario
se paralizé por completo, y este es un nicho muy impor-

Actualmente, su producto se puede
encontrar en una seleccién de los me-
jores restaurantes de todas las islas canarias, asi como
en los lineales gourmet de algunas conocidas cadenas
de supermercados.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
catori
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VValor anadido
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escala aboratorio y escala piloto

GALP Itsas GARAPEN ELKARTEA

ITSAS GARAPEN ELKARTEA, FLAG

Euskal Herriko
Unibertsitatea
(Universidad del Pais VVasco)

> Promotor:

> Convocatoria: 2021

> Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 85.779 €

> Ayuda publica: 85.779 €

> Ambito de aplicacion: Plentzia

@ehu.es/bmcc 0 @BMCC_UPVEHU @BMCC_UPVEHU
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CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo Innovacién

Sostenlble, desde el punto de vista Emprendimiento

ambiental, econémico y soclal Resultado de un proceso-participativo

Sensible a colectivos desfavorecidos Durabilidad

(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)
Creacién de empleo
Transferible

EL PROMOTOR PROYECTO

El promotor del proyecto es Sergio Seoane, Profesor Ti- El proyecto surge con el objeto de comprobar la po-
tular del Departamento de Biologia Vegetal y Ecologia sibilidad de crecimiento de microalgas autéctonas
de la Facultad de Ciencia y Tecnologia de la presentes en la Coleccién Vasca de Cultivos
Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko ( ) de Microalgas (BMCC) en una escala de
Unibertsitatea. Su trayectoria profe- laboratorio y piloto y analizar sus ca-
sional en relacidn a la investigacion 5€ pretende racteristicas bioquimicas.
desarrollar
un modelo de

ha estado ligada con las microalgas
crecimiento de

desde su inicio, comenzando con
investigaciones centradas en la
biodiversidad de microalgas de )
microalgas a pequena
escala, tanto en
sistemas cerrados

la Division Haptophyta en el es-
tuario del rio Nervidn-lbaizabal.

como en sistemas
abiertos.

En este proyecto se pretende
desarrollar un modelo de cre-
cimiento de microalgas a pe-
quefia escala, tanto en siste-
mas cerrados como en sistemas
abiertos. Previo a la implanta-
cion a pequefia escala que se
realizara en Algaloop (la startup de
reciente creacién situada en la agro-
aldea de Asteasu), se ha desarrollado

Posteriormente, como investi-
gador de la UPV/EHU trabajé en
diferentes estudios relacionados
con la distribucién y abundancia del
fitoplancton costero, y en los ultimos

afios ha desarrollado investigaciones rela- el crecimiento de las microalgas en la Es-
cionadas con las algas toxicas e identificacion de tacion Marina de Plentzia de la UPV/EHU (PiE).
patrones pigmentarios en las distintas clases de algas.

Catdlogo-de buenas prdcticas en DLP del FEMP




Lasespecies elegidas para este proyecto hansido Chlorella
vulgaris, Haematococcus lacustris y Arthrospira platensis,
especies habituales en los procesos de produccién de
microalgas y con resultados comerciales ya contrastados.
En el proyecto se tratarda de conocer la composicion
bioguimica de estas microalgas con el fin de un futuro
uso en los sectores de alimentacién, nutracéutico,
cosmética natural y biofertilizantes. Compuestos como
los pigmentos, aminodcidos libres o lipidos de interés en
alimentacion serdn evaluados en los distintos cultivos.

Este proyecto se enmarca en una serie de iniciativas
gue se vienen realizando para valorizar estos microor-
ganismos y convertirlos en una fuente de recursos en
un futuro cercano en muchos campos. La busqueda de
compuestos bioactivos que puedan ser usados en agri-
cultura, medicina o cosmética estd siendo una de las
actividades prioritarias.

OBIJETIVOS

Los objetivos marcados han sido conseguir el creci-
miento de una serie de especies de microalgas a nivel
de planta piloto en determinadas condiciones y la ca-
racterizacién de la biomasa obtenida con el fin de cono-
cer su posible uso en procesos biotecnoldgicos.

CONTRIBUCION AL DLP

El desarrollo piloto de este proyecto se
estd realizando en una agroaldea de
Asteasu y pretende dinamizar esa
zona con esta produccién primaria
no habitual, pero cuyas necesida-
des (nutrientes y agua) y produc-
tos no distan mucho del sector
primario habitual.

(.

LECCIONES APRENDIDAS

Hay varios aspectos aprovechables de
este proyecto. En primer lugar, la expe-
riencia recogida a la hora del cultivo de mi-

croalgas es exportable a futuros proyectos. Ademss,
y aunque aun no se hayan realizado, los analisis para
determinar la composicidon bioquimica y los protoco-
los que se establezcan tendran, a su vez, validez en
futuros estudios. Por ultimo, la transferencia del cono-
cimiento de la Universidad a empresas del sector es un
aspecto interesante y las formas de colaboracién ex-
ploradas pueden servir de ejemplo también en futuras

) la
experiencia
recogida ala

hora del cultivo

de microalgas es
exportable a futuros
proyectos.

VValor anadido
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ocasiones en las que, desde el sector empresarial, se
quiera recoger el conocimiento de las investigaciones
y el trabajo desarrollado en la Universidad.

A pesar de no ser un proyecto de coope-
racion como tal, si ha existido una cola-
boracién entre Universidad y empre-
sa, hecho que ayuda a ambas partes
a mejorar. Por un lado, la parte uni-
versitaria e investigadora afronta
problemas mas reales y actuales
qgue solucionen problemas o re-
tos de la empresa. Por otro lado,
a la empresa le permite entender
la importancia del conocimiento ge-
nerado en la Universidad a lo largo del
tiempo, y la importancia de la 1+D para
poder obtener buenos resultados.

RESULTADOS OBTENIDOS

El proyecto esta en marcha y varios de los objetivos
todavia se estan desarrollando. Lo conseguido hasta el
momento ha sido el crecimiento de las especies elegi-
das en volumenes de escala piloto y en sistemas de cre-
cimiento tanto abiertos como cerrados.

Catdlogo'de buenas prdcticas-en DLP del FEMP
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VValor anadido

g, HESQUIT

Ya puedes localizar los
productos con la calidad
Fresquito Fresquito

En nuestro audiovisual te
explicamos como funciona
y donde encontrar este sello

iRESQUIﬁ)
HEQU

Ttk corcano, fam wieeshuo, fan vico

Proaec’fo de provwocion tevvitovial
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GALP LitorAL PONIENTE ALMERIENSE Sl Fosierts aldkrivase
> Promotor: GALP Litoral Poniente Almeriense
> Convocatoria: 2019 '
> Estado: Proyecto en curso
> Coste del proyecto: 10.692,56 €
> Ayuda publica: 10.692,56 €
> Ambito de aplicacion: Adra, El Ejido (Balerma), Balanegra y

Roquetas de Mar

www)) fresquitofresquito.com




CRITERIOS DE SELECCION

Exitoso/impacto positivo

Sostenlble, desde el punto de vista
ambiental, econémico y soclal

Sensible a colectivos desfavorecidos
(mujeres, jovenes, discapacitados, etc.)

Transferible

EL PROMOTOR

Inhovacion

Emprendimiento

Resultado de un proceso participativo
Durabilidad
Creacién de empleo

PROYECTO

La Asociacion del Litoral del Poniente Almeriense
(ALPA), promotora de esta iniciativa, se crea en enero
de 2017. Actualmente, esta integrada por los ayunta-
mientos de Adra, Balanegra, El Ejido y Roquetas de Mar,
por dos asociaciones de productores y armadores del
sector pesquero, cuatro clubs nauticos vy
otras entidades asociativas de mujeres,
empresariales, ecologistas, vecina-
les y de mayores, todas ellas en el
ambito territorial, de los ayunta-
mientos citados, que conforma
el Poniente Almeriense.

En abril de 2017, ALPA es se-
leccionada como uno de los
siete Grupo de Accién Local
del Sector Pesquero andalu-
ces para la implementacién de
su Estrategia de Desarrollo Local
Participativo, en la que ha instrui-
do cincuenta proyectos, de los mas
de setenta presentados en las diferen-
tes convocatorias, financiados por el Fon-
do Europeo Maritimo y de Pesca y la Consejeria

de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible
de la Junta de Andalucia.

Después
de la campana
de creacion y
presentacion en sociedad
de la marea “Fresquito,
Fresquito” con acciones para
impulsar su lanzamiento con
una correcta comunicacion
y difusion, se vio la
necesidad de seguir
impulsandola(...)

Después de la campaia de creacion y presentacién en
sociedad de la marca “Fresquito, Fresquito” con ac-
ciones para impulsar su lanzamiento con una correcta
comunicacion y difusidn, se vio la necesidad de seguir
impulsandola para que sea cada vez mas conocida y
notoria, hasta conseguir que pertenezca al
imaginario de nuestro publico objeti-
vo. Por eso, en este nuevo proyecto
se plantean nuevas herramientas
gue la continden potenciando.

ESTRATEGIA DE CAMPANA DE
DIFUSION DE LA MARCA:

1.1. Uso de prescriptores

Se valorard la incorporacién

testimonial de personas que
apareceran en distintas piezas
para apoyar los conceptos esen-
ciales de la comunicacién de mar-
ca: proximidad, tradicién, calidad, sa-
lud y sostenibilidad.

Se usaran para videos, anuncios, secciones de
blog, web y entrevistas para medios. Se realizard
un estudio de mensajes asociados a personajes
que representen, o se dirijan, a los distintos
segmentos de publico objetivo y se les asignaran
los conceptos de comunicacion que resulten
mas relevantes para cada uno, de forma que el
conjunto actle de una manera global y coordinada
al servicio de la imagen de marca.

.Uso de piezas impresas informativas de alta
calidad y larga vida.

Se disefiard una pieza muy diferenciadora vy
practica. Con informacién util sobre las cualidades




nutricionales de las distintas variedades de
pescado y marisco que estdn bajo la marca
Fresquito, fresquito.

1.2.1. Difusion de la pieza mediante displays/carte-
leria para puntos de venta y seccidn en pagina
web para su solicitud online.

1.3. Realizacion de clips de video. A partir de los
prescriptores seleccionados con lenguaje YouTube
y apoyando las cualidades de la marca. Piezas de
alta notoriedad audiovisual capaces de obtener
repercusion en medios.

1.4. Mantenimiento y servicios web.
1.4.1. Incidencias y soporte técnico.

1.4.2. Renovacion hosting +
dominios.

1.4.3. Realizacion de landings
especificas si asi se re-
quiere.

1.5. Publicidad online.

1.5.1. Campafia promocional You-

Tube (para ayudar a viralizar el
contenido).

1.5.2. Campafiia ADS (apoyar promocion).

OBIJETIVOS

Los objetivos del proyecto son:

e Desarrollar la imagen de marca.

e Enriquecer los conceptos de comunicacion

incidiendo en salud y sostenibilidad.

Preservacion
de patrimonio
cultural y mejora del
bienestar social de la
zona pesquera de
Poniente Litoral.

VValor anadido

e Poner en valor
proximidad.

los productos pesqueros de

e Distinguir el producto de otros procedentes de
mercados externos.

e Fomentar del consumo de pescado local.

e Promover la pesca artesanal.

¢ Aumentar la demanda del consumidor local.

e Comunicar los beneficios y calidad de los productos
de este territorio a la poblacidn.

e Rentabilizar al maximo la dotacién presupuestaria.

CONTRIBUCION AL DLP

El proyecto contribuye al DLP en:

e Creacidn de riqueza,
competitividad e innovacion
en las empresas del sector
pesquero.

e Generacion de empleo vy
diversificacion en actividades

relacionadas con la pesca.

e Conservaciéon del medio ambiente marino,
haciendo compatible su preservacion con la
generacion de riqueza.

e Preservacion del patrimonio cultural y mejora del
bienestar social de la zona de pesca del Poniente
Litoral Almeriense.

e Colaboracién entre las diferentes asociaciones y
colectivos del territorio.

e Difusiéondelamarcaterritorial Poniente Almeriense.

LECCIONES APRENDIDAS

Al estar en plena ejecucién y estar desarrollandose has-
ta el 31 de diciembre de 2022, aln es pronto para desa-
rrollar este apartado.

RESULTADOS OBTENIDOS

Al estar en plena ejecucién y estar desarrollandose
hasta el 31 de diciembre de 2022, aldn es pronto para
conocer sus resultados.
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